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“A educacgéo nao transforma o mundo.
A educacéo muda pessoas.

Pessoas transformam o mundo.”

Paulo Freire (2017, p.84)



RESUMO

Esta dissertacdo € fruto de muitas inquietacdes, de um profissional da educacdo basica do
estado de Mato Grosso, preocupado com a preparacdo dos alunos na vivéncia de um mundo
capitalista, onde frequentemente escutamos/lemos noticias sobre crises financeiras e nao
distante disso, colegas de trabalho expondo suas angustias com seus filhos, sobre os seus
exageros financeiros. A partir destas situacOes, verifica-se a necessidade de abordar de uma
forma diferenciada o tema “Educacdo Financeira”, que possui como objetivo geral investigar
como oportunizar o processo de tomada de decisdes financeiras de acordo com suas reais
condicgdes e prioridades, harmonizando desejos e necessidades ao planejamento financeiro.
Para operacionalizar a pesquisa dissertativa, elenquei os seguintes objetivos especificos: a)
Discutir os possiveis impactos financeiros ocasionados pela influéncia dos grupos sociais na
vida dos alunos; b) Verificar como ocorre o processo de tomada de decisdes financeiras pelos
jovens; ¢) Explorar conceitos da Matematica Financeira. No capitulo do referencial tedrico
buscou-se, discutir as compreens@es do que é Educacao Financeira, analfabetismo financeiro
e as implicacdes do consumismo, a Matematica Financeira e ainda, um levantamento dos
estudos anteriores, embasado em autores como: Cerbasi (2014), D'Aquino (2014), Capel e
Martins (2012), Theodoro (2015) e entre outros. Na terceira sec¢do, contempla-se 0s
procedimentos metodoldgicos, sendo que este trabalho foi caracterizado como uma pesquisa
qualitativa, com procedimentos que se assemelham a um estudo de caso de Yin (2015).
Referente ao publico e o local de desenvolvimento da proposta, a mesma ocorreu com um
grupo de 24 alunos do 1° Ano do Ensino Médio do periodo matutino de uma escola publica,
no municipio de Vera/MT. A pesquisa foi organizada para 12 encontros, sendo 2 encontros
semanais, a coleta de dados ocorreu por meio de gravacdo de audios, observacdo, caderno de
campo do pesquisador, entrevista coletivas através de rodas de conversas e analise dos
documentos produzidos, como pesquisa de precos e planilhas de custo. O processo de anélise
das evidéncias foi realizado através das trés fases de Freitas e Jabbour (2011), sendo que a
andlise dos dados, foi dado de forma descritiva. Por fim, os resultados e as discussdes sobre a
atividade proposta, onde percebe-se o aprimoramento do processo de tomada de decisdo
financeira, o potencial alfabetizador financeiro, onde se reconhece, nas atitudes financeiras, a
coeréncia do processo de tomada de decisdo avaliando a diferenca entre necessidade, desejos
e bem-estar.

Palavras-chave:Ensino Médio. Educacdo Financeira. Construcdo de Sonhos. Planejamento
Financeiro. Tomada de Deciséo.



ABSTRACT

This dissertation is the result of many concerns of a professional of basic education in the
state of Mato Grosso, concerned with the preparation of students in the experience of a
capitalist world, where we often hear / read news about financial crises and not far from that,
coworkers exposing their anguish with their children, about their financial exaggerations.
From these situations, there is a need to approach in a different way the theme "Financial
Education”, whose general objective is to investigate how to make the financial decision-
making process possible according to its real conditions and priorities, harmonizing desires
and needs to financial planning. In order to operationalize the dissertation research, I highlight
the following specific objectives: a) To discuss the possible financial impacts caused by the
influence of social groups on the students' lives; b) To verify how the process of financial
decision making by the youth occurs; ¢) Explore concepts of Financial Mathematics. In the
chapter of the theoretical referential, we sought to discuss the understanding of Financial
Education, financial illiteracy and the implications of consumerism, Financial Mathematics
and also a survey of previous studies, based on authors such as: Cerbasi (2014), D ' Aquino
(2014), Capel and Martins (2012), Theodoro (2015) and others. In the third section,
methodological procedures are contemplated, and this work was characterized as a qualitative
research, with procedures that resemble a case study of Yin (2015).Concerning the public and
the place of development of the proposal, the same occurred with a group of 24 students of
the 15T Year of High School in the morning of a public school, in the municipality of Vera /
MT. The research was organized for 12 meetings, and 2 meetings a week, data collection took
place through audio recording, observation, researcher's field notebook, collective interview
through conversation wheels and analysis of produced documents, such as price survey and
cost sheets. The process of analysis of the evidence was performed through the three phases
of Freitas and Jabbour (2011), and the data analysis was given in a descriptive way. Finally,
the results and the discussions about the proposed activity, where we can see the improvement
of the financial decision-making process, the potential financial literacy, where financial
consistency is recognized in the decision-making process by evaluating the difference
between need, desires and well-being.

Keywords: Financial Education. Construction of Dreams. Financial Illiteracy. Decision
Making
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1. INTRODUCAO

A relevancia da abordagem do tema Educacdo Financeira com os adolescentes pode
ser justificada pela instabilidade econémica que o Brasil vem atravessando e também pelo
fato de sua esséncia estar alicercada num sistema capitalista desde a sua colonizacdo. Neste
sentido, diariamente, as pessoas sdo expostas a centenas de informacdes de cunho financeiro-
econémico, aléem de serem bombardeadas pelo apelo publicitario que cultua o modismo,
criando grupos sociais, principalmente de adolescentes, que deveriam refletir sobre o modo de

consumir e poupar de maneira consciente e responsavel.

Negri (2010) pontua que, nas civilizagbes ocidentais, 0s jovens precisam se inserir em
grupos, pelos quais sdo acolhidos se apresentarem gostos em comum, aderirem aos mesmos
signos e refletirem significados idénticos. Portanto, eles se identificam por vestirem suas
roupas da moda, calgarem ténis de marca, portarem aparelhos celulares com vérios aplicativos
e funcbes, entre outros. Caso um deles ndo se trajar de acordo com o grupo a quem escolheu
pertencer, ndo serd bem aceito. Habitualmente, tais adolescentes, para atender a essas regras,
deparam-se com graves situacdes financeiras, prejudicando economicamente sua familia e/ou
impossibilitando financeiramente as realizagcdes dos seus sonhos, que podem envolver uma
formacédo profissional idealizada desde a infancia. Nesse sentido, exponho uma experiéncia
vivenciada: desde a época em que frequentava as aulas na Educagdo Baésica tinha uma
afinidade com as disciplinas voltadas as Ciéncias Exatas, principalmente a de Matematica, por

intermédio da qual desejava buscar formagdo como docente.
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Com esse pensamento, ao concluir o Ensino Médio, ingressei no Curso de
Licenciatura Plena em Matemaética, na Universidade do Estado de Mato Grosso, cursando-o
apenas dois anos. Em funcédo da distancia - mais de 80 km- entre 0 Municipio em que resido e
a Universidade, acrescida de questfes financeiras - a Universidade era publica, mas havia as
despesas de locomocédo e alimentacdo, precisei trancar a matricula, interrompendo o sonho da
carreira profissional que almejava. No entanto, passado algum tempo, retomei os estudos,
dessa vez em minha cidade,e iniciei o Curso de Bacharel em Ciéncias Contabeis, na

Universidade de Cuiaba, concluindo-o em 2012.

Ainda durante o periodo em que frequentava a Universidade, ingressei, por meio de
concurso publico, na Secretaria de Estado de Educacdo, Esporte e Lazer, como Técnico
Administrativo Educacional, trabalhando em uma escola publica estadual do Municipio de
Vera/MT, na qual atuo até o presente momento. Com pretensdo de dar continuidade aos
estudos, busquei um Curso de Especializacdo na Faculdade de Sinop (FASIPE) de Docéncia
para 0 Ensino Superior, que me oportunizou a iniciar a carreira como docente em Cursos

Técnicos e de Ensino Superior.

Apds os primeiros semestres ministrando aulas em um Curso de Administracdo, senti
a necessidade de buscar uma qualificacdo profissional que me permitisse desenvolver
pensamentos criticos. Assim, resolvi participar do processo seletivo para a XI turma de Pos-
Graduacdo em Ensino de Ciéncias Exatas (PPGECE), tendo sido aprovado. Essa decisao
ocorreu pelo fato de eu acreditar que os estudos em nivel de Mestrado agregariam elementos
diferenciados, tanto na postura pessoal quanto profissional e académica, além de enriquecer o
curriculo e proporcionar a abertura de inimeras oportunidades e desafios de trabalho.
Ademais, havia deficiéncia de profissionais pds-graduados stricto sensu em minha regido.

Isso posto - meu ingresso no Programa de PoOs-Graduacdo em Ensino de Ciéncias
Exatas, 0os meses transcorridos, o fim de mais uma etapa da vida académica -, apresento a
proposta de intervencdo realizada no decorrer do ano de 2018, que consiste na anélise da
forma como ocorria a Educagdo Financeira entre os adolescentes com faixa etaria de quinze e
dezesseis anos. Acredito que a investigacdo foi relevante em funcéo da frequéncia com que
somos surpreendidos por reportagens, em telejornais e sites da internet, noticiando a falta de

habilidade de parcela da populacéo brasileira em lidar com dinheiro e/ou crédito. Tais noticias
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sugerem a necessidade de uma reflexdo de como os alunos estdo sendo preparados para

viverem num mundo capitalista.

Conforme Smith (2017, p. 87), "ndo foi por ouro ou prata, mas pelo trabalho, que foi
originalmente comprada toda a riqueza do mundo”. Ainda segundo o autor, tudo o que pode
ser comprado mediante o uso do dinheiro ou envolver a troca por bens é fruto do trabalho, e 0
patriménio que possuimos resulta do acimulo de receitas provenientes de uma permuta do
valor que, supostamente, envolve nosso labor. Além disso, os conceitos desse economista
britdnico se aproximam das linhas gerais do capitalismo, que € definido como um sistema

econdmico que visa a obtencdo de lucro por meio da exploracédo do homem pelo homem.

Essa exploragdo ganhou forca no século XVIII com a Revolugdo Industrial na
Inglaterra, marcada pelo aprimoramento dos processos de trabalho industrial — a producdo em
série —, que diminuiu o custo de producdo e contribuiu para a sua substituicdo artesanal pela
da maquina, alavancando os indices de desemprego nos grandes centros urbanos. Além disso,
no entendimento de Alves, Souza e Marra (2011), houve uma forte corrente migratoria, o

denominado éxodo rural.

Essa migracdo de um numero consideravel de camponeses para 0s grandes centros —
que buscavam trabalhos nas fabricas e melhores salarios —, incluida a parcela de cidadaos
desempregados, fez com que aumentassem, consideravelmente, os indices de miserabilidade
na populagéo urbana. Sob outra perspectiva, evidenciou-se a incluséo de grande quantidade de

méo de obra feminina e infantil no campo fabril, antes inexistente.

Apesar de o capitalismo ser considerado por historiadores um sistema econdémico
resultante da Revolucdo Industrial, para Frank (1980), a sua periodiza¢do pode ser dividida
em trés momentos distintos: o periodo mercantilista (1500-1770); o capitalismo industrial
(1770-1870) e o imperialista (1870-1930). No territorio brasileiro, ele esta presente desde 0s
primérdios da colonizagcdo (segundo o mencionado autor, periodo mercantilista do
capitalismo), motivando a busca incessante de novas areas de exploracdo e a pratica do
escambo. Por meio desta, 0 comerciante pode encarecer seu produto quando percebe que esta
sendo desejado em demasia por outro, motivo pelo qual recebe tal denominacéo.

No periodo colonial, o escambo, no Brasil, envolveu mao de obra indigena, cuja forca

de trabalho era usada como produto de troca. Nessa permuta, 0 nativo recebia objetos de
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valores muito inferiores, como pentes, colheres, fac6es, machados e outros. Com esse sistema,
o lucro na extracdo do pau-brasil era enorme, encaixando-se, assim, na politica capitalista, na

qual o ganho é o ponto essencial.

Contextualizando e entrecruzando esse fato historico com a realidade atual do
Municipio de Vera/MT, percebem-se algumas similaridades, como a diminuicao da populacéo
rural ocasionada pelo processo de monopolizacdo latifundiaria para a monocultura de
exportacdo, que tem substituido a mdo de obra bracal pela utilizacdo de grandes méaquinas
(tratores, plantadeiras, colheitadeiras), levando muitas familias a se mudarem para a cidade a

procura de trabalho.

Nesse sentido, como Brito e Sousa (2005) ja afirmavam, com a ida da populacdo a
cidade, aumentou a disponibilidade da mé&o de obra e, como regra do regime capitalista,
guanto maior a demanda no mercado, menor sua valorizacdo. Em vista disso, muitas familias
foram levadas a estagnacdo financeira, induzindo muitos adolescentes/estudantes a
ingressarem no mercado de trabalho de forma precoce para auxiliar na elevacdo da receita
familiar e também adquirirem bens de consumo valorizados socialmente entre 0s jovens,

cujos custos, muitas vezes, ndo podem arcar.

Com essa renda prematura, muitos jovens podem satisfazer apenas seus desejos de
consumo imediatos sem ter em mente 0 amanhd. Dessa forma, desde cedo, sdo engolidos pelo
sistema capitalista, contribuindo para seu proprio endividamento, motivado pela falta de

consciéncia e de uma educacdo financeira.

Diante do exposto e verificando que a maioria dos alunos gastava dinheiro na cantina
da unidade escolar embora houvesse a oferta de merenda gratuita, além de, em conversas
informais, ouvir as queixas das colegas sobre os gastos dos filhos matriculados na Instituicéo,
senti-me motivado a aprofundar os estudos nessa area. De fato, pude constatar que essa
caracteristica fazia parte dos jovens da comunidade escolar do Municipio de Vera, Mato

Grosso.

Em um dos relatos, uma colega servidora chegou a mencionar que o valor gasto na
cantina fazia falta para pagar outras despesas basicas da casa. Em outro, uma segunda
funcionaria da escola, mde de um estudante do Ensino Médio, relatou que, ao saber do

montante do saldo da divida, questionou-o sobre o alto consumo daquele més na cantina.
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Como justificativa, recebeu a noticia de que a divida ndo era totalmente dele; uma parte
pertencia aos amigos, que lhe devolveriam mais tarde. A postura do filho em relagdo ao
dinheiro a deixou ainda mais aflita, ja que ele trabalhava e possuia renda propria.

Logo, as reclamacgfes das colegas,0os noticiarios € 0 numero de estudantes que
compravam merenda na cantinalevaram-me a refletir sobre a importancia de os alunos
possuirem uma Educacgdo Financeira, indo ao encontro do pensamento de Oliveira (2007, p.
9), quando afirma que "a Educacdo Financeira ndo deve ser confundida com o ensino de
técnicas e macetes de bem administrar o dinheiro, ndo devendo, também, ser confundida com

um manual de regras moralistas faceis".

De fato, senti que era preciso pensar em uma estratégia de ensino que envolvesse 0s
discentes e os fizesse pensar, dentro de um contexto de tomada de decisdo, sobre a
responsabilidade e as implica¢fes do uso do dinheiro para o dia seguinte. Seria uma forma de
Ihes chamar atencdo para o problema. Nessa logica, Amazarray et al (2009, p.336) defendem
“a necessidade de se trabalhar a administracdo do dinheiro com os adolescentes, de modo que
estes possam fazer uso desse beneficio em prol do seu futuro e bem-estar".

Dessa forma, o problema a ser investigado consistiu em: como oportunizar 0 processo
de tomada de decisdes financeiras de acordo com suas reais condi¢bes e prioridades,
harmonizando desejos e necessidades ao planejamento financeiro? Posto isso, reitero a
relevancia de se abordar o tema Educagdo Financeira com os adolescentes do 1°Ano do
Ensino Médio por se tratar dos novos "jovens aprendizes”. Assim, o objetivo geral deste
trabalho foi investigar como oportunizar o processo de tomada de decisbes financeiras de
acordo com suas reais condigdes e prioridades, harmonizando desejos e necessidades ao

planejamento financeiro.

Para operacionalizar a pesquisa dissertativa, elenquei 0s seguintes objetivos

especificos:

a) Discutir os possiveis impactos financeiros ocasionados pela influéncia dos grupos
sociais na vida dos alunos.
b) Verificar como ocorre o processo de tomada de decisdes financeiras pelos jovens.

c) Explorar conceitos da Matematica Financeira.
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O restante desta primeira secdo trata da justificativa para esta dissertacéo,
mencionando algumas razfes, como as ideias de Vieira, Bataglia e Sereia (2011), para quem
as sociedades modernas estdo em constante transformacéo e, a cada momento, surgem novas
tecnologias e ferramentas, como aplicativos digitais de gerenciamento financeiro, que trazem
consigo um desafio de adaptacdo a novas situacdes para enfrentar e integrar este ambiente de
continuas mudangas. Acredito que essa tecnologia, aliada & Educacdo Financeira, pode
contribuir para que as pessoas fagam uma gestdo de suas financas, tomando decisdes

consideradas corretas.

Conhecedoras dessa realidade, as empresas de marketing comecaram a investir na
criagdo de publicidade de seus clientes nas redes sociais e de entretenimento. O Marketing
Digital a propicia no local da maior concentragdo dos seus principais consumidores: 0s
adolescentes. De acordo com Vandermerwe (1990), os jovens possuem mais dinheiro,
independéncia e oportunidades para comprar 0 que anseiam. O autor ressalta que a maior
parte desse poder aquisitivo € oriundo do dinheiro dos pais, considerando que muitos produtos

ou atividades de consumo passam pela familia.

A respeito do conceito amplo de consumidor, segundo Sheth, Mittal e Newman
(2001), compreende tanto o papel de comprador quanto o de pagante e usuario. Na
perspectiva de consumidor usuério, a conduta do adolescente se torna determinante na relacdo
de consumo da familia, recaindo no objetivo de participacdo nas decisbes financeiras de
acordo com suas reais prioridades, harmonizando desejos e necessidades ao planejamento

financeiro conforme propaga Severiano (2013, p. 273):

Na condicdo de consumidor, o jovem constitui-se num alvo privilegiado da inddstria
do consumo, um prdspero nicho de mercado independente do poder aquisitivo, uma
vez que as imagens fascinam e confundem desejo e objeto de consumo,
configurando-se como um solido e perigoso ancoradouro identitario, principalmente
para 0s mais jovens.

Nessa linha de pensamento, percebi que uma turma de 1° Ano do Ensino Médio seria o
publico adequado para desenvolver a proposta pedagogica por se tratar de adolescentes que
ainda ndo haviam estudado com profundidade o conteido de Matematica Financeira, mas,
presumidamente, possuiam um contato crescente com itens de consumo por intermedio das
redes sociais e de entretenimento. A proposta era lhes oferecer uma Educacéo Financeira e, a

partir da intervencdo, poderiam surgir conceitos da Matematica Financeira, diferenciando-se,
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assim, da metodologia usualmente abordada pelos professores da Instituicdo, que,
primeiramente, delimitavam o0s conceitos da disciplina em questdo e, em seguida,

desenvolviam um conjunto de exercicios constantes do livro didatico.

Diante disso, penso que a aplicacdo da metodologia problematizadora é uma solugédo
viavel para preceder a construcdo da aprendizagem, pois, conforme a definicdo de Gemignani
(2012, p.6), possibilita “correlacionar teoria e pratica, a buscar, de modo criativo ¢ adequado
as necessidades da sociedade, a resolucdo dos problemas que emergem no diaadia da escola e
no cotidiano”. Ja para Berbel (1995), é uma forma de participacdo ativa que necessita de
dialogos constantes entre alunos e professores para se atingir o conhecimento. Ela ndo deve
ser utilizada para solucionar um problema qualquer, "imaginario”, mas sim discutir e causar
inquietacOes nos estudantes com problemas reais, percebidos por meio da observacao direta

da realidade em foco.

Por sua vez, Freire (2004) a define como uma metodologia de processos construtivos
de agéo-reflexdo-acdo em que o aluno possui uma relacdo ativa com o seu aprendizado numa
situacdo pratica de experiéncia. Nesse contexto, a primeira acdo ocorre de maneira que 0
estudante conduza sua vida financeira ou tenha esse propdésito. A reflexdo € o momento
proporcionado a discussdo entre alunos; professor-aluno e também pela cooperacdo entre os
colegas para melhorar a conduta financeira. Para finalizar, a agdo € a nova forma, ou ndo, de o

discente adota-la.

N&o obstante a isso, uma caracteristica da metodologia problematizadora é buscar
informacBes na realidade de cada individuo. Assim, entendo que a Educacdo Financeira
possibilita tal acdo, pois as financas fazem parte do cotidiano de qualquer individuo.
Respeitando ambas— a caracteristica da metodologia e a busca de informacéo — encontra-se a

possibilidade de se utilizarem as tecnologias.

As reflexdes sobre a metodologia problematizadora levaram-me a perceber a sua
coesdo com a proposta que apresento, haja vista 0s processos de ensino e de aprendizagem
construidos com este trabalho envolvendo dialogo entre o professor e os alunos. Diante disso,
no capitulo subsequente, descrevo a fundamentacdo tedrica que deu suporte ao
desenvolvimento da intervencdo pedagdgica e suas atividades propostas. O capitulo é dividido

em subcapitulos, a saber: Educacdo Financeira, Matemética Financeira, Analfabetismo
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Financeiro e as Implicacdes do Consumismo e, por fim, a analise dos trabalhos recentes da

area na se¢do Estudos Anteriores.

No terceiro capitulo, explano o desenvolvimento da pesquisa; o local escolhido para
sua realizacdo; a metodologia utilizada nas aulas; a forma de coleta e analise dos dados; além
do detalhamento das atividades propostas e o cronograma seguido.No quarto, abordo aspectos
de como ocorreu & execuc¢do de toda a proposta de intervencdo escolar; as discussfes iniciais
sobre os sonhos que os estudantes almejavam realizar; as propostas que surgiram como
possibilidades para fomentar a realizacdo de tais sonhos; as dificuldades encontradas; as
alternativas criadas pelos alunos para soluciona-las e os desafios para o docente trabalhar com

atividades abertas, cuja etapa depende do entendimento e interesse do grupo discente.

Neste sentido, por intermédio desta dissertacdo, procurei tragar um caminho que me
levasse a apresentar a Educacdo Financeira aos alunos, tornando o0s acontecimentos
vivenciados dentro e fora da sala de aula, oriundos das atividades propostas por mim,
professor-pesquisador, momentos de (re)construcdo de conceitos e significados para o
processo de tomada de decisdo envolvendo finangas. Meu intuito era que 0s estudantes
percebessem que sonhos/desejos que demandam recursos financeiros se tornam viaveis por

meio da organizacdo e comprometimento.
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2. REFERENCIAIS TEORICOS

Conforme citei anteriormente, esta secdo € dividida em quatro subcapitulos. No
primeiro, abordo a Educacdo Financeira em que apresento a proposta do Governo Federal
quanto a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira (ENEF), além das compreens@es do que
é maturidade financeira, planejamento financeiro e ser "tomador de decisdo™ com base em
Chiavenato (2003). No segundo, discuto quem sdo os analfabetos financeiros e as implicac6es
do consumismo dos jovens ditado pelo seu grupo social de convivio. No terceiro, faco um
breve relato sobre a histdria da Matematica Financeira e as concepgdes de alguns estudiosos a
respeito do assunto. Para isso, destaco aspectos da Matematica Financeira que se pretende
implementar nos estudos e na vida cotidiana dos estudantes. Por fim, analiso os Gltimos seis

anos de trabalhos publicados sobre a Educacdo Financeira na se¢do dos Estudos Anteriores.

2.1 EDUCACAO FINANCEIRA

Ao iniciar este subcapitulo, exponho o posicionamento de Martins (2004, p. 5) sobre o
sistema educacional que ignora o assunto "dinheiro™ e faz com que o estudante passe 0 Ensino
Fundamental e o Ensino Médio memorizando nomes e datas de pouca utilidade a vida real e
que sdo esquecidos em pouco tempo. Segundo o autor, essa realidade continua no Ensino

Superior:

[...] mesmo nos cursos da éarea, ndo h& preocupacdo em ensinar como gerir as
finangas pessoais, ndo se discute a postura de vida diante do dinheiro e ndo se fala
da relacéo entre as emocdes e o0 sucesso financeiro. Em um curso de economia, vocé
aprende a resolver os problemas de um pais, mas ndo aprende a resolver 0s seus
préprios problemas.
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Segundo Martins, a educacdo formal recebida na escola deve intervir diretamente na
qualidade de vida do cidaddo; entretanto, muitos docentes ignoram a relevancia de alguns
conteddos para a vida do estudante. Especificamente na disciplina de Matematica,
considerada pelos alunos como a mais "dificil”, tem sido normal a auséncia da relacdo entre o
contedudo programatico e a realidade do discente, tornando, assim, essa disciplina abstrata e de

dificil compreenséo. Para Campos e Nunes (1994, p.7),

[...] o professor de Matemaética precisa também comprometer-se com o ensino critico
da Matematica. A Matematica cria realidades para o individuo como, por exemplo,
através da escolha social de modelos que determinam o preco de servicos essenciais
(como eletricidade) e os indices de inflagdo. A analise desses modelos que criam
realidades € essencial a formacao critica do aluno.

Ao versar assuntos correlacionados a area financeira a um puablico supostamente nao
especializado, tenho procurado desenvolver nesses cidaddos atitudes que favorecam o
manuseio de suas financas pessoais/familiares e, dessa forma, conquistem uma vida
econdmica saudavel e, consequentemente, tranquila. Esta perpassa por metas de como se
livrar de dividas e construir uma boa reserva financeira por meio de investimentos. Para
alguns autores, como Capel e Martins (2012, p. 30), para que isso ocorra, é fundamental um
planejamento financeiro por meio do qual “consegue-se tragar metas a longo e curto prazo
para que os objetivos sejam atingidos. O planejamento financeiro é a fonte continua de

organizagao, pois sem ele € dificil tomar decisdes corretas”.

Ao corroborar as ideias dos autores anteriores, Macedo Juanior (2007, p.8) define
Planejamento Financeiro como sendo o “[...] processo de gerenciar seu dinheiro com o
objetivo de atingir satisfacdo pessoal. O planejamento permite que vocé controle sua situagdo
financeira para atender necessidades e alcancar objetivos no decorrer da vida. Inclui

programacéo de orgamento, racionalizagéo de gastos e otimizagao de investimentos”.

A maneira de se fazer um planejamento financeiro, bem como tracar objetivos e

métodos, depende do perfil da pessoa. Cerbasi (2014, p. 22) aponta cinco tipos:

Poupadores — pessoas com disciplina e capacidade de economizar.

Gastadores — possuem habitos pouco rotineiros de economizar.

Descontrolados — indisciplinados.

Desligados — incapacidade de estipular e atingir objetivos.

Financistas — possuem facilidade de desenvolver planos e coloca-los em pratica.
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O planejamento financeiro é fundamental para explicar a Educacdo Financeira, uma
funcdo que deveria ser considerada primordial pelas unidades escolares para a formacéo de
estudantes “poupadores”, 0 que nem sempre tem sido contemplado. Preocupado com esse
ponto falho do sistema educacional brasileiro, em 2010, o Governo Federal estabeleceu um
programa especifico para ser abordado nas escolas: a Educacdo Financeira. Definido como
Estratégia Nacional de Educacéo Financeira (ENEF), ele foi sancionado pelo Decreto 7.397,
de 22 de dezembro de 2010, elaborado pelo Comité de Regulagdo e Fiscalizagdo dos
Mercados Financeiros, Capitais, de Seguros, de Previdéncia e Capitalizacdo (COREMEC),
estratégia que vem ao encontro das recomendacfes da Organizacdo para Cooperacdo e

Desenvolvimento Econémico(OCDE).

O documento final elaborado pelo Comité foi intitulado “Orientag¢des para a Educagio
Financeira nas escolas”, que traz no seu teor um conjunto de principios que possuem por
finalidade nortear o ensino de Educacdo Financeira nas escolas brasileiras. A ENEF a define

como sendo

[...] o processo mediante o qual os individuos e as sociedades melhoram sua
compreensdo em relagdo aos conceitos e produtos financeiros, de maneira que, com
informacgdo, formacdo e orientagdo, possam desenvolver os valores e as
competéncias necessarios para se tornarem mais conscientes das oportunidades e dos
riscos nele envolvidos e, entdo, poderem fazer escolhas bem informadas, saber onde
procurar ajuda, adotar outras acdes que melhorem o seu bem-estar. Assim, podem
contribuir de modo mais consciente para a formacdo de individuos e sociedades
responsaveis, comprometidos com o futuro (BRASIL, ENEF, 2014, p.3).

Seus objetivos sdo:

[...] promover e fomentar uma cultura de educacéo financeira no pais; ampliar a
compreensdo dos cidaddos, para que possam fazer escolhas bem informadas sobre a
gestdo de seus recursos; e contribuir para a eficiéncia e solidez dos mercados
financeiros, de capitais, de seguros, e de fundos de previdéncia (BRASIL, ENEF,
2014, p. 11).

A estratégia se fundamenta em sete objetivos gerais, sendo que quatro permeiam a
dimensdo conceitual espacial; por sua vez, trés, a dimensdo conceitual temporal. O Quadro
lapresenta 0s objetivos propostos pela ENEF, bem como o decdgono de competéncias que se

relacionam e devem ser desenvolvidas por meio de orientag&o.
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Quadro 1 — Objetivos e competéncias da ENEF

Obijetivos Competéncias

1 Formar para a cidadania. 1 Debater direitos e deveres.

2 Ensinar a consumir e a poupar de modo ético, | 2 Tomar decisdes financeiras social e ambientalmente
consciente e responsavel. responsaveis.

3 Harmonizar desejos e necessidades no planejamento
financeiro do projeto de vida.

3 Oferecer conceitos e ferramentas para a 4 Ler e interpretar textos especificos de Educacao
tomada de decisdo autdnoma baseada em Financeira.
mudanca de atitude. 5 Ler criticamente textos publicitarios.

6 Tomar decisdes financeiras autbnomas de acordo
com suas reais necessidades.

4 Formar disseminadores. 7 Atuar como multiplicadores.

5 Ensinar a planejar em curto, médio e longo 8 Elaborar planejamento financeiro.

prazo.

6 Desenvolver a cultura da prevencao. 9 Analisar alternativas de prevengdo em longo prazo.

7 Proporcionar a mudanca da condigdo atual. 10 Analisar alternativas para superar dificuldades
econdmicas.

Fonte: CONEF(2013, p.18, grifos meus)

Considerando as competéncias em destaque no quadro 1, onde os jovens tomadores de
decisdes fazem um planejamento financeiro, € “o principal objetivo de educar os filhos em
relacdo ao dinheiro deve ser leva-los a atingir a maturidade financeira, ou seja, a capacidade
de adiar os desejos de agora em funcdo de futuros beneficios”(D'AQUINO,2014, p.21).Nesse
sentido, Chiavenato (2003, p. 348, grifos meus) ja apontava a importancia do processo de

tomada de decisdo:

O tomador de decisdo esta inserido em uma situacao, pretende alcancar objetivos,
tem preferéncias pessoais e segue estratégias (cursos de agdo) para alcancar
resultados. A decisdo envolve uma opcdo. Para a pessoa seguir um curso de acéo,
ela deve abandonar outros cursos que surjam como alternativas. Ha sempre um
processo de selegdo, isto €, de escolha de alternativas. O processo de selecdo pode
ser uma acdo reflexa condicionada (como digitar as teclas do computador) ou
produto de raciocinio, planejamento ou projecao para o futuro.

Nesse contexto, umas das percepcdes a ser compreendida pelos estudantes é que as
decisbes que eles venham a tomar podem afetar a situacdo financeira de suas familias e que,
nas mais diversas possibilidades de compras, ofertam-se variadas formas de pagamento (a
vista, cartdo de crédito, no crediario préprio (carné) ou no boleto bancéario). Em vista disso,
acredito que, em cada situacdo de compra, o aluno, primeiramente, deve, por meio de célculos
e busca de melhores opcdes de pagamento, avaliar o impacto da aquisicdo no or¢camento

familiar, refletindo sobre a viabilidade financeira para aquele momento, lembrando sempre
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das taxas de juros. Para Domingos (2015, texto digital)!, "ndo existe aplicacdo que tenha
melhor desconto do que o oferecido no pagamento a vista"; entretanto, ressalva que, com a
instabilidade da economia, "ndo podemos usar todos 0s n0ssos recursos e ficarmos sem nada,

porque sempre ha despesas inesperadas”(texto digital).

Outro aspecto que merece destaque é ressaltado por Ewald (2003, p. 81) quando
afirma que "muitas vezes as lojas fazem jogo duro quando se pede esse desconto para
pagamento a vista, ou por incompeténcia dos administradores financeiros ou por preferirem
ganhar os juros embutidos”. O autor sublinha que o simples fato de anotarmos nossas
despesas e receitas contribui para o gerenciamento financeiro pessoal, 0 que nos leva achegar
ao final do més e verificar se estamos no ‘“negativo” ou ndo, além de reconhecermos
mudancas de habitos financeiros que se fazem necessarias, evitando gastos supérfluos. Nessa

linha de pensamento, é enfatizado o orcamento domeéstico:

O orcamento doméstico pode ser definido como uma planilha, na qual s&o
anotados todos o0s gastos e despesas familiares, mesmo as varidveis e 0S
considerados irrisérios, e tem por objetivo proporcionar um panorama geral
da vida econdmica e dos habitos familiares (HALLES; SOKOLOWSKI;
HILGEMBERG, 2008, p.6).

Nesse sentido, existem varias formas de se elaborar um gerenciamento financeiro, tais
como tabelas de fluxo de caixa, planilhas eletronicas e até aplicativos para celulares
inteligentes. O local onde esse controle sera instituido ndo é tdo relevante quanto o ato de
fazé-lo, pois o gerenciamento das financas pessoais e familiares é fundamental para o
individuo ter uma vida financeira saudavel e alcancar os objetivos tracados para o futuro.
Para Teixeira (2005, p.15), o orcamento doméstico ¢ o “planejamento do uso do dinheiro
durante determinado periodo, a fim de se evitar gastos desnecessarios e/ou 0 endividamento.
Cuidar do orgcamento familiar pode ser o primeiro passo para se conseguir poupar e obter

alguma coisa desejada”.

E possivel afirmar que a aquisicio da casa propria ou de um automovel é o sonho de

muitos brasileiros; entretanto, para alcanca-lo, é necessario que a pessoa receba uma educacao

!Reinaldo Domingos, presidente da Associagdo Brasileira de Educadores Financeiros, em entrevista a jornalista
Marta Cavallini, publicada em 24 de abril de 2015, no Website G1, disponivel em:
http://g1.globo.com/economia/seu-dinheiro/noticia/2015/04/pagar-vista-ou-parcelar-veja-em-que-situacoes-usar-
cada-modalidade.html.Acesso em: 10 maio 2017.
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financeira ainda na adolescéncia, o0 que repercutird em novos habitos e, principalmente,
tomadas de decisOes alicercadas em um planejamento financeiro. Que jovem ndo sonha
conquistar sua independéncia financeira e poder comprar um celular de ultima geragdo?
Mas,para isso acontecer, € preciso que seus pais e a escola o auxiliem na ardua tarefa de se
educar financeiramente, tornando-o capaz de gerenciar seu proprio dinheiro e, principalmente,

aprender a tomar decisdes acertadas.

Posto isso, no proximo subcapitulo, discuto aspectos de um processo social,
caracterizado por pessoas que podem conhecer 0s conceitos da Educacdo Financeira, mas ndo
possuem uma vida financeira equilibrada, ou seja, sabem realizar os calculos; entretanto,
desconsideram o comportamento e a atitude financeira. Assim, comento o "Analfabetismo

Financeiro e as implica¢des do consumismo."

2.2 ANALFABETISMO FINANCEIRO E AS IMPLICACOES DO CONSUMISMO

Compreender onde se encontra o desconhecimento da sua vida financeira € o primeiro
passo que a pessoa precisa dar para alcancar a alfabetizacdo nesse campo. Esta, segundo
Potrich, Vieira e Kirch (2015), vem sendo reconhecida mundialmente como um elemento de
estabilidade e desenvolvimento econdmico e financeiro. No entanto, ndo ha uma definicao
exata do entendimento de sua compreensdo. Nesse sentido, a Tabela 1 apresenta os principais

conceitos e dimensdes de alguns estudos apresentados nos ultimos anos.

Tabela 1 - Principais conceitos e dimensdes que envolvem a alfabetizacdo financeira

Conceitos de Alfabetizacio Financeira Dimensdes Autores

O conhecimento financeiro e a aplicacdo desse Conhecimento financeiroe  Huston (2010)
conhecimento, com autoconfian¢a na tomada de aplicacéo do

decisdes financeiras. conhecimento.

A capacidade de usar o conhecimento e as Conhecimento financeiroe  Hung, ParkereYoong
habilidades adquiridas para uma melhor gestéao. habilidades. (2009)

A capacidade de compreender a informagéo Compreensdo e deciséo. Robb, Babiarz e
financeira e tomar decisoes eficazes, utilizando essa Woodyard (2012)
informacéo.

Vai além da ideia basica da educagdo financeira, em  Conhecimento, Norvilitis e MacLean
que a influéncia do conhecimento financeiro sobre o~ comportamento e (2010)

comportamento é mediada pelas atitudes financeiras.  atitudes.

A escolha de inGmeras alternativas para o Escolha eficaz. Criddle (2006)
estabelecimento dos objetivos financeiros.

A tomada de decisdes financeiras informadas. Decis6es financeiras. Remund (2010)
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O capital humano mais especifico, medido através de  Conhecimento financeiro.  Robb e Sharpe (2009)
questBes de conhecimentos financeiros.

Mensurada através de um conjunto de perguntas que  Conhecimento financeiro.  Lusardi e Mitchell

medem conceitos financeiros basicos, tais como (2014)

capitalizag@o de juros, inflagdo e diversificagao de

risco.

Engloba a alfabetizacdo financeira em trés Conhecimento financeiro,  Atkinson e Messy(2012);
dimensdes: o conhecimento financeiro, o comportamento financeiro  OECD(2013)
comportamento financeiro e a atitude financeira. e atitude financeira.

Fonte: Potrich, Vieira e Kirch (2015, p.364)

Pela analise da Tabela 1, constata-se que, quanto ao conceito, embora indefinido, de
alfabetizacdo financeira, a maioria dos pesquisadores converge no sentido de que uma pessoa
alfabetizada financeiramente possui conhecimento nesse campo que a auxilia na tomada de
decisdes e influéncia o comportamento que é avaliado pela sua postura ou atitude financeira.
Com esse referencial, surge uma série de inquietacdes: Existem analfabetos financeiros

adultos? Quantos sdo? Quem sao eles?

Ao responder a essas indagagOes, Alves (2017), inicialmente, utilizou as informagdes
obtidas pelo Instituto de Pesquisas Gallup em parceira com a Universidade George
Washington, que,em 2014, entrevistou, aproximadamente, cento e cinquenta mil pessoas de
cento e quarenta e oito paises. Os entrevistados brasileiros acertaram 35% das questdes que
possuiam como base de formulacdo conhecimentos sobre inflacdo; juros compostos;
aritmética e diversificacdo de risco; o que deixou o Brasil na 68° posicdo no ranking de
conhecimentos financeiros. Ainda segundo a pesquisa, dois em cada trés adultos podiam ser

considerados analfabetos financeiros.
Mas quem s&o esses analfabetos financeiros?

Conforme Theodoro e Almeida (2010), o analfabeto financeiro é uma variavel do
analfabeto funcional, caracterizado pela sua inabilidade de analisar promocdes de produtos ou
taxas de juros, agravando ainda mais a condi¢do econdémica de milhares de familias.Ainda,
segundo Theodoro (2015, p. 173), "o analfabetismo financeiro, ou seja, a falta de educacao

financeira € refletida em pesquisas que comprovam que setenta e cinco por cento dos
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brasileiros das classes C, D e E2 ndo se preocupam com o valor dos juros a ser pago numa

compra”.

Outra caracteristica do analfabeto financeiro € o consumismo sem consciéncia, pois a
pessoa nao reflete se realmente necessita do que esta comprando ou se tem condicGes de
adquirir. Isso elevou em 56,6% a taxa de brasileiros endividados cronicamente em 2016,
indicador alarmante quando comparado aos indices de 2004, que chegava, aproximadamente,
aos 20% da populacdo nacional, conforme o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2004), citado por Theodoro e Almeida (2010). "Além da taxa de brasileiros
endividados, o percentual de familias que ndo conseguirdo pagar suas dividas ou contas
fechou o0 ano de 2016 em 8,7%"(ABDALA, 2016, texto digital).

Damiani (2013, p. 60) explica que “a culpa de tudo ndo esta nas suas receitas, mas sim
nos seus GASTOS. E verdade o que dizem os especialistas financeiros: o segredo esta em
encontrar o ralo de nossas receitas, sejam elas grandes ou pequenas”. Esse endividamento
ocorre, segundo o autor, porque "na correria do dia a dia consumimos coisas que, muitas
vezes, sdo desnecessarias, e, com isso, acabamos fazendo com que as nossas finangas entrem
no negativo. Em decorréncia dessa situacao, recorremos a empréstimos, créditos consignados

e limites bancarios" (p. 66).

Sobre a questdo do consumismo, D'Aquino (2014, p.25-26) enfatiza que “ser capaz de
distinguir o que compramos porque queremos daquilo que consumimos porque precisamos é
fundamental em qualquer idade. [...] Lembre-se de que 0 modo como usamos querer e

precisar envia a crianca mensagens sobre o nosso sistema de valores".

Entdo, como transmitimos o0 nosso sistema de valores? Para responder a essa questao

emblematica, Gustavo Cerbasi (2016, p.45-46) destaca que

O que esta por tras desse efeito paradoxal é o desprezo que temos por pequenos
valores. [...] O problema é que, muitas vezes, deixamos de poupar mais porque
perdemos muito dinheiro. Na verdade, desprezamos o dinheiro pequeno. Jogamos
dinheiro fora por costume, pois acreditamos que ndo vale a pena "negociar"
pequenos valores.

2 Lista de classes sociais, conforme IBGE (2018): Classe A - renda superior a 15 salarios minimos; Classe B -
renda de 05 a 15 salarios minimos; Classe C - renda de 03 a 05 salarios minimos; Classe D - renda de 01 a 03
salarios minimos; Classe E - renda de até 01 salario minimo.
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Segundo Cerbasi (2016), percebemos o desprezo pelos pequenos valores ao
estabelecermos um comparativo entre duas situagfes envolvendo uma nota de cinquenta reais.
O fato é que sua duragdo € maior que as de cinco de dez. Isso acontece porque, geralmente,
ndo refletimos antes de adquirir coisas futeis por elas custarem "baratinho". Entretanto, se
houver a necessidade de nos desfazermos da nota maior, analisaremos com mais bom senso se
essa compra nos convém ou ndo.0 mesmo vale para a emissdo de cheques ou pagamento no
cartdo de crédito que envolvem uma quantia menor. Embora esta represente 0 minimo em

comparacdo a nossa renda, transforma-se em “monstro devorador” de salario no final do més.

O nomeado pesquisador aponta outra dificuldade para o nosso sistema de valores: a
cultura de um povo; entre outras coisas, as caracteristicas de comportamento comuns a
maioria de seus individuos. No que diz respeito ao brasileiro, percebe-se um nitido padréo de
comportamento quanto aos objetivos de investimento e planos pessoais. Familiares e amigos
os induzem a fazer determinados planos, a conquistar titulos, diplomas e posi¢oes

hierarquicas, bem como adquirir posses materiais comparaveis as dos amigos e vizinhos.

A reflexdo sobre oposicionamento de Cerbasi (2016) e a realidade dos jovens
protagonistas desta pesquisa, levou-me novamente a questdo da influéncia dos grupos sociais.
Para Brito et al. (2014), h4 pessoas que consomem para satisfazer uma série de desejos
pessoais e sociais, motivo pelo qual, muitas vezes, optam pelo que é preestabelecido pela
turma a qual pertencem, pois seriam por ela malvistas caso escolhessem bens e servicos

associados a outras ideologicamente opostas a sua.

Os autores acima se referem também a um grupo social denominado Grupo
Aspiracional, que, mesmo ndo mantendo contato direto com as pessoas consumidoras, é
considerado modelo ou padrdo a ser seguido. De forma precisa, ele determina o
comportamento econdémico dos seus seguidores, tornando-se referéncia de como agir e o que
consumir. E nele que os setores de marketing das empresas investem para divulgar os seus
produtos e servigos, chamando, dessa forma, a atencdo de um aglomerado de pessoas que 0s
solicitam embora deles ndo necessitem, o que vem ao encontro da ideia de Domingos (2012,
p. 34): “O consumismo se instala quando a decisd@o de consumir passa a funcionar no "piloto
automatico", sem a intervencdo do pensamento l4gico e da ponderacio necesséria. E quando a
pessoa substitui o pensamento racional("Penso, logo existo™) pelo irracional ("Compro, logo

existo")”.
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Observa-se que esse consumo por impulso, ocasionado pelas ideologias impostas por
determinado grupo social, faz com que as pessoas participem de outros (grupos), conhecidos
como "Analfabetos Financeiros", o que pode prejudicar o orgamento financeiro de toda uma
familia. A questdo é: Por que os pais ndo impedem essa avalanche do consumismo juvenil?
Acredita-se que ha, pelo menos, dois aspectos: primeiro, porque, infelizmente, eles fazem
parte do grupo dos analfabetos financeiros; segundo, conforme a jornalista americana Alissa

Quart, em uma entrevista a Revista Veja,

Porque o consumismo ndo é considerado um problema. O que preocupa é se as
filhas vdo engravidar ou se os filhos vdo se viciar em crack. Nesse contexto,
consumir é inofensivo. O consumo é visto como uma conquista do adolescente, sua
primeira insercdo no mundo adulto. Os pais ddo mesadas aos filhos como uma
preparacdo para a responsabilidade de ter o proprio dinheiro. Na verdade, o
consumismo s6 se torna realmente perigoso quando assume proporgoes
exageradas(QUART, 2003, texto digital).

Nesse sentido, a preocupacao dos pais em relagdo aos seus filhos vai de encontro ao
padrdo esteredtipo imposto pela sociedade, esquecendo que o consumismo também é um
problema que afeta o futuro de seus filhos. Além do mais, como bem pontua a jornalista
americana, eles incentivam o consumo dos filhos por intermédio de mesada, considerando-a
um ritual de preparo para a responsabilidade de ter o préprio dinheiro; no entanto, nao
observam que a responsabilidade, o comportamento e a atitude financeira ndo sdo
caracteristicas natas do ser humano, mas préprios de um processo de construcdo no decorrer

de suas vidas.

Diante disso, no proximo subcapitulo, tento esclarecera interacdo da Educacéo

Financeira com o contedo Matemética Financeira.

2.3 MATEMATICA FINANCEIRA

Embora a proposta desta dissertagédo tenha sido Educagdo Financeira aos alunos do 1°
Ano do Ensino Médio, penso ser importante relacionar a Mateméatica com a Matematica
Financeira. Uma prova disso esta no conceito mais basico da Educagdo Financeira segundo
Damiani (2013, p.87): "ndo gastar mais do que vocé ganha, e isso nos foi ensinado desde
pequenos em matematica, porque, se subtrairmos um ndmero maior de um menor, o resultado

serd negativo. Nesse caso, em nossa conta corrente”.
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Outro aspecto relevante é que, das resolucdes das atividades propostas durante a
intervencdo pedagogica, emergiram conceitos da Matemética Financeira, além de serem
abordados os primeiros registros de sua utilizagdo no decorrer do desenvolvimento da
proposicdo. Para definir a concepc¢do do que se entende por Matematica Financeira, apresento
as ideias de Hazzan e Pompeo (2004, p. 1): "a Matematica Financeira visa a estudar o valor
do dinheiro no tempo [...]". Por sua vez, Aradjo (1992, p. 13) afirma que “a Matematica
Financeira € um ramo da Matematica aplicada. Mais precisamente, é aquele ramo da
Matematica que estuda o comportamento do dinheiro no tempo”. Assim, penso ser importante
integralizar as compreensdes desta maneira:o ramo que estuda a movimentacdo, O

comportamento e o valor do dinheiro em um determinado periodo de tempo.

Portanto, a Matemética Financeira, desde os séculos anteriores, tem como
caracteristica estudar a movimentacdo, o comportamento e o valor do dinheiro. Segundo
Grando e Schneider (2010), antes do século XVII, varias obras do Periodo Renascentista —
1300 a 1700 — foram impressas na Europa em funcdo do crescimento significativo das
atividades comerciais e do interesse pela educagdo. De acordo com Eves(1995), uma
guantidade expressiva dessas obras foi escrita por professores interessados em preparar 0s
jovens para carreiras comerciais.A mais antiga impressa é datada de 1478, na cidade de

Treviso, Italia, de autor desconhecido, denominada Aritmética de Treviso:

[...] trata-se de uma aritmética amplamente comercial, dedicada a explicar a escrita
dos numeros, a efetuar calculos com eles e que contém aplicagbes envolvendo
sociedades e escambo. Como os algoritmos iniciais do século X1V, ela também
inclui questbes recreativas. Foi o primeiro livro de matematica a ser impresso no
mundo ocidental (GONCALVES, 2007, p. 6).

Neste sentido, além do livro Aritmética de Treviso que para Gongalves (2007) foi o
primeiro livro impresso, Grando e Schneider (2010) elencam outros autores que tiveram
relevancia e contribuiram para a Matematica Comercial ou Financeira. A relagéo se encontra

na Tabela 2.
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Tabela 2- Autores que contribuiram para a Matematica comercial ou financeira

Autor Obra e/ou sua relevancia

(Nacionalidade)

Piero Borghi Aritmética Comercial de Borghi, langado em 1484, alcangou 17 edicOes até

(Italiano) 1557.

Filippo Calandri A aritmética de Calandri, 1491, que trouxe, segundo Gongalves (2007, p.7), “o

(Italiano) primeiro exemplo impresso do moderno processo de divisdéo e também os
primeiros problemas ilustrados que apareceram na Italia”.

Adam Riese “A mais influente de todas as aritméticas comerciais alemas, [...] este trabalho

(Aleméo) conseguiu uma reputacdo tdo alta que, ainda hoje na Alemanha, nach Adam
Riese significa calculo correto” (EVES, 2004, p. 299).

Recorde Conforme Eves (2004, p. 300), “o mais influente autor inglés de textos

(Inglés) escolares”, deu inicio ao simbolismo algébrico e escreveu textos sobre algebra,

geometria e astronomia.

Fonte: Tabela elaborada pelo autor, adaptado de Grando e Schneider (2010)

Grando e Schneider (2010) também afirmam que a precursora da Matematica
Financeira foi a aritmética, baseada nas relacbes comerciais de varios povos, evoluindo,
posteriormente, para o uso da algebra (férmula ou modelos matematicos), a qual contribuiu
para a forma como hoje sdo resolvidas as questdes da Matematica Comercial e Financeira.
Corroborando a concluséo dos citados autores, descrevo, brevemente, 0s conceitos basicos da

Matematica Financeira e seus modelos matematicos presentes na intervencéo efetivada.

Primeiramente, cito a porcentagem que, conforme defini¢do encontrada no dicionério
online Michaelis(2017, texto digital), é a "proporcdo de uma quantidade ou grandeza
calculada sobre cem unidades. Simbolo: %." Ademais, evidencia a "quantia paga ou recebida
a titulo de pagamento, comisséo, lucro etc. calculada sobre cem unidades" (Ibidem). Em
termos algébricos, ela pode ser escrita da seguinte forma:

P
onde P % éigual a T sendo que a razao é denominada de taxa percentual.

Legenda:
P: é uma parte de um total. T: é nimero total, o inteiro, representado pelo nimero 100

ApoOs conhecera composi¢do da taxa percentual, novamente com o auxilio do
dicionario online Michaelis(2017, texto digital), apresento o conceito de juros como sendo a
"Taxa percentual incidente sobre um capital investido em periodo de tempo determinado;

remuneracdo que uma pessoa recebe pela aplicacdo de seu capital” e "Rendimento ou soma
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cobrada pelo credor sobre dinheiro emprestado”. No entanto, a palavra em questdo pode

agregar outros valores para momentos distintos da vida:

Os juros ndo estdo presentes na vida somente em transagdes financeiras, seja com
ganhos de investimentos, seja com perdas no pagamento de financiamentos ou
prestacbes em atraso. Podemos transferir o conceito de juros para todos os
momentos, considerando que o que fazemos hoje vai gerar juros para o
futuro(favoraveis ou ndo) (DAMIANI, 2013, p. 30).

Como exemplo de uma suposi¢do que pode gerar juros € possivel expor esta ideia:
"Uma Educacdo Financeira adequada na adolescéncia pode ter como juros um empreendedor
de sucesso". Retornando ao conceito matematico de juros, eles séo divididos em dois regimes:
juros simples e compostos; no entanto, para fins desta pesquisa, somente utilizo os juros
compostos, que sdo calculados sobre o valor principal acrescido de seus proprios

juros(MICHAELLIS, 2017). Sua representacdo matematica é
J=C1+it

Onde, J- Juros; C — Capital; i - Taxa de juros; t - Numero de periodos que pode ser
dado.Os mais utilizados s&o: anos, meses e dias.

Apds citar alguns conceitos da matéria e aliado com a proposta de buscar nas situacdes
do cotidiano os problemas matematicos que subsidiam a constru¢do do conhecimento da
Matematica Financeira e, ainda, considerando o periodo turbulento da economia brasileira,

acredito ser relevante a abordagem das concepgdes de acréscimos e descontos sucessivos:
Representacao de acréscimo sucessivo:
P=P,.(1+i).(1+1i,)
Representacdo de desconto sucessivo:
P=P.(1—-1i).(1—-1iy)
Sendo: P -Valor total; P, - Valor inicial; i- Percentuais de aumentos ou descontos

Com esses pressupostos tedricos apresentados nas trés se¢des, busco agora relaciona-
los com trabalhos (teses e dissertacGes) publicados anteriormente com a mesma tematica.

Assim, inicio uma nova secéo: os "Estudos Anteriores".
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2.4 ESTUDOS ANTERIORES

Neste subcapitulo, cito sete dissertacbes e uma tese, conforme Quadro 2 - referentes a
Educacdo Financeira encontradas na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertaces
(BDTD)e na Comissdo de Aperfeicoamento de Pessoal do Nivel Superior — CAPES. Todas
foram publicadas nos altimos seis anos, contém a palavra-chave “Educacao Financeira” e sdo

direcionadas a Educacédo Basica.

Quadro 2 - Trabalhos selecionados para elaboragdo dos estudos anteriores

Categoria | Titulo Ano | Autor
A Educacdo Financeira nos anos finais da educagao 2017 | Lilian Brazile Trindade
bésica: uma andlise na perspectiva do livro didatico.
Educacéo Financeira on-line. 2013 | Daniel B. dos Santos
Educagdo Matematica Financeira: construgdo do conceito | 2013 | Gustavo P. do Amaral
o | de moeda no ultimo ano do ensino fundamental.
’§ Educacdo Financeira e Educagdo Matemética: inflagdo de | 2014 Marcio Carlos Vital
S | precos.
3 Educagdo Financeira: uma perspectiva da disciplina 2014 | Clistenes Lopes da Cunha
0O | Matematica no Ensino Médio pela resolucéo de
problemas.
O ensino de Matematica aliado a Educacéo Financeira. 2015 | Domingos S. S. Goncalves
Matemaética Financeira com abordagem em Educacédo 2016 | Hérverton Alves Martins
Financeira para o Ensino Médio.
o Um diagnostico sobre a percepgdo da relagdo entre 2015 James Teixeira
é Educacdo Financeira e Matematica Financeira.

Fonte: Do autor (2017)

Inicialmente, apresento uma pesquisa em nivel de P6s-Graduacdo Stricto Sensu,
dissertagdo realizada na PUC-SP por Trindade (2017). Em seu estudo “A Educagdo
Financeira nos anos finais da Educagdo Bésica: uma analise na perspectiva do livro didatico”,
a pesquisadora, amparada em documentos oficiais, busca analisar como o tema Educagéo
Financeira vem sendo abordado pelas colecdes de livros didaticos aprovados pelo Programa

Nacional do Livro Didatico (PNDL) para o Ensino Médio.

A sua pesquisa possui caracteristicas qualitativa e bibliografica, cuja abordagem é
subdividida em quatro etapas; as duas primeiras estdo vinculadas a quantificacdo e analise dos
critérios estabelecidos pelo Decreto Federal 7.397/2010. Ja a terceira se caracteriza pela

analise da Organizacdo Matematica por meio da Teoria Antropologica do Didatico. Por sua
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vez, a quarta se refere a Organizacdo Didatica das colecbes, baseando-se no Eixo

Tridimensional Hipotético.

Para Trindade (2017) as quatro etapas buscam responder a questdo norteadora “Que
elementos podem ser identificados nas Organizagdes Matematicas e Didaticas presentes nos
Livros Didaticos destinados ao Ensino Médio, de forma que se possa trabalhar a Educacgéo
Financeira com os alunos a partir de tais organizagdes?”. Apds as andlises, a autora verificou
que a forma com que a Educacédo Financeira tem sido abordada pelos livros didaticos é falha,
uma vez que ndo preconiza a formacdo do cidaddo critico. Além disso, ela percebeu a
auséncia de sua abordagem em algumas colec@es e, quando referida, baseia-se em exercicios
puramente tradicionais, fundamentados em atividades mecanicas. Para Trindade (2017, p.
126),

A abordagem da Educacdo Financeira ndo impede ou dificulta o desempenho do
programa curricular. Esti temética corrobora para que as aulas de Matemética ndo
fiquem restritas o uso do Livro Didatico apenas com a explanacdo de determinados
contelidos, apresentacgdo e aplicacdo de algoritmos e exercicios, em que o professor
pode relacionar os contetdos apresentados nos livros didaticos com a realidade do
aluno, assim contribuindo para a autonomia financeira e socioecondémica do jovem.

Outra pesquisa da PUC-SP trata a Educacdo Financeira sob a perspectiva de examinar
se as ferramentas digitais podem contribuir com informac6es para melhorar o relacionamento
financeiro dos cidaddos. Nessa linha, Santos (2013) realizou uma pesquisa bibliogréafica e
estudo de caso denominado “Educag¢do Financeira on-line”, tendo como problema de pesquisa
saber se os conteudos disponibilizados na internet —sites — eram capazes de orientar 0s

usuarios numa situacao de endividamento com informacg6es sobre a Educagdo Financeira.

Como objetivo principal, estudou como as agdes disponibilizadas em sites de educagao
financeira de institui¢Oes financeiras privadas avancavam no Brasil. Para isso, o0 pesquisador
examinou uma série de caracteristicas desses sites, como: se 0 conteudo era de fécil acesso e
auxiliava o cidadao na organizacéo de suas finangas; como usavam a linguagem e 0s recursos,
procurando contribuir para a elaboracdo de um aplicativo e propor 0 uso de recursos

audiovisuais, entre outros.

Ao final, o autor sugere o uso da rede — sites— como locais propicios para buscar
solucBes acerca de endividamento financeiro e financas pessoais, aléem de disponibilizar

ferramentas tecnologicas, como aplicativos e simuladores para auxiliar na saude financeira,
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economizando principalmente tempo, pois podem ser acessados online. Para Santos (2013, p.
80), “as informacdes encontradas na rede mundial de computadores (internet) e seus
contetidos séo capazes de criar engajamento de maneira interativa para auxiliar e orientar o

usuario”.

A dissertacdo de Amaral (2013) foi realizada com setenta alunos de duas turmas do 9°
Ano da Escola Municipal Professora Lolanda Schineider Rangel da Silva, do Municipio de
Serra/ES, caracterizando-se por ser uma pesquisa participante com intervencdo e de cunho
qualitativo. O objetivo era contribuir para a inclusdo dos estudantes no mundo das
informac@es e operacdes financeiras, bem como discutir financas, especificamente em torno

da moeda/dinheiro.

Amaral (2013) ressalta a pouca quantidade de trabalhos publicados acerca do dinheiro,
perdendo-se, assim, uma oportunidade de se abordar a Mateméatica de uma forma
contextualizada, uma vez que, durante sua pesquisa, 0s alunos se mostraram extremamente
empolgados com o tema. O autor, por meio de um questionario de sondagem, constatou que
trinta e quatro estudantes consideravam a disciplina de Matematica como a mais importante
para suas vidas. Em uma das atividades, propds a exposicdo de moedas em ordem

cronoldgica, contextualizando-a com a parte historica de seu processo.

Em sua intervencdo pedagdgica, Amaral abordou também o ludico, visto que, na
quarta semana, trabalhou um jogo — Jogo Mesada — com o objetivo de elaborar um ambiente
produtivo e prazeroso a fim de fomentar o dialogo entre os individuos participantes da
pesquisa. Em outro momento, utilizou charges com o propdsito de leva-los a debater
Educacdo Financeira, sendo que uma delas versava a questdo dos impostos. No decorrer da
pratica, prop6s-lhes a criacdo de um projeto intitulado “Tributos e Educacdo Fiscal”, cuja

apresentacdo, em grupos, aconteceu na feira cultural promovida pela unidade escolar.

Ao concluir a intervencdo pedagogica, Amaral (2013)destacou o interesse e a relagéo
de cumplicidade entre os sujeitos envolvidos na pesquisa, bem como as contribui¢cBes do
citado projeto para o desenvolvimento do senso critico dos estudantes diante de assuntos
envolvendo finangas. Como produto final, o autor apresenta duas atividades: um jogo e um

guia com orientagdes sobre o tema.
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A dissertacdo “Educacgdo Financeira ¢ Educacdo Matematica: Inflacdo de Precos”,de
Vital (2014),foi desenvolvida no Municipio de Cataquases/MG, em uma unidade de ensino
privado, com sete estudantes do 8° Ano do Ensino Fundamental. A prética pedagdgica teve
abordagem qualitativa, cujos dados foram coletados por meio de video-gravacdo e com
registros no caderno de campo, sendo analisados e interpretados seguindo o Modelo dos

Campos Semanticos (MCS) propostos por Lins (1999).

O trabalho teve por objetivo principal contribuir para os conhecimentos dos estudantes
diante das definicdes e concepcbes da inflacdo de precos, bem como esclarecer suas causas e
consequéncias. Para isso, 0 autor se baseou na seguinte questdo norteadora: “Gostaria de saber
0 que voceé sabe dizer sobre inflacdo de precos?”.Com o intuito de realizar uma sondagem dos
conhecimentos adquiridos pelos estudantes em relagdo ao tema,o pesquisador aplicou um pré-
teste com seus alunos do 9° Ano. Além de investigar, o questionario lhe possibilitou
identificar lacunas no processo, podendo assim fazer alteracGes nas atividades a serem

aplicadas a turma em questdo.

A pesquisa de campo foi dividida em duas etapas, sendo que a primeira envolveu a
elaboracdo das atividades; a segunda, sua aplicacdo. Entre as propostas, destaca-se a tarefa 4 —
Atualizando os gastos mensais —, a qual trata da situacdo de um jovem que possui renda fixa
e decide morar com amigos. Entretanto, ao calcular as despesas, ndo leva em consideracao a
inflagdo, o que deixa suas contas no vermelho. Nessa tarefa, o autor evidenciou que os alunos
conseguiram efetuar os céalculos matematicos de forma correta, além de refletirem
amplamente sobre a tomada de decisfes precipitadas. Com a intervencao, concluiu que a
pesquisa de campo atingiu seus objetivos, uma vez que confirmou que as tarefas contribuiram
para o entendimento acerca do tema “inflagdo de pregos”. Porém, destaca a importancia de os

professores estimularem constantemente os alunos.

Uma das metodologias que os docentes podem utilizar para abordar a Educagéo
Financeira é a resolucdo de problemas, metodologia usada por Cunha (2014) em sua
dissertagdo, intitulada “Educacdo Financeira: Uma perspectiva da disciplina Matematica no
Ensino Médio pela Resolugdo de Problemas”. Na pesquisa, 0 autor contempla a Educacgéo
Financeira por intermédio dessa metodologia, tema que os livros didaticos em circulacdo na
atualidade ndo proporcionam. A Educacdo Financeira € um dos aspectos relevantes para a

formagéo do cidaddo de maneira ampla, e a disciplina de Matematica Financeira deveria ter
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como uma de suas finalidades o trato de temas econdémico-financeiros segundo as orientacGes
da Matriz de Referéncia do ENEM.

A pesquisa, de cunho qualitativo, foi desenvolvida com sessenta estudantes de duas
turmas do 3° Ano do Ensino Médio, de um colégio particular de Belo Horizonte/MG, sendo
que o registro das atividades ocorreu pelo caderno de campo. O produto final da dissertacédo
foi a elaboracdo de um Produto Educacional composto por situagbes-problema e textos
informativos para os estudantes do Ensino Médio.

Na intervencdo pedagogica, aplicaram-se cinco atividades que contemplaram as mais
variadas situacdes financeiras, a saber: formas de poupar; comparacdo de taxas, como a da
poupanca com a inflacdo; estudo algébrico dos rendimentos da poupanca; calculos trabalhistas
e financiamentos; entre outros. Em sua conclusdo, o autor enfatiza que 0s objetivos da
pesquisa foram alcancados, dado que contribuiram para a conscientizacdo dos estudantes
acerca da relevancia de lidar com as financas de forma responsavel. Ademais, Cunha (2014)
destaca que a investigagcdo proporcionou aos alunos maior seguranga de operar com situagoes

econdmico-financeiras.

Ja Gongalves (2015) buscou na Educacdo Financeira um mecanismo para despertar
nos alunos o interesse pela disciplina de Matematica. Com o intuito de focalizar o assunto que
seria estudado, o pesquisador buscou suporte em palestras de alguns estudiosos, além de
observar turmas onde ministrava aulas e, assim, entender um pouco mais as conexdes entre a

Matematica Financeira e a Educacdo Financeira.

A pesquisa se caracterizou por ter abordagem metodoldgica qualitativa e quantitativa,
bibliografica, documental e de campo, embasada na aplicacdo de um questionario a cinquenta
e um estudantes do 1° e 2° Anos do Ensino Médio de uma Escola de Ensino Fundamental e
Médio. A intervencdo pedagogica estava fundamentada em atender trés objetivos: a produgédo
de um artigo; demonstrar aos alunos a importancia da Matematica em seu dia a dia e a
proporcionar a formulacdo de conceitos financeiros que contribuissem para solucionar

possiveis situacdes a serem enfrentadas pelos discentes no futuro.

Ao concluir a pesquisa, 0 autor identificou a diversidade de assuntos que podiam ser
abordados envolvendo finangas, inclusive a geometria, e a deficiéncia dos alunos quanto a

linguagem financeira. Entretanto, eles se sentiram atraidos por questdes financeiras, em
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especial pelas atividades contextualizadas por contemplarem a realidade na qual estavam

inseridos:

Os assuntos financeiros mostraram ser de interesse real dos alunos, quer por
curiosidades, quer seja por fazer parte do seu cotidiano, ou até mesmo pela
relevancia que tem e que tera em suas vidas. As linguagens financeiras os ajudam a
entender melhor a noticias em jornais, revistas, palestras e sobre diversos assuntos
como: crise econbmica, financiamentos, entre outros. Esse grande nimero de
questBes contextualizadas matematicas que formam as provas, como a do proprio
ENEM, ficar& mais compreensivel para os que estdo familiarizados com esse
modelo pratico, envolvendo a realidade, assuntos financeiros e seus conceitos
(GONGALVES, 2015, p. 51).

Ainda com relacdo & Educacdo Financeira por intermédio da Matemaética Financeira,
cito a dissertacdo de Martins (2016), que foi motivada pela conjuntura econémico-politica que
nosso pais atravessava na época. Um de seus objetivos especificos era instruir os estudantes a
adotarem habitos financeiros saudaveis e orienta-los sobre fundos de investimento,
destacando a importancia de economizar e investir adequadamente. Como foco principal, a
pesquisa produziu material acerca da Matematica Financeira voltada a analise de fundos de

investimentos que serviriam para instruir professores e alunos.

Na investigacdo, o autor utilizou o procedimento técnico bibliografico e, para
colaborar com os célculos matematicos, baseou-se no estudo do método de aproximacao
linear de Newton, além do Sistema de Amortizacdo Francés (Tabela Price). No decorrer do
estudo bibliogréfico, ele apresenta estudos acerca de temas, como: variacdo percentual,
sistemas de amortizacdo, inflacdo e deflacdo, séries periddicas uniformes, fundos de

investimento em renda fixa e aproximacao linear de Newton-Raphson, entre outros.

Em sua conclusdo, Martins (2016) enfatiza a relevancia da Educacdo Financeira na
formacdo dos jovens, ndo podendo ser tratada de forma isolada. Outro apontamento diz
respeito a importancia de o educador trabalhar em sala de aula situa¢des-problema que fazem
parte da rotina do discente para fundamentar os conceitos matematicos a serem estudados. No
final, o nomeado autor cita exemplos de como os docentes podem abordar a Educagéo

Financeira por meio da Matematica Financeira no Ensino Médio.

Além dessas dissertacdes, procurei teses que contemplassem a expressdo “Educagdo
Financeira”. Nessa busca, encontrei “Um diagnostico sobre a percepcdo da relagcdo entre

Educagdo Financeira e Matematica Financeira”, de Teixeira(2015), PUC de Sao Paulo. O
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estudo se baseou em uma investigacao que teve por objetivo constatar o letramento financeiro
dos professores de Matematica que ministravam aulas de Matemética Financeira no Ensino
Médio.

A pesquisa buscou responder a questdo norteadora “Serad que os professores, bacharéis
ou licenciados em Matematica, que ministram a disciplina de Matematica Financeira no
Ensino Médio, estdo devidamente letrados financeiramente ao nivel necessario para 0s
propositos da Estratégia Nacional de Educacdo Financeira?". Para isso, o autor aplicou um
questionario, contendo trinta questdes, a cento e sessenta e um docentes de diferentes cidades

de Séo Paulo.

Como hipdtese para 0 questionamento, Teixeira destaca que os docentes deveriam
dominar os conceitos de Matematica Financeira, que, para a Estratégia Nacional de Educacéo
Financeira (ENEF), é condicdo bésica para se atender aos objetivos de uma educacao
financeira escolar. Esta precisa ser trabalhada desde cedo, pois 0s estudantes da atualidade séo
consumidores em potencial, necessitando, assim, de instrucdes que os tornem cidadaos

sabedores da importancia de um bom gerenciamento financeiro para sua qualidade de vida.

Para a analise dos dados coletados, 0 nomeado autor usou a metodologia de Analise
Estatistica Implicativa (Statistical Implication Analysis - ASI) e, utilizando-se de um exame da
arvore de coesdo e grafos implicativos, buscou responder a questdo norteadora. Para a analise
dos resultados e analise estatistica implicativa, dividiu a pesquisa de campo em quatro etapas.
A primeira foi a classificacdo hierarquica implicativa; por sua vez, a segunda delimitou e
caracterizou os sujeitos a serem pesquisados, ja a terceira e a quarta discutiram os resultados

especificos.

Os dados coletados no decorrer da pesquisa foram organizados em tabelas e graficos,
destacando-se que 47,82% dos docentes ndo haviam tido uma disciplina que contemplasse
Matematica Financeira durante a Graduagdo. Outro ponto relevante pesquisado por Teixeira
(2015)é de que 84% dos professores, ao trabalharem com a Matematica Financeira, buscavam
contextualizar as atividades conforme a realidade dos alunos. Ja ao analisar questdes que
exigiam conhecimento dos conceitos de Matematica Financeira, constatou que 52% dos

entrevistados ndo as acertaram.
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Alicercado na analise dos dados, o autor conclui que, para atender as exigéncias da
ENEF, inicialmente, é necesséario que as universidades contemplem de forma mais efetiva a
Matematica Financeira em sua grade curricular, e 0s docentes, ap6s essa formacéo inicial,
busquem, sempre que possivel, contextualizar essa matéria. Com esses requisitos basicos
atendidos, serd possivel contribuir para a formacdo de consumidores para que, dessa forma,

tenham uma vida financeira saudavel.

Finda a breve analise e descricdo referentes as pesquisas selecionadas para esta secao,
acredito na relevancia de destacar trés trabalhos que vdo ao encontro da proposta
desenvolvida. Primeiramente, nomeio a dissertacdio de Amaral (2013), que considera
primordial permitir a incluséo dos estudantes no mundo das operacfes financeiras, proposta
no decorrer do desenvolvimento das atividades.

Nesse seguimento, cito Gongalves (2015), que, em sua dissertacdo, salienta que 0s
estudantes foram atraidos por questdes que envolviam financas, em especial, quando as
atividades eram contextualizadas com a realidade. Para instiga-los, propds-lhes a realizacédo
de um sonho por meio de a¢des realizadas na préatica. E, por Gltimo, menciono o trabalho de
Trindade (2017), que notou a auséncia de uma abordagem que preconizasse a formacdo do
cidaddo critico, sendo que as atividades dos livros didaticos, em sua maioria, continham
somente exercicios tradicionais com resolu¢cdo mecanica, que vao de encontro a minha
proposta, uma vez que 0s proprios estudantes sao 0s responsaveis pela tomada de decisdo e os

resultados apresentados.

Nesse sentido, no préximo capitulo, exponho os procedimentos metodologicos
desenvolvidos na intervencdo, o delineamento do local e da populagcdo, bem como a coleta e a

analise dos dados.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo, contemplo a caracterizacdo da pesquisa, as caracteristicas do grupo de
estudantes que participaram das atividades, a organizac¢ao para coleta de dados e a sua forma
de andlise. Ademais, detalho as atividades propostas e seus objetivos.

3.1 ACARACTERIZACAO DA PESQUISA

A presente investigacdo pode ser caracterizada como qualitativa, pois a intervencao
pedagdgica, em sua esséncia, procurou informacdes e dados que pudessem ser debatidos e
analisados pelos estudantes, cujo foco era a preocupacdo com o cotidiano e as praticas

realizadas.Nesse sentido, Godoy (1995, p.62) assegura que

Os estudos denominados qualitativos tém como preocupacao fundamental o estudo e
a anélise do mundo empirico em seu ambiente natural. Nessa abordagem valoriza-se
0 contato direto e prolongado do pesquisador com o ambiente e a situacdo que esta
sendo estudada. [...] Para esses pesquisadores um fendmeno pode ser mais bem
observado e compreendido no contexto em que ocorre e do qual é parte. Aqui 0
pesquisador deve aprender a usar sua propria pessoa como O instrumento mais
confiavel de observagdo, selecdo,andlise e interpretacdo dos dados coletados.

Por sua vez, Vieira e Zouain (2005) afirmam que a pesquisa qualitativa atribui
importancia fundamental aos depoimentos dos atores sociais envolvidos, aos discursos e aos
significados transmitidos por eles. Neste sentido, esse tipo de pesquisa preza pela descricao
detalhada dos fendmenos e dos elementos que o envolvem. Ainda em relacdo as
particularidades da pesquisa qualitativa, Creswel (2007, p. 186) "chama atencdo para o fato
deque, na perspectiva qualitativa, 0 ambiente natural é a fonte direta de dados, e o pesquisador

0 principal instrumento”.
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Para Triviflos (2008), as pesquisas descritivas tém por finalidade relatar
criteriosamente os acontecimentos e fendmenos de uma determinada realidade, de forma a
obter informacGes a respeito daquilo que ja se definiu como problema a ser investigado. A
contribuicdo das citadas pesquisas € proporcionar novas visdes sobre uma realidade ja

conhecida. Nada impede que uma delas assuma a forma de um estudo de caso (GIL, 2008).

Segundo Schramm (1971), o estudo de caso, por natureza, possui a mesma aptidao dos
demais estudos, que é tentar explicar uma ou um conjunto de decisfes - baseadas no “por
qué” e no “como” -, OU Seja, por que sao tomadas; como sdo implementadas e com que
resultados. De acordo com Yin (2015, p.17), € uma averiguacdo baseada na experiéncia que
“[...] investiga um fendmeno contemporaneo em profundidade e dentro do seu contexto na
vida real, especialmente quando as fronteiras entre fendmeno e contexto ndo sdo claramente

evidentes”.

Yin (2015) assevera que o estudo de caso € um método abrangente e, considerando a
sua base de investigacdo e suas caracteristicas metodoldgicas, cobre a l6gica da intervencao
pedagogica, as técnicas de coleta de dados e as abordagens especificas a analise de dados.
Ainda para Yin (2015, p.55), justifica-se caracteriza-lo como tal quando ele for comum, pois
0 "objetivo é captar as circunstancias e as condi¢6es de uma situacdo cotidiana [..], por causa
das licdes que pode fornecer sobre os processos sociais relacionados a algum interesse
tedrico. [...] um estudo de pequeno negécio pode gerar insights sobre inovacdes e processos

de inovacéo [...]".

Amparado nos autores supracitados, ouso afirmar que a intervencdo pedagogica se
aproxima de um estudo de caso Unico, em que a unidade de analise envolveu a propria turma
de alunos. Para isso, utilizei multiplas fontes de evidéncias, tais como: gravacdes de audios
das discussdes, observagdes de que forma se deu o processo de tomada de decisdo e anotacgoes

no caderno de campo do pesquisador/aluno.

Caracterizada a pesquisa, na proxima secéo, retrato as caracteristicas do publico, bem

como as implica¢des da Educacao Financeira no seu cotidiano.
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3.2. CAMPO EMPIRICO

Este trabalho foi desenvolvido na Escola Estadual Nossa Senhora do Perpétuo
Socorro, Municipio de Vera, situado no Médio Norte do Estado de Mato Grosso, formalizado
por meio do Termo de Concordancia com esta Instituicio (APENDICE A). O quadro
profissional da escola era composto por quarenta docentes. Destes, dois possuiam a titulacdo
de Mestre, trinta e seis eram Especialistas e dois, Graduados. Ademais, havia vinte e sete
servidores ndo docentes; entre eles, um Mestre, cinco Especialistas, sete Graduados e quatorze

com Ensino Médio completo.

Contrastando com a formacdo académica dos sessenta e sete profissionais que
desenvolviam alguma atividade na Escola onde desenvolvi a pratica pedagdgica, fago uma
retrospectiva dos seus primeiros anos de funcionamento, época em que servidores atuavam
como docentes. A quase totalidade desses funcionarios possuia somente o Ensino
Fundamental completo; apenas alguns haviam concluido o Magistério em nivel de Ensino
Médio Profissionalizante, vindos, em sua maioria, do Sul ou Sudeste do Brasil. A Instituicéo,
atualmente com quarenta e cinco anos, teve seu decreto de funcionamento publicado em abril
de 1974, sendo uma das mais antigas da Regido a utilizar o espaco cedido para seu

funcionamento.

A construcdo do prédio proprio aconteceu no decorrer do ano de 2005, sendo
inaugurado em fevereiro de2007. A escola foi construida de acordo com o projeto “ESCOLA
ATRATIVA,” conforme a ilustracdo da Imagem 1, modelo escolhido pela gestdo do Governo
Estadual da ocasido. Ela possui dois pisos, térreo e primeiro andar; dezessete salas de aula,
sala de Recursos Multifuncional, Laboratério de Aprendizagem, Biblioteca Integradora,
Laboratorio de Ciéncias, Sala de Video, Quadra Poliesportiva coberta, Cozinha, Salas
Administrativas, como: Direcdo, Secretaria, Coordenacdo Pedagogica, Sala de Hora

Atividade, Sala dos Professores.
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Imagem 1 - Fachada atual da escola

Fonte: Imagem cedida pela gestdo da unidade escolar

Na época da investigacdo, a unidade escolar contava com trinta e seis turmas e,
aproximadamente, oitocentos e cinquenta estudantes, distribuidos em trés turnos. O seu
Projeto Politico-Pedagdgico (PPP, 2018) tinha como metas de ensino e aprendizagem
priorizar a oferta de uma educacao que cooperasse com a reflexdo, construcdo e acdo de uma
nova realidade social. Destaca-se, ainda, a intencdo de enfrentar um desafio: “promover a¢oes
educativas, no sentido de desvelar as causas da exclusao, de possibilitar a vivéncia de praticas
inclusivas, tanto no que se refere ao conhecimento que é trabalhado, quanto nas formas de

participagao no espago escolar” (Projeto Politico-Pedagdgica, 2018, p. 15).

Ao analisar o Projeto Politico-Pedagdgico de 2018 da unidade escolar, conclui que a
comunidade escolar sentia a necessidade de empreender uma proposta de trabalho coletivo
que ofertasse subsidios para vencer as barreiras que inviabilizavam a construcdo de uma
escola publica que de fato educasse para o exercicio pleno da cidadania e fosse instrumento
real de transformacdo social. Tal projeto estava fundamentado numa metodologia
participativa - responsabilidade assumida coletivamente - e embasado nos pressupostos
tedricos da pedagogia historico-critica, enfatizados os seguintes aspectos: o interesse pelas
maultiplas dimensGes do saber, a importancia da aprendizagem para a vida e sua possivel

aplicabilidade para a solucgdo dos problemas sociais.

Outros dados relevantes encontrados no Projeto Politico-Pedagogico (2018) da escola
se relacionavam a caracterizacéo de seus alunos através da pesquisa socio antropoldgica, que

os diferenciava da seguinte forma:

. Aproximadamente 90% dos alunos do periodo diurno caracterizam-se por
ndo possuirem vinculo empregaticio, ocupando 0 seu tempo 0cioso apenas com
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entretenimento, como TV, internet, jogos eletrénicos, e poucos com atividades
fisicas. Os alunos deste periodo quase na sua totalidade sdo solteiros, e algumas
excegBes possuem filhos; jA no periodo noturno 60% possuem relacionamento
estdvel com dependentes.

° Aproximadamente 95% dos alunos que frequentam o periodo noturno
possuem vinculo empregaticio.
° Ao analisar os dados verificou-se que cerca 50% dos pais ou responsaveis

acompanham o cotidiano dos filhos, destes 65% informaram que conversam com o
corpo docente da escola somente quando solicitados; 10% buscam informacdes
voluntariamente.

o Em relagdo a elogiar/cobrar os filhos conforme os resultados escolares apenas
20% disseram manifestar-se com algum tipo de atitudes motivadas por estes
resultados; sendo que relataram que algumas vezes ajudam os filhos a organizar o
tempo de estudos, e que raramente orientam os filhos sobre formacdo
académica/profissional, drogas, sexo.

) Constatou-se que somente 10% dos alunos dedicam-se algum tempo para
estudos fora dos periodos de aulas, mas nenhum destes ultrapassa o tempo de cinco
horas por semana.

. A comunidade escolar é constituida por 46% caucasiana, 22% negra e 31%
Pardo.

. A renda familiar média é de até 02 salarios minimos para 78% dos
pesquisados, 22% possuem renda familiar superior a 02 salarios minimos.

) Em relagdo a moradia, aproximadamente 80% na zona urbana e 20% residem
na zona rural.

) Com relacéo a religido 64% séo catdlicos, e 36% evangélicos. (PROJETO

POLITICO-PEDAGOGICO, 2018, p.27-28)

Ao analisar os dados extraidos do Projeto Politico-Pedagdgico (2018), constatei que as
turmas do periodo diurno, em sua maioria, possuiam as mesmas caracteristicas. Diante disso,
solicitei & professora de Matemaética do 1° Ano - que ministrava dois periodos da disciplina
em questdo - que me indicasse ou disponibilizasse uma das turmas para o desenvolvimento da
atividade. Ela me cedeu o 1° Ano “C” do turno matutino, composto por quinze meninas e
nove meninos, com faixa etéaria entre quatorze e quinze anos, e cuja base da caracterizacdo

seguia a pesquisa socio antropoldgica da Instituicdo.

Finda a localizacdo da Instituicdo de ensino e retratado o perfil dos estudantes da
unidade escolar na qual desenvolvia investigacdo, encerro a presente se¢do. Na subsequente,

relato os instrumentos utilizados para a coleta, bem como a forma de analise dos dados.

3.3 COLETA E ANALISE DE DADOS / ORGANIZACAO DA PESQUISA

Ao iniciara presente sec¢do, primeiramente, exponho, na Figura 1, os instrumentos para
a coleta de dados que utilizei nesta pesquisa. Para Mattar (2001), os dados coletados em

campo podem ser obtidos com grau de complexidade que admite caracterizar as



48

particularidades do caso em estudo e explicar detalhadamente as semelhancas e diferencas
quando comparadas com outros casos estudados, sendo que a proxima etapa é definir as
técnicas de obtengdo de dados e evidéncias. As principais técnicas sdo apropriadas por
Eisenhardt (1989), Voss, Tsikriktsis e Frohlich (2002) e Yin (2015), assim resumidas:

Figura 1 - Principais instrumentos de coleta de evidéncias

INSTRUMENTOS DE COLETA DE

EVIDENCIAS
|
1 1 1 |
ENTREVISTAS CONSULTA A X O CADERNO DE
ARQUIVOS E OBSERVACAO CAMPO
ANALISE DE
DOCUMENTOS

Fonte: Adaptado de Eisenhardt (1989), Voss, Tsikriktsis e Frohlich (2002) e Yin (2015)

O processo de entrevista aconteceu no periodo de execugdo da intervencao
pedagdgica, de forma coletiva, nas atividades de mesa redonda e debates, em que abordei
questBes sobre o consumismo, dinheiro e também curiosidades que emergiram durante 0s
encontros. Nesse sentido, Minayo (1994) argumenta que a entrevista € um método de coleta
de informacdo sobre um determinado tema cientifico e realizada por iniciativa do
entrevistador. VVoss; Tsikriktsis; Frohlich (2002) complementam que ela pode contar com um
unico entrevistado ou com um grupo de pessoas e ser gravada, fato este que avalizaria sua

credibilidade. No entanto, é possivel que provoque desconforto aos perguntados.

A gravacdo e a transcricdo das entrevistas revelam aspectos que tornam dificil
distinguir a coleta da analise, no processo de pesquisa. Ao transcrever, observe-se, 0
pesquisador reformula interpretagdes, revé categorias e pode retornar a base tedrica.
Transcrever uma entrevista logo apés o seu término tem a vantagem de dar maior
fidelidade a transcrigdo, bem como aprimorar a conducdo das entrevistas seguintes.
Caso contrario, o acimulo de entrevistas realizadas pode dificultar a lembranca de
elementos que ocorrem no processo, mas ndo sdo captados pelos instrumentos de
registro (como as énfases ou as expressdes faciais) (ZANELLI, 2002, p.85).

Além da entrevista, outra técnica utilizada foi a analise de documentos gerados por
atividades, como a elaboracdo de planilhas de despesas e receitas. Para Yin (2015, p. 112),

“podem corroborar ¢ valorizar as evidéncias oriundas de outras fontes”.



49

Numa valiosa técnica de abordagem de dados qualitativos, podendo ser também
utilizada para complementar informacao obtida em outras fontes [...] documentos de
diversos tipos podem ser utilizados, visando a prover o pesquisador com dados
complementares para a melhor compreensdo do problema investigado (GODOY,
1995, p. 67-68).

Com o objetivo de possibilitar a melhor compreensdo dos documentos elaborados
pelos alunos, aproveitei a técnica da observagdo, pois segundo Zanelli (2002, p. 83), ela “[...]
atenta dos detalhes pde o pesquisador dentro do cenario, para que possa compreender a
complexidade dos ambientes psicossociais, ao mesmo tempo em que lhe permite uma
interlocugdo mais competente”. Por seu turno, amparado na referida técnica, Mattar (2001,
p.23) afirma que esta deve “ser informal e dirigida, centrada unicamente em observar objetos,
comportamentos e fatos de interesse para o problema em estudo, mesmo que obtidos

informalmente”.

Nas palavras de Eisenhardt (1989), a coleta de dados, com diferentes pontos de vista e
de elementos, ¢ uma “constatagdo mais forte e melhor sustentada”. Pois, conforme Yin (2015)
aumenta a credibilidade e a confiabilidade dos resultados obtidos. Por seu turno, Zanelli

(2002, p. 86) enfatiza a importancia de

Verificar se o contelido de uma verbalizacdo tem correspondéncia com uma fonte
documental. Posteriormente, a andlise é feita com o olhar em alternancia para os
dados, para 0s conceitos ou teorias que a literatura apresenta sobre aqueles assuntos
e para a articulagdo que o pesquisador percebe como légica na construcdo
discursiva.

A etapa mais dificil da pesquisa em um estudo de caso é a analise, que, segundo
Borges, Hoppen e Luce (2009, p. 886) incide em “examinar, categorizar, tabular e recombinar
os elementos de prova, mantendo o modelo conceitual e as proposic@es iniciais do estudo
como referéncias”. Na Figura 2, separo um percurso para o procedimento de analise das

evidéncias aproveitadas nos estudos de caso.
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Figura 2 - Processo de andlise das evidéncias coletadas em estudo de caso.

12 Fase - Transcricdo fidegna das evidéncias coletas;

2% Fase - Descricdo detalhada das evidéncias coletadas, que permite a
identificacdo de dados e informagdes relevantes para a pesquisa;

3% Fase - Analise das evidéncias coletadas com base nos principais conceitos
(Referencial Tedrico);

Fonte:Adaptagdo de Freitas e Jabbour (2011, p.18)

Concluido o processo de coleta de dados, a sua andlise foi baseada nas trés fases
supramencionadas, sendo que a primeira € a segunda ocorreram paralelamente com o
processo de coleta de dados. Cumpre ressaltar que, para manter o sigilo na identificacdo dos
estudantes, na transcricdo de suas enunciacdes, foram identificados como Aluno (a) e
sucessivamente, acompanhado de um numeral romano (Aluno ). Ja a terceira fase aconteceu
apos o término das atividades propostas, momento em que precisei retomar os estudos dos
principais conceitos teoricos, nos quais me fundamentei para fazer as discusses dos dados

analisados.

Para auxiliar na aproximacdo da identidade tedrica com a préatica da Instituicdo, na
intervencdo pedagogica, elegi o tema transversal Educagdo Financeira, que podera servir de
modelo ou inspiracdo a outros profissionais da educacdo para o desenvolvimento de seus
trabalhos. Nesse sentido, reporto-me a intervencdo que ocorreu no periodo compreendido
entre 0os meses de abril a junho de 2018, com duragdo aproximada de dezoito horas/aula,
detalhado no Quadro 3 - Ordenamento dos encontros. Este foi elaborado de maneira sucinta
para facilitar a compreensdo dos doze encontros, o planejamento de cada um deles, seu

objetivo e o detalhamento de sua execugéo.
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Encontro Atividade Objetivos
(Carga Horéria)
1° *Reunido com  pais/responsaveis. | * Apresentar como se deu a pesquisa.

(1 hora/aula)

Coordenador Pedagdgico e Professora
de Matematica.

* Assinatura do Termo de Consentimento Livre
Esclarecido.

20
(2horas/aula)

*Roda de conversa sobre os sonhos de
consumo dos estudantes e o quanto
vale o dinheiro para eles.

* Elencar alguns sonhos de consumo individuais,
que foram posteriormente analisados ou ndo como
consumismo.

* Averiguar a relevancia do dinheiro nesta fase da
vida.

* Definir um “sonho” da turma

plausivel de ser realizado.

* Debater como podemos alcangar esse “sonho”
coletivo.

30
(1 hora/aula)

*Averiguar qual o custo financeiro do
“sonho” da turma e definir estratégias
para arrecadar esse  montante
financeiro.

* Expor para a turma o custo financeiro para a
concretizacdo do “sonho”.

* Definir uma ag&o que possa angariar fundos
para a sua realizacao.

40
(2 horas/ aulas)

*Pesquisa de prego.

*Definir o local que forneca o produto com o
menor prego.

* Comparar as vantagens das diversas formas de
pagamento gue eventualmente foram pesquisadas.

50 *Definicdo de onde comprar o | *Utilizar a matemética para verificar qual foi a
(1 Hora/ Aula) | produto. melhor opc¢do de compra dentre as pesquisadas.
6° *Quanto produto comercializar. *Definir a quantidade de itens a serem vendidos

(2 horas/ aulas)

para alcangar o lucro necessario para a realizacéo
do sonho.

70
(1 Hora/ Aula)

*Financiamento para aquisicdo do
produto / Juro a ser pago.

*Demonstrar que a cobranga de juro é uma pratica
corriqueira ao se pegar dinheiro “emprestado”.
*Propiciar que os estudantes a partir de
conhecimentos prévios calculem o valor do juro a
Ser pago.

80
(2 horas/ aulas)

*Conceitos matematicos.

*Abordar conceitos matematicos a partir dos da
matematica utilizada pelos alunos na aula
anterior.

90 *Confeccdo e venda do produto final. | *Construir o produto final e comercializa-lo.
(1 Hora/ Aula)
10° *Entrega do produto. *Propiciar aos estudantes um contato o sorteio do
(1 hora/aula) produto.
11° *Saldo financeiro através do Excel. *Fazer um balango financeiro em uma planilha

(2 horas/ aulas)

eletrbnica a fim de averiguar se o objetivo inicial
foi alcangado com a acdo.

120
(2 horas/ aulas)

*Avaliacéo final- GV/GO.

*Utilizar a estratégia GV/GO para fomentar um
debate a cerca acdo desenvolvida bem como
discutir o analfabetismo financeiro e o
consumismo.

Fonte: Do Autor (2018)

Para realizar a intervencgdo, primeiramente, solicitei a professora titular da disciplina

de Matematica a cedéncia da turma para um periodo de seis semanas, tempo que considerei

necessario para a realizacdo da pratica, com uma carga horaria semanal de trés horas/aulas e

mais dois encontros aos sabados. A primeira reunido aconteceu fora do horéario de aula e teve

como objetivo conseguir a participacdo de um maior ndmero de pais/responsaveis dos
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estudantes, da coordenadora pedagodgica, da professora titular da disciplina, bem como dos
alunos. Nesse momento, apresentei a proposta da intervencdo pedagdgica e solicitei a
assinatura dos pais/responsaveis no Termo de Consentimento Livre Esclarecido (APENDICE
B).

Antes de iniciar os detalnamentos dos encontros, informo que ndo realizei algumas
atividades propostas no encontro 7° e 8° em virtude de os alunos terem construido alternativas
viaveis no decorrer da intervencdo, eliminando, assim, algumas etapas. No entanto, decidi
expd-las tendo em vista a possibilidade de se tornarem Uteis caso esta pratica seja aplicada por

outro docente.

No segundo encontro (duas horas/aula), ja em sala de aula e com a presenca dos vinte
e quatro alunos, iniciei a pratica pedagdgica organizando uma roda de conversa a fim de
provocar discussdes referentes a acepcdo do dinheiro, quais eram 0s"'sonhos de consumo™e o
que significava a sua realizacdo para os investigados. Pontuado o desejo de cada um,
perguntei-lhes se ndo almejavam concretizar um sonho que fosse comum a todos ou a
maioria, aproximando a aspiragdo individual de consumo para formar a coletiva. Definido o
"desejo de consumo™ do grupo, novamente 0s questionei: “E agora, como podemos fazer para
realiz-1o? O que é preciso? Serd necessario dinheiro? Quanto? Como conseguir?”. ESses
questionamentos nortearam 0s préximos desafios dos estudantes. Nesse momento, propus-
Ilhes que, no periodo de intervalo, fizessem uma consulta/pesquisa de preco do valor

aproximado visando a realizacdo do "sonho de consumo™ da turma.

Assim, no terceiro encontro (uma hora/aula), questionei-os sobre qual seria o valor
necessario para a realizacdo do sonho em questdo. Obtida a informacdo, sugeri que os alunos
construissem uma atividade que envolvesse a elaboragdo de estratégias ou mecanismos para
obter tal quantia. Nesse seguimento, (quarto encontro - duas horas aula),conhecendo as
propostas da turma, dividi-a em trés grupos para que Seus componentes pesquisassem 0S

precos no comeércio local dos itens indispensaveis a feitura do produto, bem como os célculos.

No quinto encontro, (uma hora/aula), com base nos dados coletados na pesquisa, 0s
alunos verificaram matematicamente a incidéncia de juros, analisaram se as promocdes eram
reais, discutiram a melhor opcéo de compra e demais apontamentos que emergiram da anélise

que realizaram. No sexto encontro (duas horas/aula), determinamos, através de célculos, a
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quantidade de produtos a serem comercializados para alcancar o lucro necessario para a

concretizagdo do sonho que haviam definido.

No sétimo encontro (uma hora/aula), abordamos a cobranca de juros, uma vez que,
para conseguir o produto, os estudantes necessitavam de recursos financeiros e, assim, custear
a aquisicdo da premiacdo. Nessa perspectiva, simulamos uma operacdo financeira com um
banco que emprestaria 0 valor necessario para realizar a compra. Porém, o financiamento
envolvia a cobranga de uma taxa mensal fixada pelo banco escolhido. Diante disso, 0s
estudantes desenvolveram os calculos matematicos referentes as concepcdes de juros a serem
pagos pelo empréstimo. A fim de complementar os conceitos matematicos, no oitavo encontro
(duas horas/aula), continuamos a abordagem dos conceitos matematicos que surgiram na aula

anterior.

No nono encontro (uma hora/aula), determinada a quantidade de itens a serem
vendidos e o custo de cada um deles, os alunos confeccionaram os "canhotos™ de venda e
elaboraram estratégias para sua comercializacdo. A partir desse momento, eles iniciaram 0
processo de venda até o décimo encontro (sdbado), quando foi realizada a preparagdo do

produto e a sua entrega.

No décimo primeiro encontro (duas horas/aula), encerrada a comercializacao e entrega
do produto, os estudantes conheceram o resultado final do processo. Para isso, instiguei-os a
fazerem célculos de todas as despesas e receitas oriundas de todo esse processo. Findo o
“balango”, a turma teve a oportunidade de verificar se o objetivo inicial foi (ou n&o)
alcancado, ou seja, se arrecadaram recursos financeiros suficientes para a realizacdo do
“sonho de consumo” elencado. No décimo segundo encontro (duas horas/aula), a fim de
provocar um debate sobre analfabetismo financeiro e consumismo na adolescéncia, utilizei a
estratégia de Grupo Verbalizagdo (GV) / Grupo de Observagio (GO)® para abordar essas
tematicas e constatar se os alunos haviam se conscientizado da importancia de tratar com

seriedade a sua vida financeira.

3 E uma dinamica que, sob a coordenacio do professor, os estudantes sdo divididos em dois grupos: um de
verbaliza¢do(GV), outro de observagdo (GO). Essa dindmica da melhores resultados se utilizada ho momento da
sintese, pois exige dos participantes inimeras operagdes de pensamento, tais como: analise, interpretacdo, critica,
obtencdo e organizacdo de dados, comparagdo, resumo, observacdo, etc. (ANASTASIOU E ALVES, 2003, p.
88).
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Para o desenvolvimento desta atividade, os alunos presentes em sala foram divididos
em dois grupos menores, sendo que um dos grupos que ficou no centro da sala de aula em
forma de organizar um semicirculo, este grupo de alunos foi responsavel pelas primeiras
discussbes e exposicdes de ideias. O segundo grupo primeiramente ficou de fora deste
semicirculo, observando as exposicdes dos colegas. Apds decorrer o tempo estipulado de
cinco minutos, os grupos de alunos trocaram de disposi¢cdo e o grupo de verbalizagcdo passou

somente a fazer a observar e vice-versa.

Detalhada a maneira pela qual se executou a intervencdo pedagogica, ha proxima
secdo, relato os fatos ocorridos, a tomada de decisdo dos alunos, as limitacGes encontradas
durante o processo, bem como as concepg¢des construidas pelos investigados na secdo

Resultados e Discussoes.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES.

6«

nvestir em conhecimento sempre rende os melhores juros.”
Benjamin Franklin

Comeco esta parte da minha dissertacdo fazendo uso das palavras de Benjamim
Franklin, cujo pensamento reflete um dos conceitos que procurei construir com os alunos que
participaram desta pratica pedagoOgica. Essa comparacdo contribuiu para o éxito das

discussdes levantadas em sala de aula durante os encontros.

Posto isso, apresento os fatos e o contexto das enunciagdes dos estudantes, respeitando
a ordem cronoldgica dos acontecimentos e as enuncia¢fes dos alunos durante a execucdo da
pratica pedagogica. Ademais, aponto quatro momentos distintos que permearam esta secao.
No primeiro, exponho a definigdo do sonho; no segundo, fago um levantamento dos custos
que possibilitariam realiza-lo;no terceiro, detalho a forma como se arrecadou o capital
necessario e, por fim,no quarto descrevo como aconteceu a concretizacdo do sonho

estabelecido.

Porém, antes de abordar como ocorreu a participacdo dos estudantes nesta intervencao,
penso ser importante mencionar que, para desenvolvé-la, solicitei a autorizacio (APENDICE
A) dos gestores da escola (Diretor e Coordenadora Pedagdgica). Estes prontamente
concordaram com sua efetivacdo. A turma definida foi a do 1° Ano “C”, composta por vinte

quatros alunos, com faixa etaria entre quatorze e quinze e anos.
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Finda a parte burocratica, com o recolhimento das assinaturas nos termos de
autorizacdo e esclarecidas as duvidas dos responsaveis dos menores envolvidos, iniciei a
pratica pedagogica com o grupo de alunos. No primeiro encontro, com duragdo de duas
horas/aulas, segui o rito normal de um primeiro dia de aula: apresentei-me como professor -
pesquisador, pois exercia a funcdo de secretario da escola, sendo, portanto, por eles
conhecido; fiz uma breve explanacdo do que seria proposto durante essa aula. Em seguida,
perguntei-lhes "O que é Educacdo Financeira?". O questionamento provocou alguns

comentarios por parte dos alunos*:

Aluna (1): E o percentual de desconto, quanto vai ter de desconto naquilo ali (se referindo a um
objeto qualguer), quanto vai pagar no total...é o dinheiro.

Aluna (I1): E saber utilizar o dinheiro.

Aluna (111): Como administrar o dinheiro.

A resposta da aluna (l)evidencia um equivoco natural cometido por muitas pessoas, ou
seja, a confusdo da definicdo entre Educacdo Financeira e Matematica Financeira. As
enunciacdes € o percentual de desconto [...]Jquanto vai pagar no total [...] nos remetem a
compreensdo da definicdo da Matematica Financeira exposta na se¢do 2.3 da Fundamentacao
Teodrica "ramo que estuda a movimentacdo, 0 comportamento e o valor do dinheiro em um
determinado periodo de tempo." Ja as estudantes (Il e I1I), de forma genérica, aproximaram-
sedo entendimento visto no ENEF"para que seja capaz de fazer escolhas conscientes quanto a
administracdo de seus recursos”(BRASIL, 2011, p.2) sobre a Educacdo Financeira.
Corroborando esse entendimento, Schneider et al. (2018, p.128) destacam que a fungédo da
Educacdo Financeira é a de "subsidiar as pessoas com informacdes e capacita-las a tomar as
melhores decisdes quando o assunto envolve dinheiro, auxiliando a orcar e gerir a sua renda, a
poupar e investir, e a evitar que se tornem vitimas de fraudes publicitarias de promogdes e do

endividamento".

Ouvido o entendimento dos alunos com relacdo a Educacéo Financeira e baseado nas
respostas das trés estudantes [...] é o dinheiro, é saber utilizar o dinheiro e Como administrar

o dinheiro, lancei um novo questionamento: Entdo, o que é dinheiro?

4 Todas as respostas dos alunos foram transcritas (em italico), com fidelidade, das gravacdes de audio realizadas
no decorrer das aulas. Ademais, encontram-se com o pesquisador e disponiveis para quaisquer esclarecimentos
ou comprovagoes.
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Aluna (IV): Felicidade.
Aluna (I11): Um pedaco de papel que tem valor.

Surpreendido com a resposta da aluna (IV), que foi acompanhada com um largo

sorriso e um brilho no olhar, questionei-a: Dinheiro traz felicidade?

Aluna (IV): Traz recursos para dar felicidade. Por exemplo, se vocé tem dinheiro para viajar com
a familia, isso néo traz felicidade? O dinheiro n&o é felicidade, mas traz momentos de felicidade.
Aluno (V): Dinheiro dé& trabalho pra ter, mas pra gastar é rapido.

Aluna (IV): Se vocé ndo souber administrar, vocé perde tudo.

Nesse sentido, em seu trabalho, Perretti (2007, p.11) destaca que "Acreditar que a
felicidade é uma somatéria de acontecimentos e comportamentos ligados ao ser humano. Ser
feliz deve ser a esséncia do homem. O dinheiro por si s6, ndo traz felicidade, mas é um grande

contribuinte".

Ao pensar na resposta da aluna (IV) e embasado no excerto do autor, permito-me
inferir que o dinheiro ndo é um fator fundamental para a felicidade; entretanto, por vezes,
contribui para momentos de felicidade. Quanto & dificuldade de consegui-lo e a facilidade e
rapidez de gasta-lo enfatizadas pelo aluno (V), ela completa afirmando que quando ndo se
sabe administrar a dinheiro que temos nos leva a perder tudo. Nesse sentido, Zadnowicz
(2004) assevera que a administracdo do dinheiro, referente ao salario de uma pessoa ou
faturamento de uma organizacao, deve primar pelo planejamento financeiro, que é o ato de

estabelecer o modo pelo qual os objetivos financeiros podem ser alcancados.

Dando continuidade a aula, questionei os alunos sobre os sonhos individuais, que se
concentravam basicamente em fazer uma faculdade, constituir uma familia, viajar, ter uma
boa casa e um bom carro. Segundo 0s questionados, eles proporcionariam uma vida boa.

Entdo, perguntei-lhes se, para ter uma vida boa, é necessario ter dinheiro.

Aluna (I11): Com certeza.

Aluno (V1): Ajuda muito.

Aluna (VI1): Ser pobre é ter uma vida boa? Misericordia.
Aluna (1V): Nao adianta nada ter dinheiro se ndo tiver salde.

Os relatos dos alunos evidenciam distintas opiniGes sobre a relevancia do dinheiro

como fator que proporciona a se ter uma vida boa. Entretanto, todas as explanacbes vém
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novamente ao encontro do excerto de Peretti (2007, texto digital), pois, segundo o aluno (VI),

ajuda muito,ou, nas palavras do autor, "é um grande contribuinte™.

Ainda nessa perspectiva, perguntei aos alunos: Vocés, como turma, possuem algum
sonho que gostariam de realizar?Para responder a questdo, eles deveriam se dividir em trés

grupos com oito alunos, e cada um dos grupos deveria elencar uma atividade “Sonho a ser

realizado”.

Aluna (VII): (Grupo I): Fazer uma viagem.

Aluno (IX): (Grupo I1): Ir no Castellu's(Parque Aquético) em Sorriso, n6s iamos ficar faceiro 14, sair
de manha e voltar no fim da tarde.

Aluna (I): (Grupo I11): Uma trilha, e depois um almoco.

Os grupos chegaram a um consenso e definiram que o sonho seria fazer uma viagem a
um Parque Aquatico em que passariam o dia fazendo atividades diversas, como jogar bola,
fazer trilha, jogar baralho e outras. Assim, intermediados por mim, professor-pesquisador, a
turma elencou trés provaveis destinos para sua viagem conforme os Quadros 4, 5 e 6. Dos

quatro passos necessarios para a realizacao do sonho, o primeiro seria “Determinar o sonho”.

Quadro 4 - Destino Provavel - Sorriso

Destino Distancia Atrativos

Castellu”sClub
Sorriso/MT

Fonte: Elaborado pelo autor com imagens disponiveis na Internet, através do endereco:https://pt-
br.facebook.com/AkiNoMatoGrosso/posts/bom-dia-castellus-club-em-sorriso-mt/1038072752888082/
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Quadro 5 - Destino Provavel — Nobres

Destino Distancia | Atrativos

Pontos Turisticos
de Nobres/MT

)
oy A X8 3 ¥ 3
- f { . | , ;
2P b ’ )
. i)

Fonte: Elaborado pelo autor com imagens disponiveina Internet, através do
endereco:https://www.facebook.com/pg/AquarioEncantadoNobresMTRomaTurismo/community/

Quadro 6 - Destino Provavel — Jaciara e Juscimeira

Destino Distancia v Atrativos

595 Km

Balneario e Thermas em
Jaciara e Juscimeira /IMT

Fonte: Elaborado pelo autor com imagens dispom’veis na Internet, através do endereo:
https://www.tripadvisor.com.br/LocationPhotoDirectLink-g1599518-d8473236-i154266393-
Balneario_Thermas_Cachoeira_da_Fumaca-Jaciara_State_of Mato_Grosso.html

Definidas as trés possibilidades, na sequéncia, perguntei aos estudantes qual seria o

préximo passo para alcancar o sonho. De imediato, uma aluna respondeu:

Aluna (VIII): A gente vai ter que arrecadar dinheiro agora.
Professor- Pesquisador - Mas quanto dinheiro?
Aluna (IV): Primeiro a gente vai ter gue saber quanto que custa. Vamos ter que fazer pesquisas.

Portanto, segundo elas, o primeiro passo para a realizar o sonho era arrecadar o
dinheiro que tornasse possivel alcancar esse objetivo. Pode-se inferir que a quantidade de
dinheiro necessaria para concretizar a viagem é o segundo passo, ou seja: Definicdo de

valores para a realizagdo do sonho.
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Assim, com o objetivo de verificar qual o capital necessario para possibilitar cada uma
das trés viagens, surgiu a primeira tarefa dirigida aos alunos: Pesquisa de precos. Para realiza-
la, foram novamente divididos em trés grupos mediante sorteio envolvendo nimeros de um a
trés. Adotei essa estratégia visando a heterogeneidade em detrimento dos vinculos de
amizade. O propdsito da miscigenacdo era possibilitar opinides diferentes que pudessem

contribuir para a socializagéo entre os estudantes.

Formados os grupos de oito alunos, a pesquisa ficou assim distribuida: Grupo 1 com o
Castellu’s Club - Sorriso/MT; Grupo 2, os Pontos Turisticos - Nobres/MT; Grupo 3, 0
Balneério com Aguas quente - Jaciara/MT. Finda a divisdo e combinada a apresentacéo para a
préxima aula, solicitei que incluissem na pesquisa os valores do transporte, entrada (Day-use)

e bebidas para trinta pessoas. Alguns fizeram ponderacdes sobre as despesas de alimentacéo.

Aluno (IX): A gente compra as coisas no (nome do supermercado) que é mais barato, e fazer um
churrasco la.

Aluna (XI): Mas pode entrar nesses locais com bebida?

Aluno (XII): E vale a pena ir la buscar?

O aluno (IX) propds a compra das bebidas em um supermercado de uma cidade
vizinha, uma vez que os precos eram considerados os mais baixos da regido. Entretanto,outros
dois fizeram ponderagfes relevantes quanto a essa possibilidade. Diante disso, combinaram
que, para realizarem as pesquisas, deveriam considerar se existia ou ndo a possibilidade de

levarem sua refeicdo ou prepara-la no local e se poderiam adentrar com bebida.

Posto isso, finalizamos o primeiro encontro da intervencdo pedagdgica. Na aula
subsequente, que teve duracdo de uma hora aula, os grupos apresentaram os resultados de

suas pesquisas, iniciados pelo primeiro grupo:

Aluna (X): Eu liguei l4 e eles ndo trabalham com Day-use, entdo eles falaram que, se n6s formos
sexta ou sabado, conseguem fazer por R$ 35,00 por pessoa. Vai dar R$ 1.050,00 pra trinta pessoas
e ndo tem refeicdo incluso, o almocgo €é por quilo. O énibus pra ir daria R$ 1.400,00, somando tudo
daria R$ 2.450,00.

Professor — Pesquisador: Calculem ai uma média de 25,00 por pessoa a refei¢ao.

Aluna (X): R$ 750,00. Entdo, a principio, se fossemos para o Castellu's Club, sairia um valor de
R$ 3.200,00

Por sua vez, o segundo grupo apresentou 0s seguintes valores:

\ Aluno (XI111): O Day - use de la, no pacote que eles trabalham, pois eles trabalham com pacotes, e
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0 pacote mais completo que eu achei foi de R$ 185,00 para um grupo de até vinte pessoas . Para
um grupo com mais de vinte pessoas, eles fazem a R$ 170,00 por pessoa. Entéo, a gente gastaria
em torno de R$ 5.100,00 com tudo incluso, iriamos ao aquério encantado, uma descida no rio
salobra e mais todos os equipamentos, 0 almoco na cachoeira na serra azul, mais as trilhas, mais
as escadarias, equipamento e banho. [...] Aqui em Vera, a empresa de dnibus cobrou R$ 4.500,00
pra levar a gente em Sorriso. Eu consegui por R$ 3.000,00, ele vem buscar a gente aqui em Vera.
Em tudo, a gente gastaria R$ 9.000,00, levando R$ 900,00 de reserva.

Professor — Pesquisador: Por que reserva?

Aluno (XIII): Para algum problema.

Em sua enunciagdo, pensando em uma eventualidade, o aluno cita a necessidade de
haver uma reserva financeira. Segundo Barbosa (2015, p. 13), ¢ necessario “[...] formar

reservas, de forma a fazer frente a despesas inesperadas e urgentes.”

Por ultimo, o terceiro grupo expds os seguintes valores:

Aluna (1V): O pacote é R$ 186,00 por pessoa, ai inclui as trilhas, o transporte 14 dentro e também
o0 almoco, o Day - use da piscina, tobogd, cachoeiras, banho e também o 6nibus.Eu consegui, a
gente ligou para Sinop e conseguimos por R$ 2.800,00. S6 que eu achei estranho, muito barato e
fora dos orgamentos e ai eu pedi para ele me retornar para ver se era esse valor mesmo, pois
estava muito fora do padrdo mesmo, ai ele ndo me retornou [...] ai liguei novamente e néo
atendeu, liguei novamente e ndo atendeu entédo eu ndo fui mais atras, deixei de lado. Ai liguei para
a empresa daqui da Vera que € mais seguro e o valor ficou R$7.000,00 que é o padrdo mesmo.
Professor — Pesquisador: O total daria quanto?

Aluna (I1V): Ai o total de Day - use a todos de R$ 5.000,00, R$ 4.980,00 certinho cada pessoa
trinta pessoas, e o 6nibus de R$7.000,00, mas a gente vai atras de outra empresa, vai que sai mais
em conta como o aluno (XI11) conseguiu. [...] A gente estava pesando em levar mais R$ 1.000,00
de certeza mesmo, que pode acontecer acidentes, passar mal e também bebida que a gente nédo
estd contando, pois € s6 o0 almogo. Total com reserva, alimentacao, Day use, ficar o dia 1a deu R$
12.980,00, R$ 13.000,00 entéo é isso.

Considerando a davida da aluna IV sobre a idoneidade da empresa consultada para

orcar a prestacdo de servico de transporte, é importante destacar que

[...] nogdo do que é certo ou errado, bom ou ruim, entre outras antiteses morais, é
uma construgdo e reprodugdo social que ocorre nos grupos de individuos. De acordo
com a filosofia socratica, é possivel observar que ha nesses grupos um processo de
aprendizagem dos valores morais, para que o individuo passe a agir de maneira
correta, seguindo as normas consideradas corretas por aquela sociedade(SANTOS;
CASTRO 2008, p. 76).

Em funcdo do tempo (quarenta e cinco dias) que teriamos para arrecadar esses valores,
perguntei aos alunos: "Qual dessas viagens vocés acreditam que se encaixariam na nossa

realidade?

| Aluna (111): Sorriso, talvez Nobres.
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Aluno (V): Considerando os valores, eu acho que Jaciara é impossivel, Nobres dificil e Sorriso da,
se todos se esforcarem.

Aluna (1V): O terceiréo (turma dos formandos) fica o ano todo fazendo eventos e dificilmente
arrecadam esse valor de treze mil.

Portanto, a turma concluiu que, em quarenta e cinco dias, seria impossivel arrecadar a
quantia necessaria para uma viagem a Jaciara. Assim, embora também fosse dificil,
deveriamos considerar Nobres, para a qual cada pessoa precisaria dispor de R$ 300,00; por
sua vez, a Sorriso, seriam R$ 117,00. Conhecidos os valores, perguntei aos alunos qual seria o
proximo passo a ser dado para a concretizacdo do sonho, momento em que surgiram

ponderacdes,tais como:

Aluno (IX): Nosso foco agora é arrecadar dinheiro.
Aluno (XII): Vamos vender as bicicletas "negada” (referindo se aos colegas).

Portanto, o terceiro passo, conforme o aluno (IX),envolvia a arrecadacgdo de dinheiro.
Sendo assim, perguntei como conseguiriamos os valores necessarios para realizar o sonho,

isto é, a viagem. Dentre as sugestdes, destacaram-se:

Aluna (VII1): Doces para vender na hora do intervalo.

Aluna (I11): Patrocinio.

Aluna (IV): Bazar.

Aluno (XI1): Jogos, campeonato.

Aluna (VIII): Rifa.

Aluno (IX): Pastel na feira, geladinho na hora do intervalo.

Aluna (I11): Cinema.

Aluno (X1V):Fazer pizza e sair vendendo.

Professor — Pesquisador: Temos bastantes sugestfes. Dentre estas, quais vocés acham mais viavel
fazermos? Entretanto, j& faco algumas observagdes quanto a algumas das sugestdes elencadas por
VOCEés:

- A impossibilidade de comercializar produtos na escola devido ao contrato com a empresa que é
responsavel pela cantina desta escola.

- O patrocinio ndo, pois quando vocés quiserem realizar um sonho, vocés vao sair por ai pedindo
patrocinio?

Aluna (XII1): N&o adianta fazer bazar, é muito trabalho, esse més a nossa igreja vai fazer, creche
vai fazer e o terceiro ano (turma dos formandos) vai fazer. Sem contar que n&o é todo dia que vocé
consegue roupa de qualidade pra fazer.

Aluna (IV): Vender produtos na feira também ndo dé professor, tem que pagar aluguel e ndo t4
podendo entrar agora porque ta tendo uma discussdo 14, ai ndo pode entrar agora.

Eliminadas algumas sugestbes, as acOes se concentraram em quatro atividades:
Campeonato de futsal, cinema, rifa e pizza. Sobre essas possibilidades, os alunos expressaram

varias ideias:
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Pizza

Aluno (X1V): A mae do aluno (XIII) e do aluno (IX) poderia ajudar.

Aluna (IV): Daria pra comprar em Sinop e revender.

Aluno (XI1): O Professor - Pesquisador faz as pizzas, as pizzas dele séo boas pra "caramba”.
Aluno (XI1I1): Minha mae poderia ajudar, a mae da aluna (I1V) também.

Jogos

Aluno (XI1I1): A gente poderia utilizar a quadra da escola para fazer esse campeonato?
Professor — Pesquisador: Acredito que se conversamos com o gestor da escola ele permitira.
Aluno (V): O que pode ser rentavel num campeonato?

Aluna (IV): Taxa de inscrigao.

Aluna (VII): Ai eu acho que essas coisas de vender poderiam ser pro campeonato.

Aluno (XII1): Ai a gente faz uma cantina.

Aluno (V): Truco, xadrez, ténis de mesa.

Aluno (VI): Bolita.

Aluna (XI): Volei.

Aluno (XII): Futebol.

Aluna (IV): E sofrido, mas € viavel.

Cinema

Aluna (IV): No centro de eventos ndo vira, pois tem que pagar aluguel.

Aluna (VII1): Daria pra fazer no mesmo dia do campeonato, ai usamos a sala de video da escola.
Rifa

Aluna (I): O dia das maes ta chegando, poderiamos fazer uma cesta e vender as rifas.
Aluno (XII1): Se precisar comprar todas as coisas, ela ndo se torna viavel.

Aluna (I1): Eu acho que é viavel sim.

Colocadas e discutidas as sugestdes, decidimos que a segunda atividade envolveria
sondagens dos custos que teriamos para realizar cada uma das tarefas acima propostas. As

escolhidas foram:

v 1- Organizacdo de jogos na unidade escolar englobando cinema e a cantina;
v' 2- Organizacdo de uma rifa para o dia das maes;
v’ 3- Comercializagdo de pizzas;

Nesse seguimento, a turma se organizou em trés grupos, formados, na medida do
possivel, pela mesma quantidade de alunos.Cada um ficou responsavel por verificar as
despesas que envolviam as atividades propostas, tarefa combinada para o proximo encontro,

além da apresentacdo de um relatorio das despesas.

Assim, o terceiro encontro iniciou com a exposi¢cdo das despesas de cada atividade,
sendo que o grupo responsavel pela pesquisa do evento “jogos” foi o primeiro a realizar as

explanacdes, a saber:

Aluna (X): Para os jogos, vai ter um custo para as medalhas de mais ou menos R$ 240,00. Ai o
professor de Educacédo Fisica, conversando com a gente, disse que consegue um desconto chegando
até uns R$ 200,00. [...] e mais R$ 20,00 da arte que j& mandamos fazer para anunciar que ja esta
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pronto [...]Demanda bem maior pro futsal, ténis de mesa e truco, a gente passou fazendo uma
pesquisa, e o diretor liberou a quadra.

Aluno (XII): setenta e quatro pessoas falaram que jogariam, isso s6 na parte da manha. Daria dez
times a R$40,00.

Aluna (X): Isso s6 no masculino, no feminino ndo formaria nem um time; j& no truco deu vinte e
quatro pessoas, doze duplas, R$ 10,00 a dupla a inscrig&o.

Aluno (XII): A expectativa é sobrar R$ 470,00.

Aluna (X): Ai tem as incertezas do cinema e da cantina, pois ndo sabemos se dara ou néo lucro a
cantina.

As enunciacdes dos alunos atestam que, embora ndo havendo a necessidade de pagar o
aluguel da quadra, o lucro esperado, contando com a participacdo do numero de times no
evento, era apenas R$ 470,00. Esse faturamento era irrisorio considerando o valor estimado
para a realizacdo do sonho. Cabe relembrar que a pesquisa anterior apontou que, no minimo,
seria preciso R$ 3.200,00.

Mas, de acordo com os alunos, 0 cinema e a cantina, que aconteceriam
simultaneamente aos jogos, poderiam proporcionar uma maior arrecadagdo. Por outro lado,
havia a possibilidade de alguns produtos ndo serem comercializados, o que levaria a cantina a
causar prejuizo. Analisadas as especificidades da organizacdo dos jogos, a turma se voltou a

organizacdo de uma rifa:

Aluna (111): A gente pensou como prémio um celular R$ 500,00.

Aluno (XV): Celular R$ 750,00, um celular J5 pro. De despesa também tem o custo gréfico.

Aluna (I11): Eu fui a gréfica, e eles disseram que da R$ 20,00.

Aluno (XV): Temos trés modelos de rifas, pensamos em vender a R$ 10,00, R$ 5,00 ou R$ 2,00.
Aluno (XV): Se for a rifa de R$ 2,00, a gente tem que vender muita rifa, oitenta e cinco rifas cada
um de nds, mesmo que é barato, 0 povo ndo vai comprar tanta rifa, ai ja ndo compensa.

Se for a rifa de R$ 5,00 ja ficou uma situacao bem melhor, por que ai cada um venderia trinta e
quatro rifas e ainda ndo € um valor muito caro, ai o pessoal vai querer comprar mais. E a rifa de R$
10,00 a gente pensou, ai vai ter que vender ainda menos rifa, s6 que para o pessoal que for comprar
ndo vai chamar muito a aten¢éo porque é R$ 10,00. Ai teria que vender dezessete rifas cada um”
Professor - Pesquisador — trinta e quatro rifas vezes vinte e sete alunos € igual a novecentos e dezoito
numeros vezes R$ 5,00 = R$ 4.590,00. Mas vocés acham que conseguem vender trinta e quatro
nameros cada um?

Aluno (V): Provavelmente n&o.

Aluna (I11): A gente deveria fazer pelo menos um valor estimulado pra conseguir atingir um certo
valor [...] Umas dez ou quinze rifas cada um.

Aluno (XII1): No maximo, vinte ou vinte e cinco, estourando, estourando.

Aluno (XII1): No maximo, vinte.

Professor — Pesquisador: vinte nimeros x vinte e sete alunos x R$ 5,00 = R$ 2.700,00.

As enunciacdes dos alunos evidenciam que 0 grupo pensou em organizar uma rifa com

o0 sorteio de um Smartphone, o que geraria uma despesa de R$ 750,00 do aparelho e mais R$
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20,00 para a confeccdo das rifas. Levando em consideracdo os possiveis valores da venda,
eles calcularam que, caso cada um vendesse vinte nimeros, obteriam um lucro de R$
1.930,00.

No entanto, 0 que chama atencdo € que grupo em questdo apresentou aos demais trés
possibilidades de realizar a proposta, alem de buscar alguma maneira de viabilizar os valores
desejados. Isso pode ser percebido logo no inicio com a colocagdo da aluna (XV): Se for a
rifa de R$ 2,00, a gente tem que vender muita rifa, oitenta e cinco rifas cada um de nos,
mesmo que é barato, o povo ndo vai comprar tanta rifa, ai ja ndo compensa.A reflexdo da
aluna sobre o planejamento financeiro nos reporta novamente ao professor Zadnowicz (2004),
que estabelece 0 modo pelo qual os objetivos financeiros podem ser alcangados

Para finalizar esta etapa, os alunos que compunham o terceiro grupo apresentaram as

considerac@es sobre a comercializacdo das pizzas conforme relatos a seguir:

Aluno (V1): A gente compro os ingredientes e fez trés sabores de pizza grande e calculou o custo de
cada uma, ingrediente por ingrediente.

Aluno (IX): S&o trés sabores de pizza, o primeiro é frango com catupiry a R$ 9,37 por pizza, depois
calabresa foi a mais em conta, R$ 7,41 por pizza, e a de quatro queijos por R$ 8,70. Calabresa é a
melhor pizza e foi a mais barata.

Aluna (I11): Cada um podia vender umas dez pizzas.

Aluno (X1V): Acho que ndo vende dez pizzas.

Aluno (XI1I): Umas sete pizzas cada um.

Aluno (X1V): Cada pessoa (cliente) pode escolher dois sabores na pizza.

Professor — Pesquisador: Cento e oitenta e nove pizzas, precisariamos fazer se cada um fosse vender
sete pizzas, entdo, quando vendermos duzentas pizzas,paramos.

Aluna (I11): Qual vai ser o valor delas?

Professor — Pesquisador: Como a gente faz o custo médio das pizzas?

Aluno (XII): R$ 8,49.

Aluno (IX): Soma os trés valores e divide por trés.

Professor — Pesquisador: duzentas pizzas x R$ 8,49= R$ 1.698,00, nosso custo total.

Aluno (IX): Prego de venda 25,00.

Aluna (111): R$ 30,00, eu pagava R$ 40,00 numa pizza pequena sem borda, trinta ndo é caro.

Aluno (IX): Se for a R$30,00, da R$ 6.000,00; a R$ 25,00, da R$ 5.000,00.

Aluno (XIV): Vai ficar muito caro né a R$ 30,00, vamos vender a R$ 25,00. Todos concordam?
Aluno (XI1V): Se eu tivesse uma loja/empresa venderia a pizza a R$ 25,00, porque ndo adianta fazer
caro se ninguém for comprar, ai da pra vender mais e lucrar mais.

Professor — Pesquisador: O que vocés acham melhor?

Aluna (111): A R$ 25,00.Todos concordam?

Aluno (XII): Lucro: R$ 5.000,00 — R$ 1.698,00= R$ 3.302,00”

De acordo com os estudantes, o preco médio de cada pizza seria R$ 8,49. Destaca-se
ainda a tomada de decisdo da turma em preparar trés pizzas grandes para poder apurar o custo

unitario de cada uma delas. Com base nessas informacdes, no Quadro 05, encontra-se 0
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calculo aproximado da quantidade de ingredientes/precos necessarios para fazer cada um dos

trés sabores.

Quadro 7- Quantidades e custos

5 Pizza de Calabresa 5 P&H;ﬂ ﬂﬂq‘?“&?&?ﬁ“ﬂ%ﬂ! t Frango com Catupiry
roduto | Quantidade | Custo foduto |Lusmhdade) LUSfo Produto | Quantidade | Custo
Massa 1 2,53 Massa | 1 | 233 Massa 1 253
Molho 34 0.16 Molho g 0,16 !
g : Mussarsla| 1882 | 2.8 Molho 34g 0,16
Mussarela| 148 g 2,22 Provolonz | 68 g 0.57 Mussarela | 195¢g 2,92
Calabresa| 1829 2,36 Parmesdo | 14 ¢ 0,63 Frango 164 g 1,27
Cebola 30g 015 | [Campny [ 100z | 143 Catupiry 164 g 2,35
Azeitona | 5und 0,17 Azettona | Jund 0.17 Azeitona 5 und 0,17
* Valores referente a uma pizza

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas informacdes dos alunos

Apds a elaboracgdo e discussdo do Quadro 5, os alunos chegaram ao consenso de que
cada um deveria vender sete unidades de pizzas, a um preco unitario de R$ 25,00, resultando,
assim, em um lucro de R$ 3.302,00. Postas as consideragdes sobre os eventos e 0s valores
necessarios para cada uma das viagens, eu, professor-pesquisador, questionei-os com a
seguinte pergunta: Entdo, com base nestas possibilidades, vocés acham que vale a pena fazer

as trés promocdes?

Aluno (XII): Os jogos que nem sabado, agora choveu, ai o pessoal do ginasio ndo conseguiu
vender.

Aluna (IV): Se a gente vender vinte e cinco pizzas a mais, ja da mais lucro que 0s jogos.

Aluno (X1V): Vamos ter que realizar os jogos nove vezes pra ter o dinheiro de ir a Sinop.

Aluno (VI1): A gente j& deve R$ 20,00 para o professor de Educacéo Fisica pela arte.

Aluno (XII):Vamos desistir dos jogos.

Professor — Pesquisador: A Pizza pessoal?

Aluna (I11): Vamos manter a pizza, daria até pra fazer a pizza duas vezes no lugar dos jogos.
Aluno (V): Lucro de R$ 2.000,00, fazer os dois, rifas e pizzas? Sé as pizzas a R$ 30,00? A rifa duas
vezes?

Aluno (XII1): Na minha opinido, vender as duzentas pizzas a R$ 25,00, conseguir os R$ 5.000,00 e
vender a rifa, ai a gente vai ter um lucro bom. Caso a gente queira mesmo ir a Nobres, a gente pega
um pouco do lucro da rifa e faz mais uma remessa de pizza. A rifa seria tipo 0 nosso banco pra sair
0 sustento pra sair a nossas pizzas.

Aluna (1): Eu acho que néo d& para fazer os dois, rifa e pizza. Ai teriamos que vender vinte rifas e
mais sete pizzas.E dificil, né professor, pois ndo temos tempo, vamos focar na pizza so, e depois a
gente vé se da para fazer as rifas.

Ao final do debate, os alunos concluiram que a melhor opgédo dentre as apresentadas
era a comercializacdo das pizzas, ideia com a qual todos concordaram ao ouvirem a

enunciacao da aluna (1), surgindo, assim, a possibilidade de comercializacdo de um segundo
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produto — rifas. Posto isso, a aluna (I11) fez um comentario relevante sobre necessidade de se

conseguir dinheiro para a compra dos ingredientes para a fabricagdo das pizzas:

Aluna (I11): A gente vai precisar de um dinheiro pra comprar as coisas (ingredientes). Pra fazer as
coisas (pizzas),a gente vai precisar do dinheiro pra comprar as coisas pra nao ter que sair do proprio
bolso, porque tem gente que ndo pode ajudar, pode perguntar.Alguns podem né, se pedir um pouco
pra cada um da sala.

Aluna (1V): Acho que deveriamos fazer o empréstimo de R$ 1.698,00 pra fazer as pizzas e vender.
Aluno (X): Vocé, pesquisador, vai fazer um empréstimo pra sala e depois a gente vai devolver o
dinheiro com os juros.

Aluno (VIII): A taxa de juros sera de acordo com as taxas dos bancos.

As colocagdes das alunas (IV e X) nos remetem ao acordo realizado na reunido entre
mim, pesquisador, os alunos, pais/responsaveis em que eu emprestaria o dinheiro necessario
para cobrir as despesas iniciais da atividade; nesse caso, a aquisi¢do matéria-prima do produto
a ser comercializado. Para isso, 0s estudantes deveriam calcular o valor dos juros a ser pago,
considerando as taxas praticadas pelas agéncias bancarias do municipio. No entanto, ao final
da atividade, eu encorparia o valor pago a titulo de juros ao lucro obtido pela turma.

Aluna (IV): Alguém sabe a taxa de juro mais ou menos dos bancos?
Aluno (V): Entre 2% e 2,5%7
Aluno (XII1): Se pegarmos R$ 1.698,00 a 2,3% daria R$ 56,76. Isso em trinta dias.

As taxas de juros apresentadas pelo aluno (V) estavam de acordo com as cobradas
pelos bancos para fazer empréstimos. Por sua vez, o aluno (XI1I1), de imediato, apresentou o
valor referente ao juro que a turma deveria pagar, ja fazendo um apontamento relevante a
respeito do periodo trinta dias, ou seja, ele poderia aumentar ou diminuir de acordo com o
tempo que a turma levaria para quitar a divida. Em seguida, os alunos retomaram o debate
sobre a quantidade de pizzas a serem comercializadas, uma vez que alguns acreditavam que

cada um conseguiria vender, no minimo, dez, conforme os relatos abaixo:

Aluno (IX): Dez pizzas cada um.

Aluno (XI1I1): Eu acho que cada um d& conta de vender dez pizzas. Se esfor¢ar, consegue.

Aluna (XI): Ai daria um lucro de R$ 4.292,60. Se cada aluno vender dez pizzas, daria um total de
duzentas e sessenta pizzas.

Aluno (XIV): A gente vai ter que focar nos R$ 4.000,00, pois ndo vamos ter tempo para arrecadar os
R$ 8.000,00.

Aluno (IX): Agora nds teriamos que fazer um levantamento de quem quer as pizzas e ja comecar a
vender.
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De acordo com as enunciagfes acima, 0s estudantes, nesse segundo momento, optaram
por definir como meta de venda dez pizzas por aluno, o que proporcionaria um lucro de R$
4.292,60 conforme o calculo — correto - da aluna (XI). O préximo passo, segundo o aluno

(1X), seria iniciar a venda. Esse fato deu origem ao préximo debate entre os estudantes:

Aluno (XI1I1): Eu proponho a comecar a vender dia quatorze, segunda-feira que vem. Esta semana a
gente imprimiria todas as folhas; na préxima aula, na quinta-feira.

Aluna (111): Podiamos comecar a vender no dia dez.

Aluno (I1X): E porque o pagamento é entre os dias cinco e dez.

Aluna (VI11): E melhor comecar a vender no comeco do més, o pessoal tem dinheiro.

As enunciagdes dos alunos demonstram a preocupacdo em iniciar as vendas das pizzas
entre os dias cinco e dez. A escolha se devia pelo fato de, geralmente, as pessoas receberem o
pagamento nesse periodo, o que facilitaria a comercializacdo do produto. Nesse seguimento,
perguntei-lhes se teriam mais alguma consideracdo a fazer sobre isso. Alguns responderam

com sugestdes; outros expuseram suas davidas:

Aluno (IX): A gente podia fazer uns canhotinhos com o desenho de uma pizza, nome da pessoa e
sabores.

Aluna (XI): E o enderego.

Aluno (X1V):Telefone.

Aluna (IV): A gente recebe as pizzas na hora de entregar?

Aluna (I): Depende a pessoa.

Aluna (XV): Se a gente ndo receber logo, corremos o risco de a pessoa falar que ja pagou ou nao
quer mais.

Nesses primeiros comentarios, percebe-se a preocupacdo com a elaboracdo dos
"canhotos" de controle e informac6es dos clientes que adquiririam a pizza. Ja em um segundo
momento, merece destaque a colocacdo da aluna (XV) com relagdo a comercializagdo dos
"canhotos", pois, segundo ela, se a venda fosse a vista, ndo haveria o risco de o cliente falar

gue ja pagou ou hdo quer mais.

Aluna (VI1I): Se estiver pronto os canhotos para o dia 10 (quinta-feira, a gente comeca a vender.
Aluno (IX): Eu acho que, nos primeiros dias até na segunda-feira, dia quatorze, a gente vende umas
cem pizzas se todo mundo quiser vender.

Aluno (V): Ja tiramos os custos também, entendeu?

Aluna (XI): A gente ja vai ter o dinheiro pra comprar as coisas (ingredientes) e podiamos fazer as
pizzas dia dezenove, entregamos a partir das dezessete horas.

Aluno (XI1I1): Ai ndo precisariamos nem fazer o empréstimo e pagar juro.

Aluna (VIII): Se cada um vender quatro pizzas até na segunda, a gente j& tem o dinheiro necessario
para os ingredientes, pois vai ser cento e quatro pizzas a R$ 25,00, vai dar R$ 2.600,00. Ai, na sexta-
feira, (18/05)d4 pra ir a Sinop comprar as coisas.
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Nessa aula, emergiram varias sugestdes; dentre elas, a de ndo se recorrer ao
empréstimo financeiro que, a principio, era necessario para cobrir as despesas iniciais de
aquisicdo de matéria-prima. Essa hipotese foi aventada pelos proprios alunos, pois, segundo
eles, se todos se esforcassem um pouco até a segunda-feira, dia quatorze, conseguiria 0

dinheiro suficiente para comprar os ingredientes, o que dispensaria 0 empréstimo.

O planejamento da vida financeira é importante por permitir que o individuo
desenvolva estratégias de decisfes de consumo, poupanca, investimento e protecao
contra riscos. Para planejar despesas, € preciso seguir alguns passos, como: conhecer
sua receita, seus gastos, analisar se 0 que vai comprar é realmente necessario e se
esse gasto realmente ndo vai comprometer seu orcamento (BARBOSA, 2015, p.13).

Além do planejamento elaborado pelos estudantes para evitar o empréstimo, outro
destaque foi a organizacdo por eles proposta: ficou acordado que, na sexta-feira (18/05),
seriam adquiridos os ingredientes; e as pizzas, feitas e entregues no sabado (19/05), a partir

das 17:00 horas. Ademais, em seus relatos, apontaram outras despesas:

Aluno (XIV): A gente vai ter o custo das impressdes.

Aluna (I111): Isso a gente imprime em casa ou aqui na escola.

Aluna (X): Mas dai vai comprar em Sinop, né?

Aluno (IX): Se comprar aqui, vai gastar o dobro.

Aluno (X1V): Se no (nome do supermercado) gastarmos R$ 2.000,00, aqui daria uns R$ 3.000,00.
Aluno (VI): E a gasolina?

Aluno (XII1): A gente paga, mesmo assim vale a pena.

Aluno (IX): Tem as embalagens também, que custam R$ 24,00 ou R$ 25,00 com cem embalagens.
Aluna (X ): Temos que entregar as pizzas também.

Aluna (XI): Tem que ser de carro.

Aluno (IX): Se a gente for entregar, nés podiamos cobrar R$ 1,00 ou R$ 2,00 a entrega.

Aluna (XVII): Eu acho que a gente poderia ter as duas opgdes, vir retirar e a entrega, porque vai
ter gente que vai estar trabalhando.Ai,as vezes, tem que entregar no servi¢o ou alguma coisa assim.
Aluno (XI11): R$ 2,00 pra entregar, vocé fica meio sem graca, entende? Fazer um preco Unico - R$
25,00 - com entrega e sem entrega.

Professor — Pesquisador: Podemos colocar uns R$ 80,00 de gasolina para entregar as pizzas.
Aluna (I11): Os custos devem dar uns R$ 300,00 (gasolina para ir buscar ingredientes e entregar as
pizzas e as embalagens).

No diélogo, evidencia-se a percepcdo dos alunos em apontar outras despesas
recorrentes da comercializagdo das pizzas, como a confec¢do dos canhotos, embalagens e
combustivel. Segundo Barbosa (2015, p.13), "a organizacdo financeira pode auxiliar na
exclusdo de gastos desnecessarios e formar reservas, de forma a fazer frente a despesas
inesperadas e urgentes”. A despesa de combustivel referente & compra dos produtos em uma

hY

cidade vizinha, segundo o aluno (XIIl), vale a pena, uma vez que a venda no atacado
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praticada pelo tal supermercado proporcionaria uma consideravel economia se comparada
com a dos estabelecimentos da cidade em que viviam. Por sua vez, a aluna (I11) destacou que
essas despesas girariam em torno de R$ 300,00, reduzindo, assim, o lucro final. Outras

questdes foram discutidas quanto a entrega e precos do produto:

Aluna (I11): A pizza ja vai ser assada ou nao?

Aluno (XIV): Nés podiamos fazer a R$ 25,00 pra eles assar e R$ 30,00, assada.

Aluno (XII): E se tiver uma entrega & no Princesa Isabel (Bairro afastado do centro) j& chega fria.
Professor — Pesquisador: Mas ai vocés ndo acham que vai dar muita confusao, entregar, nao
entregar; assar e ndo assar?

Aluno (X1V): Verdade.

Nesse debate, eliminou-se a possibilidade de comercializar as pizzas assadas, pois,
além de novos problemas, geraria custos adicionais. Sendo assim, para findar o terceiro
encontro, solicitei que, no minimo, cinco alunos se dispusessem a comparecer na unidade
escolar, em um dia de sua escolha, turno vespertino e anterior ao proximo encontro, para
confeccionarmos os canhotos das pizzas. Prontamente, oito deles concordaram e optaram pelo
dia subsequente. A urgéncia em confeccionar os canhotos se justificou pelo fato de a turma

decidir que o inicio das vendas ocorreria na proxima aula (10/05).

Posterior a liberacdo por parte do gestor da unidade escolar, sob a minha orientacao e
com a utilizacdo dos equipamentos e materiais da unidade escolar, os alunos confeccionaram
um total de trezentos canhotos, o0 que representava dez pizzas por pessoa (vinte e seis alunos,

o professor — pesquisador, um professor da turma e dois pais / responsaveis).

De posse dos canhotos para a comercializagdo das pizzas, dei inicio as atividades do
quarto encontro (uma hora/aula). Estas envolviam a distribuicdo dos canhotos, bem como a
retomada da meta de venda de, pelo menos, quatro pizzas por aluno até o proximo encontro,
segunda-feira (14/05). O valor a ser arrecadado era necessario para cobrir os custos da

fabricacdo e comercializacdo do produto em questéo.

Entregues os canhotos de pizza, 0 quinto encontro iniciou com a contabilizacdo da
guantidade de pizzas vendidas, verificando-se que foram comercializadas, nesses primeiros
dias, trinta e nove, correspondendo a R$ 975,00. Portanto, o valor atingido ndo chegou a 40%

da meta estabelecida para o periodo. Diante disso, questionei os alunos sobre as principais
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dificuldades que haviam encontrado para efetivar as vendas, momento em que apontaram

algumas adversidades:

Aluna (1): E pouco tempo.

Aluno (I1X): E n&o, eu vendi cinco pizzas. Mas tém muitos que falam, ah no sei se vou querer.
Aluna (VII): Pra todo mundo que eu ofereci, me falaram que ia comprar essa semana.

Aluna (IV): Eu sei que as minhas dez pizzas, eu vou vender.

Aluna (X): As pessoas me falavam que ainda vao pensar.

Aluno (XIX): E a mesma desculpa de sempre, to sem dinheiro, ndo quero, n&o.

Aluna (XX): Eu vendi s6 uma, mas vou oferecer mais.

Aluna (XVII1): Eu quase nem tentei vender, pensei em ir essa semana, e estou com vergonha de sair
oferecendo.

Com base nas declaragdes e postura dos alunos, percebi, como professor-pesquisador,
que poucos haviam tentado vender as pizzas conforme o combinado. Sobre isso, adverti-os de

gue se nao modificassem a postura, 0 sonho nao se concretizaria. Segundo Cury (2010, p.24),

O conformista acredita que todas as coisas sdo obra do destino, ja o ativista acredita
que o destino é uma questdo de escolha. [...] O conformista vé a tempestade e se
amedronta, o ativista v& no mesmo ambiente a chuva e a oportunidade de cultiva-la.
[...JAlguns sdo magnificos para decifrar os codigos da inteligéncia em determinadas
areas, mas conformistas em outras e vice-versa. Alguns sdo ageis para ganhar
dinheiro, mas lentos para conquistar o que o dinheiro ndo compra.

Entretanto, a dificuldade com a qual os alunos se depararam ao tentarem vender as
pizzas demonstra que obter dinheiro ndo é uma tarefa fécil; nesse caso, como consequéncia, a
realizacdo de um sonho. Conforme o relato da aluna (XVIII), a "vergonha" contribuiu para

gue a meta nédo fosse atingida, pois

A timidez por consciéncia de si mesmo, iniciar-se-ia por volta dos 5 anos (altura em
que 0 eu cognitivo se comeca a desenvolver), atingindo o seu pleno
desenvolvimento na adolescéncia entre os 14 e 17, altura em que o adolescente se
confronta com as tarefas de definicdo da identidade e ocorre um egocentrismo
cognitivo. Neste subtipo de timidez, predominariam as cognic6es centradas no medo
de avaliagcdo negativa, com um aumento da consciéncia de si mesmo e preocupacdes
desconfortaveis acerca do eu, sendo a ativacdo do sistema nervoso autbnomo e a
inibicdo comportamental menos acentuadas que no subtipo de timidez medrosa
(GOUVEIA,2000, p.115).

Mas, diferentemente dos colegas, o aluno (XIII) conseguiu vender as dez pizzas. Em

vista disso, perguntei-lhe que estratégia adotara para chegar a meta estabelecida:
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Aluno (XIII): Eu falei pra minha mée: mae, vou ai passar as onze horas, vou ai na Loja X oferecer
pras suas amigas. Ai ela falou ta e comecou a chamar, ai eu falei a(Vendedora da Loja X) pode
comprar ai. Ai cada uma foi comprando uma ou duas, s6 na Loja X. No s&bado, eu tinha vendido
oito, e ai minha mé&e quis comprar uma e ai no domingo foi uma "muié" 14 em casa [...]Jque comprou
mais uma.

O fato é que, no mesmo dia que lhe foram entregues os canhotos, o0 aluno pensou em
uma estratégia de venda - oferecer o produto as colegas de servico de sua méde — que o levou a
vender quase todas as suas pizzas. Quanto aos que ndo conseguiram atingir a meta de quatro
pizzas, indaguei: Até quando vocés conseguem atingir a meta das quatro pizzas de cada um

vendidas, para comprarmos os ingredientes?

Aluno (XI1I1): Eu acho que até quinta-feira a gente consegue esse valor, pois ha sexta precisamos
comprar os ingredientes.

Aluna (1V): Até quarta, professor, vamos sair vender hoje a tarde, ja estamos se organizando em
pequenos grupos, ai ndo da tanta vergonha professor.

Aluna (111): Verdade, igual n6s faziamos no ano passado quando vendiamos o bingo da festa do
pastel.

Professor — Pesquisador: J& encomendei as 300 massas de pizza; entdo, quinta a gente confirma a
guantidade de pizzas que iremos fazer.

Os relatos acima expressam que alguns estudantes resolveram adotar outra estratégia
para vender as pizzas: a formacdo de pequenos grupos. Segundo eles, a mudanca evitaria um
fator que os impedira de ter sucesso na hora de oferecé-las: “a vergonha”. Ademais,
combinaram que, na quinta-feira dia (17/05), seria recolhido o dinheiro das pizzas vendidas

até entdo.

Ao dar continuidade as aulas, lembrei aos estudantes que, além de vendé-las até quinta
feira, precisavam fazer uma estimativa da quantidade de pizzas de cada sabor ja
comercializada, para que, na sexta-feira, fossem adquiridos os ingredientes de acordo com a
real necessidade, levando ainda em conta que cada uma podia ser composta por até dois
sabores. Outro ponto que destaquei foi a reducdo do numero de pizzas a ser vendido por

aluno, que passaria de dez para cinco.
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Aluna (1V): A gente consegue, é sd se esfor¢armos.

Aluno (IX): Se sobrar,a gente come, faz a noite da pizza.

Aluno (XIII): N6s vamos se esforgar mais, professor.

Professor — Pesquisador: Cada um de vocés mora em um setor diferente da cidade; é sé oferecer
para os vizinhos e para os parentes.

Aluno (XII): Eu ja vendi quatro s6 pra familia.

Aluna (IV): Quando eu chegar em casa, vou mandar pra tudo 0s meus contatos do whats App.
Aluna (X): O aluno XIII fez propaganda nos grupos.

Aluno (XII1): A propaganda é a alma do negécio.

As enunciagdes acima evidenciam que os alunos ndo aceitaram reduzir a quantidade
de pizzas a ser comercializada por cada um, mantendo, assim, o objetivo inicial, ou seja, dez,
com a promessa de se dedicarem mais para atingi-lo. Também merece destaque a iniciativa
dos alunos (XIII e IV) de utilizarem as redes sociais para divulgar as pizzas e, assim,
contribuir para a sua comercializa¢do. De acordo com o aluno (XII1), a propaganda ¢é a alma

do negécio.

No encontro de quinta-feira (10/05), primeiramente, contabilizamos as pizzas vendidas
até entdo. O total foi de cento e cinquenta e quatro, atingindo assim a meta de quatro por
estudante, mas apenas um pouco mais da metade do previsto no inicio, que era de trezentas.
Nesse momento, ressaltei que fazia apenas uma semana que as novas vendas havia comegado
e, que, nas anteriores, ocorreram muitas dificuldades, impedindo que o0s objetivos fossem

atingidos. Assim, novamente 0s questionei: Como foi essa segunda etapa das vendas?

Aluna (XXI): Eu tinha oferecido s6 pelo celular e ai depois eu comecei a andar na rua e vender.
Vendi todas as minhas, professor.

Aluno (IX): O celular ndo deu certo comigo.

Aluno (XIV): Também néo deu certo, ndo.

Aluno (V1): Nés fizemos um texto, dai n6s compartilhamos o texto e postamos no Whats App.
Também n&o virou.

Aluna (I11): Eu consegui vender uma via rede social.

Aluno (V1):Via rede social ndo presta, os caras nao conhecem o produto.

Aluna (X1): Eu vendi um.

Aluna (XVII1):Eu vendi umas quatro pizzas pelo Whats, agora eu vou sair pra vender mais.
Aluna (X): Eu vendi pessoalmente e por Whats[...] mas ndo deu muito certo.

Aluno (IX): E bom vender cara a cara, ai da pra falar pra eles sobre a pizza.

As colocagdes acima confirmam que o sucesso foi maior na venda presencial, pois, de
acordo com o aluno (IX),“da pra falar pra eles sobre a pizza”. O fato denota que cada
discente utilizou e se beneficiou dos diferentes meios para vender seu produto. Por outro lado,

as redes sociais ndo se mostraram muito eficazes para a comercializagéo, apresentando um
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rendimento abaixo do esperado, pois, conforme o aluno (VI), os clientes “ndo conhecem o

produto, (nesse caso, pizza), afirmacao enfatizada por uma aluna:

Aluna (1): Ter o produto a mao é bom, ainda mais quando as pessoas gostam. Tem uma vizinha
minha que vende doce. Ela pega e ja mostra, ai a pessoa jé fica interessada em comer.

Aluno (V): O povo ta achando que é tipo roubo, uma pizza peguena sem recheio.

Professor — Pesquisador: Vocés acham que a gente deveria ter mudado a estratégia?De repente, ter
feito 0 empréstimo e montar as pizzas e cada um sair com as pizzas montadas venderia mais facil?
Aluna (I11): Eu acho que sim.

Aluna (1): Eu acho que ficaria mais facil de vender.

Aluna (X): Eu acho que ndo, pois, teria a parte de estragar as coisas, ai é mais despesa. Tipo,
vendendo seis pizzas, o que vai fazer com as outras quatro pizzas, nés teriamos que comprar?
Aluna (IV): A aluna (X) ta certa, professor. Como saberiamos quantas pizzas fazer?E se ndo
vendemos nada, como cobririamos as despesas?

Aluna (X): Dessa vez até pode ser fraco, mas dai da préxima venderia bem mais do que na
primeira, tipo para a formatura (eles ja conheceriam o produto).

O recorte apresenta uma discussdo relevante iniciada pela aluna (1), enfatizando que,
provavelmente, a venda (nesse caso, da pizza) aumentaria se fosse exposta ao cliente.
Ademais, resolveria o problema citado pelo aluno (V): o fregués poderia constatar a
gualidade da pizza antes de adquiri-la. Entretanto, as alunas (X) e (IV) destacaram alguns
aspectos relevantes sobre o processo de confecciona-las para depois vendé-las, pois 0 nimero
de pizzas a ser produzido e a possibilidade de ocorreram sobras, 0 que, no minimo, diminuiria

os lucros, incluindo a chance de haver prejuizo.

Por seu turno, a aluna (X) destacou que essa experiéncia poderia ser valiosa a turma,
que a utilizaria na arrecadacdo de fundos para a formatura, pois o fato de os consumidores
conhecerem a qualidade das pizzas facilitaria a sua comercializagdo. Abaixo, seguem alguns

relatos referentes ao processo de venda das pizzas:

Aluno (X1X): Ninguém quis comprar, porque nao tinha dinheiro, ndo queria hoje, amanha eu
compro, ai eu vou la no outro dia e nada.

Aluna (I11): A maior desculpa que eu ouvi mesmo foi — Eu estou de dieta [...]. Eu vendi pro meu pai,
pra minha tia, pro meu namorado sé. Ah, e pro homem que trabalha com o meu pai. Fui na rua, mas
0 povo fala que ndo e ontem até que estavam de dieta, que ndo iam comprar porque estavam de
dieta.

Aluno (XV): O (comerciante da cidade) disse isso: estou de dieta. Risos na sala.

Aluno (X1V): O pessoal arruma um monte de desculpas para ndo comprar, dao "migué".

Os relatos comprovam que, conforme o esperado, as dificuldades para vender pizzas

continuavam, e as “desculpas” dos potenciais clientes para ndo as adquirir eram as mais
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variadas embora, muitas vezes, pudessem corresponder a realidade por eles vivenciada nesse

momento. Assim, os questionamentos a turma continuaram:

Professor — pesquisador: E se fosse o contrario, outra turma estivesse vendendo as pizzas, vocés
iriam comprar?

Aluno (IX): Ai eu ia passar 0 "migué" pra ndo gastar o meu dinheiro, ser econémico é R$ 25,00. Eu
acho que, na verdade, eu ia comprar, pois a minha mae ia pedir pra comprar.

Aluno (XII):Eu também ndo iria comprar, é a metade da minha mesada.

Aluno (V1): Se eu tivesse dinheiro, eu ia comprar, sabendo que seriam para essas pizzas.

Aluno (V):Depende muito da situacéo financeira que eu estivesse passando.

Professor — pesquisador: Entdo, seré que o pessoal ndo esta sem dinheiro mesmo ou é um "migué"?
Aluna (X): A maioria tem, mas ndo compra.

Aluna (I11):Por que geralmente as pessoas trabalham e tém que guardar pro futuro.

Ao questiona-los, meu propdsito era fazer com que eles refletissem criticamente sobre
a comercializacdo das pizzas e Ihes mostrar que, muitas vezes, as pessoas nao faziam uso de
meras “desculpas” para ndo as comprar, mas sim levadas pela situagdo financeira pela qual
estavam passando. Nesse sentido, Daniel Silveira (2018, texto virtual)®, com base nos dados
da Federacdo das Inddstrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan), afirma que a recessao
econbmica que atingiu o Brasil a partir de 2014 fez com que o desenvolvimento dos
municipios brasileiros retrocedesse trés anos. Ademais, as enuncia¢des acima confirmam que
poucos alunos participantes da pesquisa comprariam as pizzas caso estivessem sendo
vendidas por outras turmas, levando-os, dessa forma, a entender um pouco mais a respeito da

dificuldade de comercializa-las.

Findos os questionamentos, retomei a discussdo da Gltima aula referente a diminuicéo
do nimero de pizzas a ser confeccionado, propondo cinco por pessoa, 0 que totalizaria cento e
oitenta, uma vez que faltavam apenas dois dias para entrega-las. A sugestdo ocorreu pelo fato
de haver a necessidade de, nessa data, confirmar o nimero de massas a serem encomendadas,
bem como a quantidade de ingredientes a adquirir. Abaixo, encontram-se algumas

consideracdes em relacdo & minha assercéo:

Aluno (IX): Eu ja vendi as minhas dez e estou ajudando os outros agora.

Aluna (V111): E melhor ficarmos nas cento e oitenta pizzas do que fazer mais e depois sobrar.
Aluna (XVII1): Eu vendi sete e vou ajudar a vender mais.

Aluna (XV1): Eu s6 vendi duas, pois no assentamento ninguém compra, pois ndo temos como
entregar.

Aluno (XII1): Cento e oitenta pizzas ta bom para ser a primeira vez.

5 Matéria disponivel no portal G1 https://gl.globo.com/economia/noticia/crise-economica-atrasou-o-
desenvolvimento-do-brasil-em-3-anos-aponta-firjan.ghtmil
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Assim, ficou acordado que o nimero de pizzas seria cento e oitenta a ndo trezentos
como ficara anteriormente combinado. Resolvida a questdo, encerramos e marcamos para o
dia seguinte, as 10:30 horas, uma reuniao para contabilizarmos a quantidade de pizzas de cada
sabor gque deveria ser feita no sabado, bem como a elaboracéo da lista de compras, baseada

novamente no Quadro 5 -Quantidade /custo de cada sabor.

Estimada a quantidade de cada produto a ser adquirido, foi possivel a organizacdo da

Tabela 3, utilizada para uma Ultima pesquisa de pre¢o antes da aquisi¢do dos itens.

Tabela 3 — Lista de Compras

Item Quantidades de Pizzas Quantidade do Produto Total a comprar
Massa 180 1 180 und
Molho 180 34 6,12 kg
Mussarela 180 195 35,1 kg
Frango 57 164 9,5 kg
Catupiry 107 164 17,5 kg
Azeitona 180 5 900 und
Calabresa 63 182 11,5 kg
Cebola 63 30 2 kg
Provolone 50 68 34 kg
Parmesao 50 14 700 g
Embalagem 180 1 180 und

Fonte: Elaborada pelo autor com participacéo dos alunos

Elaborada a lista de compras e a aquisicdo dos itens para a confeccdo das pizzas,
combinamos nos reunir no dia seguinte, sdbado, as oitos horas, na escola, para cozinhar e
desfiar os peitos de frango, ralar o queijo mussarela e a cebola, fatiar o provolone e a
calabresa. Terminada essa parte da organizacdo, decidimos que, sabado, ao meio-dia,
iniciariamos as confeccdes das pizzas. No horario combinado e com a presenca de quase
todos os alunos, comegamos o0 processo de producdo, momento em que fiz esta ponderacéo:
temos que seguir as quantidades estipuladas, nds ndo podemos colocar muito queijo em cima

da pizza, sendo vai dar prejuizo, e nem pouco queijo, sendo ela ndo fica boa.

Com o proposito de usar as quantias estipuladas no inicio da intervengdo, utilizamos
uma balanca. Para conseguir entregar todas as pizzas no horario determinado (17 horas), 0s
alunos se organizaram em uma linha de producdo. Assim, duas pessoas ficaram responsaveis

pela primeira equipe: colocar as massas de pizzas nas embalagens e passar o molho. Outro
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grupo e responsabilizou pela pesagem dos ingredientes, entregando as quantias estipuladas, e
os demais estudantes se dedicaram a montagem. Finda esta, fecharam as embalagens e
colocaram o canhoto de venda com o endereco de entrega.

Em seguida, os estudantes iniciaram o processo de entrega das pizzas que
anteriormente haviam vendido. Alguns foram acompanhados por um de seus
pais/responsaveis; outros,conduzidos por professores da Instituicdo, que os auxiliaram na
venda. Em cada veiculo, além do motorista (um professor que auxiliava), encontravam-se
quatro alunos, que carregavam suas pizzas vendidas. Essa estratégia foi adotada pelo fato de o
municipio ser relativamente pequeno e, consequentemente, 0s estudantes, em sua maioria,
conhecerem os clientes e saberem onde moravam. Alias, varios eram seus familiares ou

amigos.

Terminadas as entregas, no oitavo encontro, com duracdo de uma hora aula, que
aconteceu no dia vinte e cinco de maio, apresentamos uma prévia da prestacao de contas, uma
vez que, no dia do evento, foi necessario comprar mais ingredientes em um supermercado e
verificar as despesas de entrega (combustivel). Esses valores ndo puderam ser apurados
anteriormente. Sendo assim, eu,professor—pesquisador, apresentei alguns dados referentes as

despesas e receitas. Em seguida, alguns comentarios dos alunos:

Aluna (I11):Muitas dores nas pernas, a aluna(Xl) ficou rouca de tanto gritar.

Aluna (IV): Eu achei bem massa a organizagdo para fazer, embalar e entregar as pizzas.

Aluno (VII): Foi muito massa entregar as pizzas na chuva.

Aluna (XI): Mas valeu a pena, professor.

Aluno (VIII): Foram vendidas cento e oitenta e quatro pizzas.

Aluno (VII): Nao foram mais?

Professor - Pesquisador: "cento e oitenta e quatro. Veio cento e setenta massas de Sinop, dez massas
pegamos na cidade e quatro caseiras. Alguém faz as contas ai de nossas receitas.

Aluno (VII): 184 x 25 = R$ 4.600,00.

Professor - Pesquisador: "Agora temos 0s nossos dividendos conforme as notinhas.

Nos excertos acima, verificam-se a satisfacdo e a empolgacdo dos alunos no dia de
fazer e entregar as pizzas. Ademais, foram feitas quatro a mais do que as definidas na semana

anterior, o que resultou em alguns custos adicionais, expostos na Tabela 4.
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Tabela 4 - Despesas

ORIGEM VALOR
Combustivel Sinop R$ 50,00
Combustivel carro 1 entrega R$ 20,00
Combustivel carro 2 entrega R$ 20,00
Provolone | R$ 24,70
Provolone 11 R$ 28,94
Atacaddo R$ 1.232,74
Supermercado Machado R$ 575,14
Professor Educacdo Fisica R$ 20,00
Supermercado R$ 259,84
Pizzaria - 10 massas R$ 50,00
4 Massas caseiras *

R$ 2.281,36

Fonte: do pesquisador

De acordo com esses dividendos, chegamos a um lucro aproximado de R$ 2.318,40
(R$ 4.600,00 - R$ 2.281,60).Diante disso, questionei os alunos se ele foi bom ou ndo e se a

atividade valeu a pena.

Aluna(X): Deu pouco dinheiro.

Professor - pesquisador: Quanto que vale esse dinheiro pra vocés agora?

Aluno(V1): Se for dividir pelos alunos da sala, da pouco. Vamos gastar o dinheiro aqui na escola
(cantina).

Professor - pesquisador: E ai: conseguir dinheiro é facil?

Toda Turma: Nao.

Professor - pesquisador: Qual foi a dificuldade?

Aluna(lll): Vender.

Aluna(XIl): Com certeza.

Os excertos permitem aferir que os estudantes concluiram que o valor arrecadado no
final da atividade ndo foi muito significativo, uma vez que, caso fosse dividido entre eles,
aproximadamente, cada um receberia R$ 96,60. Neste sentido, a atividade Ihes proporcionou

verificar o quanto é dificil conseguir dinheiro.

A fim de incorporar alguns conceitos matematicos durante a atividade, fiz-lhes o
seguinte questionamento: Se tivéssemos tomado emprestado R$ 2.281,60, quanto pagariamos
de juro ao Banco?Alguém sabe o valor do juro cobrado pelos bancos? Pesquisem no celular

e facam as contas.
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Aluno(V): Aqui diz 1.9% no banco XX.

Professor - pesquisador: E ai como se calcula o juro?

Aluno(V): Valor mais a taxa em porcentagem.

Aluno(XI1I):Entéo é s6 fazer: R$ 2.281,60 +1,9% segunda fungdo %. Deu R$ 115,00 de juros?.
VALOR ERRADO

Aluno(XIV): Total R$ 2.396,60.

Aluna(lll): R$ 2. 396,60.

Professor - pesquisador: Como vocés estdo fazendo esse calculo? Vocés estao colocando
porcentagem?

Aluna(lll): Sim, agora que esté certo.

Aluno(IX): Pega outra calculadora e faz de novo.

Aluna(VI1): Agora ficou confuso.

Professor - pesquisador: A formatacdo desta calculadora aqui esta errada.

Aluna(lll): O seu deu R$ 115,00 que juros?

Aluna(lV): Esse seria o valor se pegasse 0 empréstimo do Banco né. Eu acho muito barato, eu achei
gue seria mais caro.

Aluna(lll): Mais néo por dia???

Aluna(IV): E por dia, 115,00 por dia??

Aluno(XIIl): N&o é por més.

Aluno(V): Ta errado, R$ 43,35 de juro por més.

Aluno(XIX): A minha deu isso também, professor.

Professor - pesquisador: E se fosse fazer sem o uso da calculadora?

Aluna(lll): Regra de trés.

Professor - pesquisador: Como ficaria?

Aluna(lll):

R$ %

2.281,60 100
X 19

Aluno(XIV): 2.281,60 x 1,9: 4.335,04 / 100: 43,35.

Professor - pesquisador: Entdo, regra de trés é uma das possibilidades; outra forma 1,9/100: 0,019 x
2.281,60: 43,35. Procurem na internet como é calculado os juros de um empréstimo bancério.
Aluna(X1):J: c.(1+i)".

Professor - pesquisador: Se nos resolvermos pela formula.

Aluna(X1):J =2.281,60 (1 + 0,019) ! = 2.324,95.

Considerando essa explanacéo, pode-se aferir que o valor calculado inicialmente esta
incorreto, pois o aluno (XIII) afirmou que o juro seria R$ 115,00, erro ocasionado por uma
fungéo da calculadora. O fato me levou a refletir sobre a falta de habilidade dos alunos ao

utilizarem a calculadora, pois muitos professores,

Dizem que a calculadora inibe o raciocinio dos alunos. Entretanto, ao fazer contas
com os algoritmos habituais também ndo ha raciocinio, ha uma repeticdo de
procedimentos, que na maioria das vezes o aluno decora sem entender o significado.
Portanto, o problema ndo é usar a calculadora, mas trabalhar os célculos sem
compreensdo. O aluno ndo vé sentido no que esta fazendo (MEDEIROS,2000, p.2).
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Além da auséncia da compreensao dos calculos, em que o aluno ndo percebeu ou nao
Ihe causou estranheza o fato de o valor calculado ser mais que o dobro do correto, causou-me
espanto a aluna (V) o considerar "muito barato”. Minha preocupag¢do aumentou quando as
alunas (I11) e (IV) perguntaram se os R$ 115,00 seriam cobrados por dia, demonstrando,

assim, desconhecer conceitos da Matematica Financeira.

No decorrer do debate, o aluno (V) apresentou o valor correto, ou seja, R$ 43,35 de
juros a serem pagos mensalmente por um empréstimo de R$ 2.281,60. Quando questionados
como poderiam fazer o calculo sem o uso da calculadora, a aluna (I11) respondeu que usaria a

regra de trés, apresentando os procedimentos e o valor final do calculo.

Com o propdsito de utilizara forma dos juros compostos como meio de inserira
discussdo dos fundamentos da Matematica Financeira, perguntei aos alunos se eles sabiam
como calcular os juros de empréstimo bancario. Ao receber uma resposta negativa, sugeri que
procurassem, de forma auténoma, em seus celulares. Nesse seguimento, a aluna (XI)
apresentou a formula e os célculos matematicos envolvendo o problema. Para Berbel (2011,
p.26), "na escola, o professor é o grande intermediador desse trabalho, e ele tanto pode
contribuir para a promocdo de autonomia dos alunos como para a manutencdo de

comportamentos de controle sobre 0s mesmos".

Cumpre enfatizar que a busca da promocgdo da autonomia dos estudantes foi uma das
metas propostas no periodo da intervencdo, bem como o processo de tomada de decisdo.
Segundo Berbel (2011, p.27) "a promocdo da autonomia nas atividades de aprendizagem
possibilita[...]que haja envolvimento pessoal, baixa pressdo e alta flexibilidade em sua
execucdo, e percepcao de liberdade psicoldgica e de escolha”. Entretanto,Berbel (2011)
afirma que o controle sobre os alunos se caracteriza por uma regulacdo externa, ou seja, a
pessoa age em funcgéo de eventos externos como pressoes e obrigagdes. No ambiente escolar,

a competicado e as notas sdo percebidas como poderosas fontes de controle.

No nono encontro, que aconteceu no dia 24 e teve duracdo de uma hora aula,
definimos os detalhes da realizacdo do sonho. Antes disso, expus a turma o saldo final, ou
seja, o0 valor informado na ultima aula: R$ 2.281,60 menos os R$ 87,44 referentes ao queijo
adquirido em um mercado de nossa cidade. Sendo assim, 0s estudantes arrecadaram, ao final

da pratica, R$ 2.194,16. Em seguida, uma estudante apresentou uma sugestdo interessante:
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Aluna(l): Eu acho que seria bom preparar a gente pro futuro, e como o tema é Educacao Financeira,
podiamos abrir uma conta poupanca no banco que exige s6 uma entrada, e ja que todos ajudaram
cada um j& tem a sua entrada. E dai,o resto cada um coloca, poupa como pode.

Professor - pesquisador: Vocé sabe qual o valor da entrada?

Aluna(l): R$ 50,00 ou R$ 60,00.

Aluna(lV): Mas ela tem que ser alimentada mensalmente.

Aluna(l): Sim, e depois o resto é com a gente [...] A gente ja vai treinando.

Professor - pesquisador: A ideia é interessante; entretanto, se ndo alimentar a conta frequentemente
ela vai virar em taxas, ai essa entrada ja se vai, e vocés podem acabar ficando devendo. Isso pode te
levar a iniciar a vida adulta (dezoito anos) com uma divida, e a questao é: Todos vocés conseguem
depositar com certa regularidade dinheiro nessa conta?

Aluna (XXII): Eu acho melhor esperar cada um conseguir manter sua conta, agora a gente fazer o
gue combinou.

Aluna(IV): Eu acho melhor nés guardar para a formatura.

Aluno(XIIl): Eu acho que néo.

Aluna(VII): A gente ndo sabe se todos nds estaremos na sala do terceiro ano, todos juntos para a
formatura.

Professor - pesquisador: Podem reprovar, transferir de escola, entdo mantemos o combinado.

Ao sugerir a abertura de uma conta individual para cada estudante, a aluna (I)
demonstrou sua preocupacao com o futuro, indo ao encontro da ideia de Guimardes (2007),
que, segundo ele, mesmo estando longe da aposentadoria — como é o caso da aluna (I) — é
valido pensar no assunto e avaliar os investimentos/poupanca necessarios para garantir uma
vida confortavel no futuro. No entanto, a ideia ndo foi aceita pelo fato de alguns alunos nédo

terem condicdes financeiras de fazer depdsitos regulares na conta.

De fato, o valor que seria depositado(50,00 ou 60,00) poderia ser consumido pelas
taxas de administracdo cobradas pelos bancos e até causar um endividamento prematuro dos
alunos.Em vista disso, Cerbasi (2004)defende a discussdo sobre Educacdo Financeira no
ambito escolar, afirmando que é de suma importancia a crianca saber tomar decisfes sobre

dinheiro, investimentos e planejar o futuro.

Ainda segundo Cerbasi (2004), a origem de muitos problemas sofridos pelas pessoas
na fase adulta, como a falta de crédito, juros elevados, endividamento prematuro, esta
relacionada a falta de poupanca e, consequentemente, de informacéo mais clara e detalhada
sobre financas. Ja a aluna (V) sugeriu guardar esse dinheiro para a formatura, mas, conforme
salientado pela aluna (VII) é bem provavel que alguns dos colegas ndo concluam o Ensino
Médio no mesmo ano ou escola. Sendo assim, combinou-se dar continuidade a realiza¢do do

sonho.
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Assim, chegamos a quarta etapa da nossa proposta: a realizacdo do sonho. Com esse
intuito, iniciamos as defini¢des referentes aos detalhes a serem deliberados para concretizar o
escolhido pela turma, levando-me a introduzir o dialogo que segue:

Professor - pesquisador: Entdo vamos Ia, vamos no Castellu's Club em Sorriso!

Aluno(XIIl): Positivo, R$ 35,00 por pessoa, mas ele ainda faz um desconto se for para bastante
gente e, dependendo o dia da semana, ficaria mais barato ainda.

Aluna(lll): La é mais barato e mais perto.

Aluna(VIII): Como la é mais barato e se a gente conseguisse o dnibus emprestado com o dinheiro
que sobrasse a gente podia comprar as coisas e fazer um almoco, poupariamos mais ainda.
Professor - pesquisador: Se for fazer no Castellu's Club d& para fazer um churrasco.

Aluna(lll): A gente podia ir na sexta dia 01/06.

Aluna(IV): Dia primeiro eu ndo posso, pois tenho formagdo em Sorriso até o meio dia.
Aluna(VIII): Tem que ser em um dia que todo mundo pode.

Aluno(VI1): Entdo nunca vai ter, pois sempre alguém tera um compromisso.

Professor - pesquisador: Como quase toda a sala concorda, vamos marcar para esse dia. E sempre
terd umas objecdes, e a situacdo da aluna (1V) pode ser resolvida, uma vez que ela ter formacéo na
cidade, podemos ir busca-1& na formagéo e ai ela poderia almocar e passar a tarde com a turma.
Aluna(lll):Poderiamos sair daqui as 7:00 horas e voltar as 16:00 horas.Ai a saida é 7:00 em ponto e
nédo 7:05.

Aluno(1X): Quem n&o estiver as 7:00 fica para trés.

Aluno(XIIl): Vamos ligar |14 pra ver bem certinho quanto ele faz.

Aluna(lll): Se ele fazer uns R$ 30,00, a entrada vai dar no maximo R$ 900,00 se todos forem.
Aluno(XIV): O almogo 14 é R$ 20,00, daria R$ 600,00 e tem mais a bebida la, né professor.
Professor - pesquisador: Precisamos de dois pais para irem juntos.

Aluno(XIIl): Minha mae tinha dito que ia, vou falar com ela agora pelo Whats [...] ela ndo vai
poder ir, pois vai ter que cobrir uma colega que vai faltar.

Aluna(XXIIl): Minha cunhada vai.

Professor - pesquisador: Entéo fechou dois acompanhantes.

Aluna(lll): Estou tentando falar com meu pai. Ele vai, até disse que pode ajudar a assar a carne se
a gente fazer.

Conforme combinado com os alunos, o passeio por eles sonhado seria no Parque
Aquético Castellu's Club, na cidade de Sorriso, a 90 Km de distancia da nossa cidade.
Ademais, havia a possibilidade de fazermos o almogo -churrasco, possibilitando a turma
economizar consideravelmente seu dinheiro. Assim sendo, definiu-se que a data seria o dia
primeiro de junho, com saida prevista para as 07:00; e o retorno,as 16:00 horas. Dois pais

escolhidos pelos alunos também participariam.

Como os estudantes ndo sabiam exatamente o valor da entrada, que dependia do
namero de pessoas e o dia da semana, liguei, da sala de aula, aos responsaveis pelo parque

aquatico. Ao negociar, obtive 0s seguintes valores:

Professor - pesquisador: Ele fez R$ 25,00, e o refrigerante de 2 litros R$ 8,00 cada. Entéo vai dar R$
750,00 + R$ 240,00, s6 que ai ele cobra R$ 100,00 do quiosque para assar a carne. Mas ai fechamos
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por R$ 1.000,00 com tudo incluso (entrada, refrigerante e quiosque).

Aluna(lll): Que pechincha essa sua, professor. Ele deu praticamente o quiosque de graca, além de
abaixar a entrada de R$ 35,00 para R$ 25,00, referindo-se a negociacéo. (Essa ligagdo provocou
um "burburinho™ na sala de aula).

Aluno(XIIl): Agora é Educacdo Financeira, vamos poupar onde a gente pode.

Durante a negociacao dos valores finais, percebi que alguns discentes ficaram atentos
e observavam o0 modo como a conduzi e as argumentacdes utilizadas a fim de abaixar o preco
cobrado pelo administrador. O fato gerou alguns comentarios, como os da aluna (IV) — Que
pechincha essa sua, professor e agora é Educacdo Financeira, vamos poupar onde a gente

pode -, do aluno (XIII).

Nessa perspectiva de economizar o dinheiro que se tem, Teixeira (2015) destaca que o
ato de poupar contribuird para "uma melhor qualidade de vida tanto hoje quanto no futuro,
proporcionado a seguranca material necessaria para obter uma garantia para eventuais

imprevistos™. Apds um debate, chegamos aos valores, expostos na Tabela 5:

Tabela 5 - Despesas com a concretizacdo do sonho

Despesa Valor
Diaria do Motorista R$ 100,00
30 entradas R$ 750,00
Alimentacdo (almogo e lanche) R$ 351,00
Bebidas (Refrigerantes) R$ 240,00
Total de Despesas R$ 1.441,00

Fonte: Elaborado pelo autor

Posto isso, ou seja, definidos os valores e combinados os detalhes da viagem - fago um
breve relato sobre a maneira como aconteceu a concretiza¢do do sonho. Sendo assim, no dia e
horario marcados, fizeram-se presentes vinte e um alunos, eu - professor pesquisador-, dois

responsaveis e o professor da turma.

Durante o trajeto, fiz algumas ressalvas com rela¢do as normas a serem seguidas pelos
estudantes. Chegando ao local — Castellu’s Club —, na cidade de Sorriso, primeiramente, fui
conversar e acertar os detalhes com o gerente do Clube. Enquanto isso, a turma foi orientada a
se organizar e apreciar o lugar. Ao retornar, entreguei a cada aluno uma ficha de refrigerante -

dois litros- para que o adquirissem quando lhes aprouvesse.

No periodo matutino, bem como no vespertino, os alunos desenvolveram atividades

variadas, como jogo de volei, futebol e baralho, banho de piscina, em que competiram entre si
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e brincaram com bolas. Ao meio-dia, foi servido um churrasco, assado por um dos pais e pelo

professor que acompanhou a turma e, ao final da tarde, um lanche.

As 16:00 horas, retornamos a nossa cidade, sendo perceptivel o cansaco dos
alunos,haja vista o tempo que brincaram no parque aquatico. Enquanto voltdvamos,
questionei-os sobre o dia, se tamanho esforco fora recompensado. As respostas foram

positivas:

Aluna (VII): Professor, eu gostei muito, um dia diferente, para sair da rotina da sala de aula.
Aluna (I): Eu acho que valeu a pena, foi cansativo mais uniu ainda mais a sala.

Aluno (V): Top, se divertimos muito, tava show de bola.

Aluna(VIII): Nao foi facil arrecadar o dinheiro, mas no final das contas o sonho valeu a pena.
Aluno(XIV): Isso foi um ensinamento para a nossa formatura, que € outro sonho nosso, temos que
nos organizar e todos correr atrés.

Embasados nos excertos acima, percebemos que os estudantes declararam que, apesar
de ter sido ardua, a caminhada para a realizacdo do sonho foi compensatoria. Ademais, a

trajetoria foi um ensaio para a concretizacdo de outro sonho, comum a todos: a formatura.

Para finalizar a proposta pedagdgica, foi realizado um ultimo encontro, com duragéo
de duas horas aulas. Nele, propus a atividade GV (Grupo de verbalizacdo) e GO (Grupo de

observacdo). Sendo assim, a sala foi dividida em dois grupos e, ato continuo, perguntei:

Professor - pesquisador: Se vocés tiverem em sua carteira R$ 50,00 em notas de R$ 10,00 ou 0s
mesmos R$ 50,00 em uma nota s, faria alguma diferenca?.

Aluno (XIV): Se tiver R$ 10,00 + R$ 10,00 + R$ 10,00.... fica mais facil de gastar do que uma de R$
50,00.

Aluna (111): E mais facil de gastar, pois sdo valores menores, ai vocé gasta sem perceber.
Aluna(XXIV): Eu ndo gastaria R$ 8,00 pra comprar um sorvete se tivesse uma nota de R$ 50,00. J&
se tivesse uma nota de R$ 10,00 ... sim.

Aluno(XIX): A nota de R$ 50,00 é muito alta para gastar s6 em sorvete.

Mudando os grupos de posi¢do no GV/GO e ainda com 0 mesmo questionamento:

Aluna(VI1I1): Bom, quando a gente tem uma nota de R$ 50,00 a gente fica com do de gastar, j& as
notas de R$ 10,00 é uma nota menor e ai ndo. E igual a uma moeda de R$ 0,50: a gente néo esta
nem ai para ela.

Aluna(XIIl): R$ 10,00 é s6 R$ 10,00. Agora uma nota de R$ 50,00 ja é bem outra coisa. Pra gente
que nao trabalha R$ 50,00 é muitoooo.

Aluna (XXI1): Depende de onde vem esse dinheiro, se eu trabalhasse para ganhar esses R$ 10,00
ndo gastaria em sorvete ndo.

Com base nas respostas dos estudantes, podemos verificar que os alunos teriam um
cuidado maior em gastar uma nota de R$ 50,00 quando comparada a cinco notas de R$ 10,00

mesmo que o valor final seja 0 mesmo. Conforme a aluna (XIII), R$ 10,00 é s6 R$ 10,00.
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Agora uma nota de R$ 50,00 ja é bem outra coisa. Esse descuido com “pequenos” valores
vem ao encontro da ideia de Cerbasi (2016) quando ele retrata o desprezo pelas pequenas
quantias como abordado no item 2.2 Analfabetismo Financeiro e suas implicagfes do

consumismo.

Professor - pesquisador: E quanto vale R$ 10,00 para vocés?

Aluna(VIII): Dependendo de onde é aplicado pode ser muito ou pouco. Por exemplo, se eu tivesse
R$ 10,00, ndo compraria um sorvete de R$ 8,00, pois s6 sobraria R$ 2,00. J4 se eu tivesse R$ 50,00,
provavelmente compraria, pois ainda sobraria R$ 42,00, entdo ficaria com dinheiro ainda.
Aluna(IV): Se eu tenho R$ 50,00 e é para gastar eu gasto, agora se precisar pagar alguma coisa
com esses R$ 50,00 eu guardo. Mas ai se eu tenho s6 R$ 10,00 para pagar uma mensalidade de
alguma coisa por exemplo e ndo posso gastar, eu gasto igual, pois sei que é mais facil de recuperar.
Ja a de R$ 50,00 é mais dificil de recuperar.

Aluno(XIV): Professor, depende de quanto dinheiro eu tenho na carteira.

Ainda contemplando as pequenas quantias de dinheiro, o aluno (XIV) destacou que a
relevancia dos R$ 10,00 dependia da quantia de dinheiro que ele tivesse a disposicdo naquele
momento. Essa situacdo vem ao encontro de Rossetto (2019) quando o pesquisador, em sua
dissertagdo, destaca que o valor de pequenas quantias de dinheiro depende do momento
financeiro pelo qual o individuo esta passado. No inicio do més (data do recebimento do
salario), esses R$ 10,00 ndo tém uma importéncia significativa, 0 mesmo ndo ocorrendo no

final do més.

Dando sequéncia ao debate, indaguei-os sobre a influéncia da midia na hora de eles

adquirirem um produto. Obtive as seguintes respostas:

Aluna(VIII): No celular, porque eu curto muitas paginas de roupas, ai vem cada roupa linda, meu
Deus do céu. As pessoas das lojas também mandam fotos nos grupos, do langamento e coisas novas,
ai é um sofrimento.

Aluno(V1): A televisdo com as propagandas.

Aluno(V):Anuncios do Youtube.

Professor - pesquisador: Alguém de vocés ja foi influenciado por um amigo?.

Turma: ja

Aluno(V): Paga uma coca ai Aluno (V), ai se foi R$ 10,00, ai a gente, no caso eu, acabo pagando,
pois sou legal. A correntinha que eu uso é de um jogo ai, comprei. Meu Deus, eu fui influenciado,
mas € estilo.

Aluna(XI): Uma vez um amigo falou compra, compra, compra, mas eu ndo achei legal e acabei
comprando, depois me arrependi.

Aluna(ll): Geralmente, os amigos mais proximos influenciam.

Os estudantes expuseram que os maiores influenciadores eram 0s anuncios do
Youtube, amigos proximos, propagandas da televisdo e propagandas postadas em grupos de

WhatsApp. Em sua dissertagdo, Barbosa (2015, p.12) enfatiza que "as propagandas
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influenciam o consumismo, aliado ao crédito facilitado, ao status pela posse de determinados
produtos, entre outros fatores que influenciam fortemente nas decisdes financeiras [...]". Em

seguida, os grupos mudaram de posic¢do: GV virou GO e vice-versa.

Da mudanca de posi¢do dos grupos — GV para GO e vice-versa-, emergiram 0S

posicionamentos. Estes se encontram no quadro que segue:

Aluno(VI): As marcas que sao divulgadas pela midia.

Aluna(X): Pra mim, o celular influencia bastante, eu uso o instagram, e ai tem bastante de ver lojas
ai eu fico olhando [...]. SO que agora estabele¢o metas, ai quando eu vejo estes tipos de coisa, ai eu
vou 4 e olho se eu vou precisar ou ndo. Se eu ver que tenho dinheiro ali eu olho minhas metas, se eu
vou poder gastar aquele dinheiro ou se mais pra frente vou precisar usar ele para pagar uma conta.
Ai eu penso se é melhor eu comprar ou guardar, porque futuramente quem sabe podem vir outras
coisas mais importantes, ai assim posso gastar com elas.

Professor - pesquisador: Quem aqui de vocés tem spiner e pra que serve.

Aluno(XV): Pra nada.

Aluna (VII): Nada mesmo, professor.

Aluna (111): Pra gastar dinheiro a toa.

Professor - pesquisador: Entdo por que vocés compraram?

Aluna (VII): Porque todo mundo tava comprando, e falam que era legal, ai fui 14 e comprei também,
acabei me iludindo, porque nao € tdo logo.

Aluno (V): Compramos influenciados nem sei por quem.

Aluna (I11): O dialogo também influencia, por exemplo se vocé passa numa loja e resolve entrar sé
para olhar, o vendedor na conversa com vocé ele acaba fazendo vocé comprar aquilo sem vocé
querer.

Professor - pesquisador: Mas se vocé entrou na loja, vocé, na verdade, ja queria comprar alguma
coisa.

Aluna (111): De repente, vocé até queria comprar, mas ndo pode, ai o vendedor acaba fazendo vocé
comprar.

Aluna (XXI): Eu assisto muitos videos no youtube sobre comida, acaba me influenciando e acabo
comprando as coisas e fazendo.

Os integrantes desse grupo, além dos itens ja citados pelos do outro, destacaram a
compra de produtos de “marca” por estarem expostos na midia. Outro influenciador por eles
apontado foi o Instagram, mas a aluna (X) destacou que “SO que agora estabeleco metas”. A
declaracdo é relevante por inferir que ela comecara a se planejar — estabelecer metas para

combater a influéncia da midia —, fazendo uma reflexdo sobre necessidade ou ndo da compra.

Ao dar continuidade a aula, propus uma roda diferente de debate, formando dois
grupos: um exclusivamente de meninos; outro, de meninas. Sendo assim, a proxima rodada de

perguntas aconteceu de forma com que aqueles fizeram parte do GO; estas, do GV.

Professor - pesquisador: Cosméticos, produtos de beleza, o que influencia e o que néo influencia
VOCés, 0 que faz vocés comprarem?
Aluna (1V): Porgue nés somos feias, e 0 que deixa um pouco melhor é as maquiagens.
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Risos da sala.

Aluna (I11): As blogueiras.

Professor - pesquisador: O que faz vocés escolherem entre um batom e outro?

Aluna (IV): A marca, quanto mais cara melhor, ndo tem jeito. A marca influencia na qualidade. Da
(marca de cosméticos), por exemplo, é pequeno os frascos, mas sdo muito bons.

Aluna (VI): Sdo mais pequenas, mas rende muito mais.

Aluna (IV): A mais cara acaba se tornando a mais barata. Por exemplo, as minhas bases duram uns
trés meses.

Aluna (I): "Vocé fica mais bonita, e acaba ndo desperdicando dinheiro, com coisas que ndo prestam.
Professor - pesquisador: Falando em marca, (marca de potes), e ai?

Aluna (IV): Eeee, minha mae, meu Deus tem um monte, na verdade todas tém.

Aluna (VI1): S6 que séo boas e bonitas.

Aluna (I11): Resistente, material bem melhor. [...] s6 que eu acho muito cara, ndo cabe no meu
orcamento.

Ao abordar a aquisicdo de produtos de beleza, geralmente usados pelas mulheres,
constatei uma grande preocupacdo coma qualidade dos produtos. De fato, as estudantes
destacaram que 0s cosméticos mais caros sdo os de melhor qualidade, e, de acordo com a
aluna (1V), "A mais cara acaba se tornando a mais barata”. Nesse sentido, Moreira (1992,
p.22) ja afirmava que™ o verdadeiro prego a ser cobrado deve refletir o valor para o cliente e

ndo uma mera equacéo de custos ".

Corroborando Moreira (1992), Abreu (1994, p.65, grifo nossos) entende que,

[...] o preco de um produto pode representar dois diferentes papéis no processo de
compra: € a medida do sacrificio que deverd ser feito para a obten¢do do produto e
podera ser a medida da qualidade do produto, influenciando a percepcédo do
consumidor. [..]JEntdo, numa situacdo de compra, o individuo faz um
julgamento de valor através da comparacao entre a utilidade do sacrificio e a
utilidade da qualidade. Essa comparacdo representa o valor do produto como
percebido pelo consumidor. Se a utilidade da qualidade for maior, entdo havera uma
percepcdo de valor positiva. Se, no entanto, a utilidade do sacrificio for maior, entdo
havera uma percepcao de valor negativa. Quanto mais positiva a percepcdo de valor
do comprador, maior sera sua intencdo de compra.

Com relagdo aos produtos da (marca de potes), as estudantes declararam que essa
linha virou uma “mania”, pois [..Jtodas tém. Aluna (IV). A qualidade e o design diferenciado

da marca foram novamente enfatizados.

Findas as contribui¢cbes do grupo feminino, seguem duas do masculino referentes a

aquisicdo de produtos de suas preferéncias.

Aluno (VI): N6s aqui, gostamos de ténis (marca do ténis).
Aluno (VII): Professor, como as meninas falaram antes, quase sempre a marca indica o produto de
qualidade, pois se estes produtos ndo tivessem qualidade ndo teriam marca (reconhecida).
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Com base nas enunciacdes, pode-se inferir que os estudantes dos dois grupos eram
influenciados pela marca dos produtos. Da mesma forma que as meninas, o aluno (VII) fez

uma observacdo interessante: as marcas sé existem se os produtos forem de boa qualidade.

Penso ser relevante a transcricdo do didlogo que aborda algumas consideracées finais

sobre a proposta:

Professor - pesquisador: Conseguir dinheiro é facil?

Aluna (IV): Nao é impossivel, mas é cansativo.

Aluno (XV): O Unico jeito de conseguir dinheiro facil é achando na rua.

Aluna (VII): J& gastar ele é muito facil.

Aluno (VI1): Ainda mais por causa das midias, elas influenciam bastante.

Professor - pesquisador: Nossa previsdo inicial era vender trezentas, vendemos cento e noventa e
quatro. O porqué disso?

Aluna (IV): Nem todo mundo colaborou, e também, mesmo que todos colaborassem néo seria facil.
[...] A gente mora numa cidade pequena.

Aluno (X1V): Pouco tempo.

Aluno (XI1I1): Eu acho que nédo é questdo de cidade pequena ou pouco tempo, que nem eu e a aluna
(XI), n6s ndo tinhamos vendido nenhuma pizza e, na segunda-feira, em menos de duas horas, a gente
vendeu treze pizzas. A questdo € sair e oferecer, fechamos com vinte e trés pizzas vendidas. Vai
bastante da dedicacao e do interesse da pessoa em correr atras e vender. Se nds for ver, metade da
sala ndo se dedicou.

Os excertos confirmam que os alunos concordavam que ndo ha como conseguir
dinheiro de maneira facil. Segundo eles, um dos motivos pelos quais a turma ndo atingiu a
meta de comercializar trezentas pizzas se deveu pelo fato de residirem em uma cidade
pequena; outro, pela falta de dedicacdo/comprometimento de alguns colegas. Diante disso,
perguntei ao grupo: E no trabalho de vocés, quando comecarem a trabalhar, vocés acham
que vai ser diferente? Que néo vai precisar de dedicacéo?

Aluna (IV): Eu acho que vai ser mais dificil ainda.

Aluna (XI): Eu trabalho, e ndo € facil, mesmo quando a gente esta cansada, com preguica, ndo tem
desculpa, tem coisas a serem feitas e ponto. Se vocé nao fizer direito, o patrdo briga, xinga, néo é
facil, ele até pode te mandar embora. Ai tem pessoas que vao 14 e enchem o saco e vocé tem que ser
educado.

Aluno (XIV): Foi dificil, mas é legal, pois vocé aprende muito, e tem um dinheirinho no fim do més, s6
que tem que fazer bem feito.

Aluna (IX): Tem gue ter bastante responsabilidade.

Portanto, questionados, alguns estudantes expuseram seus comentarios. Inicialmente,
uma aluna, que até entdo ndo trabalhava, acreditava que o mercado de trabalho exigiria ainda
mais dedicacdo. Por sua vez, um aluno,que j& possuia vinculo empregaticio, complementou

afirmando que o mercado de trabalho demanda muita responsabilidade, ndo havendo
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desculpas nesse espaco. J& outro viu no trabalho uma oportunidade de muito aprendizado,
além da recompensa financeira. Nessa perspectiva, decidi questiond-los quanto as suas
responsabilidades na venda das pizzas.

Professor - pesquisador: E vocés tiverem a responsabilidade nas vendas. Esse foi um dos objetivos da
atividade... Para vocés verem que la fora precisamos ter responsabilidade, se a gente quer alguma
coisa, temos que correr atrds. O que vocés aprenderam?

Aluna (XI1): Aprendi a me comunicar com as pessoas, a falar, a negociar. [...]. Eu pelo menos néo
consigo falar com pessoas diferentes, e la eu tive que falar, tive que aprender pela necessidade.
Aluno (V): Eu vi que quando a gente quer uma coisa, tem que correr atras, e que nem nos, ndo é sé
falar: ¢ estou vendendo pizza, quer comprar?Tem que fazer uma propaganda, por que sendo nao vao
se interessar por aquilo, é questdo de influéncia também, vocé precisa influenciar as pessoas a
comprar seu produto.

Aluna (1V): Eu falava: compra uma pizza diferente, é boa. Uma janta no sdbado a noite com a
familia, ai ndo precisa fazer janta e tal, ajuda muito.

Aluna (VII): Me ajudou a evoluir como pessoa, eu nao saia para vender alguma coisa e eu vi que é
muito dificil conseguir alguma coisa.

Os relatos dos estudantes demonstram que a pratica desenvolvida foi relevante, uma
vez que, segundo eles, propiciou-lhes a quebra de alguns paradigmas pessoais, como 0
destacado pela aluna (XI): Aprendi a me comunicar com as pessoas. Outro ponto a ser
destacado foi a necessidade de eles trabalharem pela concretizacdo de seus objetivos por mais
dificeis que tenham sido como evidenciados pelos alunos (V) e (VII). Por sua vez, a aluna
(IV) expdbs aos colegas a sua estratégia que muito a auxiliou na venda do produto.

Aluna (VII): Eu aprendi a soma, vé se 0 gasto compensa o lucro. A minha méae faz bolo por
encomenda, dai, geralmente, quando ela faz bolo, ela pede a minha ajuda, dai ela fala vamos fazer
bolo, e vender a tal entdo t4 bom, entdo agora eu falo pra ela, vamos sentar aqui e vamos la no
mercado e somar, ver se vai trazer mais lucro ou gasto, entdo para mim foi uma experiéncia bem
valida. Antes nds ndo faziamos isso ndo, s6 iamos no mercado comprar as coisas, € a gente fazia um
bolo porque eu tenho que entregar amanha. Agora eu to ajudando ela a calcular os custos.

Aluna (IV): Eu ja fiz esse processo (de fazer pizzas) e ndo deu nenhum pingo de lucro, deu muito,
muito prejuizo. E foi tipo assim de sobrar pizzas, e eu vi que aqui ndo teve o lucro esperado, mas
nossa foi muito bom, por que a gente arrecadou mais ou menos R$ 4.000,00 e mais de R$ 2.000,00
foi de lucro. O que a gente fez aquela vez nao deu R$ 500,00 de lucro, e bem menos. Agora eu vi que
organizacao € tudo, agora que eu aprendi vou passar para (Interact) eles como se faz.

Para finalizar as discussdes sobre a atividade desenvolvida, destaco as contribuicGes
das alunas (VII1) e (1V), uma vez que, segundo elas, a préatica foi valiosa por lhes possibilitar
contribuir para as agdes de seu cotidiano. A primeira afirmou estar fazendo uso dos
conhecimentos construidos por meio da pratica para ajudar a sua mae que € boleira. Ela a
auxilia nos célculos referentes aos custos da producdo de bolos, uma vez que, até esse

momento, a mae os vendia a precos estimados, desconhecendo a sua margem de lucro e sem a
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utilizacdo de critérios. Ja a segunda utilizard esses conhecimentos quando se dedicar

novamente a feitura de pizzas para arrecadar fundos para a¢fes beneficentes promovidas pelo

Interact clube.

Cumpre informar que elaborei o Quadro 6 com a intencdo de colaborar com a aluna

(IV) e demais pessoas interessadas em replicar minha pratica pedagogica. Nela, transcrevi 0s

principais pontos de reflexdo e tomada de decisdes dos estudantes.

Quadro 6 - Sintese dos caminhos trilhados

Etapas

Momentos significativos

Objetivo do trabalho

Definir um
sonho

Na etapa inicial, verifiquei que muitos alunos possuiam sonhos em
comum, dentre os quais destaco a formacdo académica, uma casa, um
carro e viajar "muito”, formando assim um padrdo. Este somente era
alterado quando um estudante acrescia um item voltado a sua preferéncia
ou grupo social. Esse fato pode ser identificado quando, por exemplo, um
discente participante da escolinha de futsal relatou que seu sonho do
momento era o de ganhar o torneio de futsal do qual seu time participaria.

Outro momento importante foi a definicdo de um sonho coletivo, sendo
que este se baseou em um dos elencados por quase todos os estudantes:
"viajar". A vista disso, 0s estudantes, em consenso, definiram que o sonho
deles seria o de realizar uma viagem na qual pudessem aproveitar o dia
com o0s colegas e realizar algumas atividades de seu interesse. Assim,
comegaram a demonstrar seu entusiasmo com a execug¢do da proposta, pois
tiveram a oportunidade de verificar o quanto “custava” cada um dos
destinos por eles pré-definidos.

Averiguar 0S|
possiveis impactos
financeiros ocasionados
pela influéncia  dos
grupos sociais na vida
dos alunos;

Verificar como
ocorre 0 processo de
tomada de decisdes

financeiras pelos jovens;

Orcar o
sonho

Porém, apareceram algumas dificuldades e situagdes em que
necessitaram de cuidados especiais, como, por exemplo, o transporte, uma
vez que o orcamento fornecido por uma das empresas estava com o valor
muito abaixo do praticado no mercado. Isso gerou uma série de discussdes
entre os alunos e, para findar o debate, varias vezes, tentei entrar em
contato com a empresa, mas ndo obtive éxito. No entanto, ficou o registro
de um primeiro sinal de alfabetizacdo financeira dos estudantes, pois dois
grupos apresentaram em seus or¢camentos valores destinados a situac6es de
urgéncia, aliado a rapida percepgdo da aluna referente ao valor cobrado
pela empresa.

Verificar como ocorre
0 processo de tomada de
decisbes financeiras
pelos jovens;

Arrecadar
o dinheiro

Nesta etapa, primeiramente, os alunos definiram quatro possiveis
estratégias como forma de arrecadar o dinheiro necessario para a
concretiza¢do do sonho coletivo. Sendo assim, a turma foi dividida em trés
grupos, e cada um apresentou alguns pontos relevantes da sua estratégia,
sendo que, posteriormente, foi discutida a pertinéncia da execugdo de cada
uma delas. Por fim, eles concluiram que a melhor alternativa era fazer as
pizzas, considerada a maneira supostamente mais rentavel.

Definida a venda das pizzas, foi estipulada uma quantia minima a ser
vendida pelos alunos. No entanto, eles se depararam com alguns
obstaculos para alcangar as metas de vendas anteriormente estabelecidas,
tais como a falta de dinheiro por parte dos clientes, a falta do produto para
os clientes verificarem a qualidade, a timidez em oferecer o produto, entre
outros. Assinaladas as dificuldades, os estudantes buscaram algumas
solucBes para minimizar os efeitos negativos do montante final de vendas.
Em relacdo a sua timidez, os discentes se organizaram em duplas ou
grupos para venderem as pizzas. Como resultado, um aluno afirmou que
saiu com um colega e, juntos, conseguiram vender quinze pizzas em pouco
tempo.

Referente a auséncia das pizzas para pronta entrega, ndo foi possivel

Verificar como ocorre
0 processo de tomada de

decisbes financeiras

pelos jovens;
Implementar

conceitos da

Matematica Financeira,
por meio da analise dos
calculos que surgirdo na
resolucdo das situacdes
problemas;

Averiguar 0S|
possiveis impactos
financeiros ocasionados
pela influéncia dos
grupos sociais na vidal

dos alunos;
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solucionar essa questdo, uma vez que a venda antecipada foi uma deciséo
tomada entre os alunos para evitarem um empréstimo e pagarem juros.
Dessa forma, o planejamento sofreu uma alteragéo, suprimindo, em um
primeiro momento, a abordagem de assuntos, como 0s conceitos de juros,
taxa e porcentagem. Estes foram construidos somente na apuragéo do valor
final arrecado em que foi feita uma simulacdo do valor que pagariam caso
tivessem optado pelo empréstimo.

realizar um sonho; entretanto, realcaram que a experiéncia foi valiosa, | Averiguar 09|
Realizar | inclusive permitindo que pudessem auxiliar os seus familiares ou o grupo [possiveis impactos
osonho | de formadores de jovens lideres (Interact) a reavaliar sua organizagdo financeiros ocasionados
financeira. pela  influéncia  dos

Por fim, chegamos a esséncia da intervencdo pedagogica: a
concretizacdo do sonho preestabelecido pela turma. Nesse momento, 0s
alunos expressaram enorme entusiasmo. Durante a avaliacdo final
(GVI/GO), foram enfaticos em destacar a satisfacdo em realizar o sonho.
Ainda no debate final, salientaram a ardua tarefa de conseguir dinheiro e

Além disso, foi retomada a discussdo da importancia do dinheiro e a
influéncia dos amigos, da sociedade, do marketing, dos modismos na

Verificar como ocorre
0 processo de tomada de
decisbes financeiras
pelos jovens;

grupos sociais na vida
dos alunos.

tomada de decisdo de compras. As alunas também ressaltaram a questéo
das qualidades dos produtos de determinadas marcas que justificariam o
seu preco de venda.

Fonte: Elaborado pelo autor

A sintese apresentada no Quadro 6 mostra que, ao longo do desenvolvimento da
proposta pedagdgica, os alunos (re)construiram signos para uma Educagdo Financeira. Como
parte dessa (re)construcdo, enfatizo alguns cuidados que os estudantes adotaram e que 0s
aproximavam dos conceitos de pessoas financeiramente alfabetizadas vistos na Tabela 1. Mas,
considerando a inexisténcia de uma definicdo Unica dos estudiosos nesse sentido, mas sim um
consenso de que uma pessoa alfabetizada financeiramente possui conhecimento financeiro
que a auxilia na tomada de decisdes e que influencia o comportamento, que € avaliado pela

sua postura ou atitude financeira.

Neste sentido, esta proposta contribuiu para a formacdo de cidaddos reflexivos e
autbnomos em relacdo as atitudes financeiras. Sendo que, ao final da proposta da pratica, 0s
alunos conseguiram como lucro financeiro da atividade, o valor suficiente para a realizacao
do sonho da turma, que era passar um dia no Castellu’s Club e ainda sobrou dinheiro para
mais dois momentos de confraternizagdo da turma: foram a pizzaria e no dltimo dia letivo

fizeram uma festinha de confraternizacéo.

Por fim, na proxima se¢do, apresento as consideragdes finais relativas a esta pesquisa,

fazendo uma anélise se os resultados contemplaram ou néo os objetivos propostos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao iniciar a construcdo do projeto desta pesquisa, deparei-me com varias incertezas,
inquietacOes e "porqués”, sentimentos que ainda permanecem, além do surgimento de novos
guestionamentos. Em meio a tantas questdes iniciais, cito uma indagacdo de Paulo Freire
(1996, p.33): “Por que ndo discutir com os alunos a realidade concreta a que deva associar a

disciplina cujo contetido se ensina [...]"?

Inspirado nesse questionamento de Freire (1996) propus esta pratica pedagogica aos
alunos do 1° Ano do Ensino Médio para que eles pudessem construir seu conhecimento
mediante situacdes reais ou as que 0s representassem (semirrealidades). Ao lhes oportunizar a
vivéncia de tais situacOes, tencionava facilitar o relacionamento entre a teoria e a pratica de

forma eficaz e critica.

Nesse cenario, para Freire (1996, p. 36, grifos do autor) "mulheres e homens, seres
histérico-sociais, nos tornamos capazes de comparar, de valorar, de intervir, de escolher, de
decidir, de romper, por tudo isso, nos fizemos seres éticos”. Com base nessas capacidades
destacadas, sugeri uma atividade "em aberto”, em que as tomadas de decisfes dos estudantes
definissem 0s caminhos a serem percorridos, sempre com 0 propdsito de alcangar o sonho

coletivo estabelecido pela turma.

Nesse sentido, Kistemann Jr. (2011, p. 176) esclarece que,

No contexto da tomada de decisdo de individuos-consumidores quando estes
realizam suas agdes de consumo, afirmamos que ndo ha o consumidor que toma
decisbes racionais ou irracionais simplesmente, mas o consumidor que toma
decisdes de acordo com seu conhecimento (matematico ou ndo) e que sofre as
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consequéncias de seus atos de consumo numa sociedade globalizada e fortemente
marcada pelos pressupostos do mercado econdmico.

Partindo do pressuposto de que o consumidor toma decisfes a partir de seus
conhecimentos, defendo a necessidade de os profissionais da Educacéo Basica desenvolverem
atividades de forma dinamica e dentro da realidade dos estudantes. Conforme Barbosa (2015,
p.12),

Surge a necessidade entdo da escola participar desse papel em preparar 0sS
adolescentes em seu futuro financeiro, enfatizando a importancia do projeto de vida,
que a partir das suas experiéncias e relagbes com o outro e com o mundo, poderao se
formar enquanto sujeitos conscientes e criticos.

Porém, essa funcdo destinada a escola ndo isenta 0s pais ou responsaveis de ensinarem
a seus filhos os primeiros conceitos de Educacdo Financeira. Para D'Aquino (2014), o
objetivo da Educacdo Financeira deve ser o de atingir uma maturidade financeira adequada e
saudavel em relacdo ao dinheiro. Embora esta tenha a capacidade de adiar os desejos de agora
em funcdo de um beneficio futuro, é da natureza humana buscar a satisfagdo momenténea,

tornando a maturidade financeira pouco natural.

Postas essas primeiras consideracfes, retorno a concep¢do de Barbosa (2015, p.12)
quando assevera que "surge a necessidade entdo da escola participar desse papel em preparar
os adolescentes em seu futuro financeiro”. Sendo assim, a pesquisa teve como objetivo geral
investigar como proporcionar aos alunos a oportunidade de aprimorar o processo de tomada
de decisBes financeiras de acordo com suas reais condi¢bes e prioridades, harmonizando

desejos e necessidades ao planejamento financeiro.

Para realizar este estudo, elenquei alguns objetivos especificos que abarcaram os
quatros momentos distintos da préatica pedagogica: definir o sonho, or¢ar o sonho, arrecadar o
dinheiro e concretizar o sonho. A partir disso, relato as percepcdes e a anélise de cada um dos
objetivos especificos propostos, bem como as dificuldades que ocorreram durante a

investigacao.

a) Discutir os possiveis impactos financeiros ocasionados pela influéncia dos grupos

sociais na vida dos alunos
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No decorrer da proposta pedagogica, constatei que os jovens tém sido fortemente
influenciados pelos valores e costumes impostos pelos grupos sociais. No entanto, muitas
vezes, esse publico consumidor ndo tem reconhecido tal acdo, pois, conforme relatado no
excerto do Capitulo Resultados e Discussdes, os alunos a relacionaram a midia. Porém,
ignoravam que o marketing ou a sua exposicdo em diversos veiculos de midia sdo utilizados
para atrair um grupo social especifico: o dos jovens individuos - consumidores impulsivos,

que passam parte do seu tempo diario em alguma rede social.

Entretanto, os mesmos alunos, por unanimidade, reconheceram ja terem feito algum
tipo de compra por insisténcia do amigo (a). Uma das situacfes mais recorrentes por eles
citadas foi o Paga uma coca ai [...]ai foi se R$ 10,00, ai a gente, no caso eu, acabo pagando,
pois sou legal. Portanto, uma compra incentivada pelos "amigos", muitas vezes, é
caracterizada como um ato de "camaradagem"”, sinbnimo de ser "legal”. No caso dos
estudantes pesquisados, eles se desfaziam de pequenos valores por coleguismo, sem pensar

que ele poderia Ihe fazer falta num futuro préximo.

Segundo os alunos, os responsaveis por essa influéncia eram "geralmente os amigos
mais proximos”. Quanto & vaidade, as meninas confessaram que compravam produtos de
beleza por indicacdo das "blogueiras”. Além disso, atribuiam o valor e a qualidade dos
produtos, a [..] marca, quanto mais cara melhor, ndo tem jeito. A marca influéncia na
qualidade. Da(determinada marca de cosméticos), por exemplo, é pequeno os frascos, mas

Sa0 muito bons.

Corroborando essas proposicfes, Barbosa (2015, p.12) afirma que "as propagandas
influenciam o consumismo, aliado ao crédito facilitado, ao status pela posse de determinados
produtos, entre outros fatores que influenciam fortemente nas decisdes financeiras e, com

isso, torna-se cada vez mais dificil controlar e se planejar financeiramente."
b) Verificar como ocorre 0 processo de tomada de decisdes financeiras pelos jovens;

Esse objetivo foi 0 mais fortemente evidenciado em fungdo da prépria estrutura da
proposta, que demandava dos estudantes um posicionamento. Assim, 0 processo de tomada de
decisdo percorreu trés momentos da pratica pedagdgica: a definicdo do sonho, or¢camento e

arrecadacdo do dinheiro.
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c) Explorar conceitos da Matematica Financeira.

Esse objetivo evidenciou muitas fragilidades advindas da decisdo dos alunos de
venderem antecipadamente as pizzas, evitando, dessa forma, o processo de empréstimo
bancario que possibilitaria a discussdo referente aos conceitos de Juros Compostos, taxas e
porcentagem. Com o intuito de promover o debate, abordei a tematica no momento da
apuracdo do lucro com este questionamento: Quantos vocés deveriam pagar de juros caso
tivessem efetuado o empréstimo? Embora auxiliados pelo uso de celulares e calculadoras, 0s
alunos apresentaram muitas dificuldades, inclusive se equivocando quanto ao periodo da taxa
apresentada (ao dia /a0 més).

Para implementar esses conceitos da Matematica Financeira, seria necessaria uma
maior discussdo, e acredito que se os alunos tivessem realizado o empréstimo bancério
haveria uma abertura maior para a constru¢do dos conceitos matematicos durante a préatica
pedagdgica. A impossibilidade de produzi-los no periodo da apuracdo do lucro se deveu ao
fato de eles estarem muito entusiasmados, interessando-se somente pela concretizagdo do
sonho. Neste sentido, solicitei a professora titular da disciplina de Matematica da turma que

abordasse esse contetido em seu retorno.

Considerando o exposto, concluo que para o problema de pesquisa (como
proporcionar aos alunos a oportunidade de aprimorar o processo de tomada de decisdes
financeiras de acordo com suas reais condicGes e prioridades, harmonizando desejos e
necessidades ao planejamento financeiro?), esta proposta pedagdgica apresentou resultado
satisfatorio no aprimoramento do processo de tomada de decisdo financeira, possibilitando

aos estudantes a harmonizacdo dos seus desejos com a realidade.

Além disso, percebi que a proposta possui um potencial alfabetizador financeiro,
principalmente em funcdo da troca de experiéncias entre os jovens. Em relagdo a minha
vivéncia como professor-pesquisador, deparei-me com situagdes singulares, como a satisfagdo
em verificar que os alunos desenvolviam, com entusiasmo, as atividades. Ademais,
surpreendi-me com a sugestdo da turma de evitar o0 empréstimo bancario. O fato é que néo

havia pensado nessa possibilidade; entretanto, o olhar que Ihe dedico € de "orgulho™.

Cumpre informar que, nesse momento, percebi que havia disseminado alguns signos
da Educacdo Financeira aos jovens estudantes, pois compreenderam que ela ndo apenas

ensina a economizar ou apresentar formulas prontas; mas sim a reconhecer, em suas atitudes
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financeiras, a coeréncia do processo de tomada de decisdo avaliando a diferenca entre
necessidade, desejos e bem-estar. No entanto, fago uma ressalva: a realizagcéo dos desejos
ndo impde ao individuo uma caracteristica de analfabeto financeiro, uma vez que, ao

suprimir todos os seus anseios em funcdo do economizar, até podera lhe garantir uma
reserva de dinheiro, mas ndo o seu bem-estar.
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estou envolvido.

Eu, Marco Antonio Alves Novo, pelo presente termo de concordancia, autorizo a
realizacdo da pesquisa e 0 uso do nome e imagem da Escola Estadual Nossa Senhora do

Perpétuo Socorro na dissertacdo supracitada e nas demais producdes cientificas.

Vera/MT, 02 de Abril de 2018.
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/" Marco Antonio Alves Novo

Diretor da’Escola Estadual Nossa Senhora do Perpétuo Socorro
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Tcharles Schneider
Mestrando em Ensino de Ciéncias Exatas — UNIVATES
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APENDICE B

TERMO DE CONSENTIMENTO E LIVRE ESCLARECIDO

Eu, aceito que

meu filho (a) participe

da pesquisa sob a responsabilidade do pesquisador Tcharles Schneider e sob orientacdo do
Professor Doutor Italo Gabriel Neide, tendo como por objetivo Geral: investigar como
proporcionar aos alunos a oportunidade de aprimorar o0 processo de tomada de decisdes
financeiras de acordo com suas reais condicGes e prioridades, harmonizando desejos e
necessidades ao planejamento financeiro.J& os objetivos especificos deste trabalho sdo:
a)averiguar os possiveis impactos financeiros ocasionados pela influéncia dos grupos sociais
na vida dos alunos; b) verificar como ocorre o processo de tomada de decisdes financeiras
pelos jovens; ¢) implementar conceitos da Matematica Financeira, por meio da analise dos
calculos que surgirdo na resolucdo das situagbes problemas; d) Elaborar um produto
educacional, para auxiliar os professores que desejam reproduzir esta atividade.

Estou ciente de que a partir do conhecimento das simulagbes e atividades
experimentais, os demais professores, poderdo utiliza-lo a fim de melhorar a qualidade do
ensino de Matematica nesta Instituicdo de Ensino. Serei esclarecido (a) sobre a pesquisa em
qualquer aspecto que desejar, e livre em aceitar ou ndo a participacdo na pratica pedagdgica,
retirar meu consentimento ou interromper a participacdo a qualquer momento. A minha
participacdo é voluntaria e a recusa em participar ndo acarretara qualquer penalidade ou perda
de beneficios.

Os pesquisadores irdo tratar da minha identidade com padrdes profissionais de sigilo.
Serei informado(a) dos resultados da pesquisa, caso desejar, € 0S mMesmos permanecerao
confidenciais. Meu nome, bem como os dados obtidos que indiquem a minha participagdo néo
serdo identificados em nenhuma publicacdo que possa resultar deste estudo. As transcri¢oes
gravadas das aulas serdo guardadas em local seguro com o pesquisador, sendo que estes dados
serdo utilizados somente para esta pesquisa. Uma copia deste Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido serd arquivado na secretaria da instituicdo de ensino, onde foi realizado o
projeto e outra ficard sob minha posse.

A participacdo no estudo ndo acarretara custos para mim e ndo terei nenhuma

compensagdo financeira adicional. Declaro estar ciente dos objetivos e estratégias da
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pesquisa, que recebi uma cdpia deste Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, que me
foi dada a oportunidade de ler e esclarecer minhas davidas e que concordo em participar

voluntariamente a desta pesquisa.

Vera-MT, de de 2018.

Assinatura do(a) Estudante Participante

Assinatura do(a) Responsavel pelo Estudante

Tcharles Schneider — Mestrando
(66) 99603- 4791

italo Gabriel Neide — Orientador
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