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RESUMO

A partir do processo de especializacdo do jornalismo, teve surgimento o Jornalismo
de Revista, que se caracteriza pela proximidade com o leitor e pela apresentacéo de
um texto mais livre, sem necessidade de cumprimento de normas de redacdo e com
a potencializacdo do uso de imagens e infograficos. Seguindo esse modelo, o0s
jornais diarios iniciaram também, a partir de 1960, um processo de especializacéo
com a criacdo de cadernos especiais que passaram a ser veiculados encartados no
proprio jornal. A partir disso, j& em 1965, Zero Hora langou o seu primeiro
suplemento, denominado “Caderno 2", que atualmente se chama “Segundo
Caderno”. Nesse sentido, em 1993, surgiu Donna, caderno especial para as
mulheres e com veiculacdo junto a Zero Hora dominical e que vem a ser o0 objeto de
estudo deste trabalho. Os objetivos gerais desta pesquisa sao analisar a relacao
entre 0s assuntos abordados pela Revista Donna e o que € discutido pela
sociedade, bem como qual a imagem da mulher construida pela revista. Além
disso, o trabalho busca observar a relacdo entre o investimento publicitario e as
transformacdes ocorridas no caderno. A pesquisa caracteriza-se como qualitativa e
guantitativa, com finalidade exploratéria e descritiva. Foram utilizados os métodos de
pesquisa bibliografica, pesquisa documental e estudo de caso, os quais foram
aplicados em 23 exemplares da Revista Donna, que tiveram circulagdo no domingo
do Dia das Méaes, durante os 22 nos de histéria da publicacdo. A partir do material
selecionado, foi aplicada ao estudo a andlise textual e de dados. O resultado da
pesquisa foi a andlise entre os assuntos abordados na Revista Donna e o que é
discutido na sociedade. Além disso, a partir da relacédo entre conteudo editorial e
contetdo publicitario foi constatado um aumento significativo no espaco utilizado
para materiais publicitarios, chegando a 50,89% no ano de 2014, o que comprova
uma das caracteristicas do Jornalismo Especializado, que é possibilitar o contato
direto com publicos especificos de consumo. O trabalho também apresentou uma
possivel imagem da mulher construida pela revista, considerando as alteractes
ocorridas na apresentacao dos assuntos ligados a mulher.

Palavras-chave: Jornalismo. Especializacdo. Mulher. Moda. Beleza.
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1 INTRODUCAO

A segmentacdo do jornalismo por assuntos e a sua consequente
reformulacdo caracterizam o Jornalismo Especializado que, segundo Carvallho
(2007), surgiu em meados de 1880, com as publicagdes de crbnicas no lugar de
algumas reportagens. Na década de 60, diversos jornais passaram a inserir
cadernos em suas publicacfes, principalmente as edicbes de esportes, turismo,
agricultura e uma secdo especialmente voltada ao publico feminino. Porém a
consolidagédo do Jornalismo Especializado ocorreu entre 1980 e 1990, quando se
tornou uma oportunidade de negécios e os leitores passaram a ser consumidores de

uma industria cultural.

Os modelos utilizados na segmentacdo do jornalismo possuem a
responsabilidade de mostrar os diferentes produtos jornalisticos, assim como
espelhar a diversidade da sociedade. A fragmentacdo de grupos por prioridades
torna as escolhas cada vez mais individualizadas e apresenta a dificuldade da
escolha de um assunto que interessa a todos. Conforme Abiahy (2000), o
Jornalismo Especializado é uma resposta & demanda por informacdes direcionadas

que caracteriza a formacao das audiéncias especificas.

A procura do publico por areas de interesse € um dos fatores que fez com que
tenhamos hoje encartes, cadernos, suplementos e sec¢des dentro do tradicional
jornal impresso. Seguindo essa tendéncia, o formato de jornalismo de revista
desenvolveu-se e caracteriza-se pela apresentacdo diferente ao leitor. E possivel
constatar que o modelo utilizado nas revistas atrai mais os olhares do publico, tanto
pela parte grafica quanto pelo envolvimento do leitor com os temas abordados, ja

que essas publicacdes especificas tratam o0s assuntos com mais énfase. Em



consequéncia disso, é possivel uma ligacdo forte com seus leitores, conduzindo a

um processo de fidelizagdo entre publico e produto.

O Jornalismo de Revista e, especialmente, o direcionado ao publico feminino,
qgue surgiu ainda no final do século XIX, possui a funcédo de falar com a leitora de
uma forma mais proxima, sem fazer uso de uma linguagem formal, e de trazer
assuntos ligados ao seu interesse, sem necessidade de ser factual. As editorias até
podem ter relacdo com o tempo, mas nao € ele que as determina, como as editorias
de moda, beleza, entre outras, as quais aparecem com frequéncia nesse tipo de

veiculo.

Essa tendéncia jornalistica fez com que muitos periddicos adotassem o
publico feminino como um dos alvos. No maior jornal do Estado do Rio Grande do
Sul, a Zero Hora, além da producdo de diversos encartes em sua linha editorial,
existe a Revista Donna, que ha 22 anos é vinculada a edicdo dominical do impresso.
Tal revista apresenta um formato diferente de outras publicacbes especificas do
impresso e é o elo do jornal com o publico feminino, especialmente por abordar
temas de suposto interesse das mulheres, transitando entre assuntos como

culinaria, beleza, familia e moda.

Supondo que ndo necessariamente esses Sao 0S assunto que interessam as
mulheres, é possivel questionar a relagdo entre a midia e a constru¢éo da identidade
feminina. Podemos pressupor que o caderno Donna, ao apresentar certos temas e
ao dar certo tratamento a esses temas, constroi, para suas leitoras, uma imagem do
que é ser mulher. Isso nos leva a seguinte questdo: qual € a imagem da mulher
construida por Donna? Partindo desta pergunta, este trabalho se propde a

compreender a construcéo da identidade feminina proposta pelo caderno.

Para atingir esse objetivo, entendemos que era necessario mapear 0S
principais temas e suas abordagens propostas pelo caderno ao longo desses 22
anos de existéncia. Assim, foram pesquisados 23 exemplares da revista (1993-2015)
que tiveram circulacdo no segundo final de semana do més de maio, quando é
comemorado o Dia das Maes. A escolha desta data € por considera-la como o ponto
maximo de comemoracdo das mulheres no ano, j4 que “ser mae” é uma
caracteristica singular da natureza feminina. A forma como esse mapeamento foi

feito seré detalhada no capitulo metodologico.
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Por entendermos que esse produto midiatico dialoga de alguma forma com a
sociedade, procuramos resgatar, por meio de uma revisao bibliogréfica, algumas das
guestdes que historicamente dizem respeito a mulher (corpo, maternidade, mercado
de trabalho), o que nos serviu de base para interpretar os temas predominantes e

suas abordagens.

Além disso, a relagdo entre as leitoras e o caderno passa, necessariamente,
pela consolidacdo da mulher como publico consumidor, o que justificou a criacdo de
um caderno especializado nesse publico e sua permanéncia por mais de duas
décadas. Assim, se impde como objetivo especifico observar a relacdo entre o

investimento publicitario e as transformagdes ocorridas no caderno.

O referencial tedrico inicia-se com um capitulo contendo o historico e as
principais caracteristicas da tendéncia da especializacdo do jornalismo, o que
engloba o formato utilizado no jornalismo de revista, o qual surgiu em virtude dessa
especializacdo e que busca identificar-se com determinados publicos e apresentar
conteudos relacionados aos seus interesses. Seguindo essa linha, aborda-se
também no 3° capitulo, como os jornais diarios se apropriaram desse modelo na
edicdo dos exemplares, com a producao de cadernos especiais, por exemplo, que
sdo encartados junto ao jornal. Esse capitulo explica a participacdo do género
feminino na comunicacdo e a histéria do jornalismo feminino no Brasil. S&o
apontados o surgimento das primeiras publicacdes para o publico feminino e os
conteudos que faziam parte do conteudo editorial. Sdo relatadas, ainda, a alteracéo
dos assuntos abordados com o passar dos anos e as formas utlizadas pela

publicidade para comunicar-se com seu publico-alvo.

O quarto capitulo faz um apanhado geral sobre a mulher na sociedade. Sao
utilizados especialmente referéncias sobre as conquistas femininas e as relacdes
existentes com a maternidade, visto que a delimitacdo do objeto sdo os exemplares
de Donna do Dia das Maes. Em tal capitulo tem-se a preocupacédo de entender o
momento em que a mulher se torna mae e, para isso, apresentamos como a
medicina explica o processo do parto e como construiu-se a realidade atual.
Também séo apontados alguns aspectos referentes a psicologia e a forma como a

mae e o filho relacionam-se logo apds o nascimento.
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A Teoria da Construcdo Social da Realidade e do Agendamento sao
discutidas no quinto capitulo. Com o auxilio de autores descreve-se como tais

teorias podem ser percebidas na sociedade, bem como suas influéncias nela.

O veiculo Zero Hora é a base do sexto capitulo e nele apresenta-se um pouco
de sua histéria e sua atuacdo como o maior jornal do Rio Grande do Sul. Analisa-se
também como Zero Hora seguiu a tendéncia de especializar-se e como isso ocorreu

Nno passar dos anos.

O capitulo a seguir busca responder aos problemas de pesquisa, a partir de
um trabalho de analise desenvolvido com os 23 exemplares da Revista Donna e, por
meio da revisdo bibliogréfica, com auxilio de diversos autores, como A partir disso,
no 7° capitulo apresenta-se os dados referente a quantificacdo do espaco utilizado
para o conteudo publicitario na revista, a fim de perceber as transformacdes no
caderno, bem como justificar a tendéncia do jornalismo especializado, que é,
inclusive, criar publicos especificos de consumo. O capitulo traz também o
levantamento dos assuntos abordados na Revista Donna e, uma analise sobre os
assuntos de maior incidéncia. Na sequéncia do capitulo é feita uma descricdo de

como 0s assuntos de maior relevancia apresentam-se no caderno Donna.

Complementando o 7° capitulo faz-se referéncia a Teoria da Construcdo
Social da Realidade e Teoria do Agendamento e, como elas podem ser percebidas

em relacdo ao objeto deste trabalho.
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2 METODOLOGIA

O presente trabalho apresentara uma pesquisa quantitativa e qualitativa, a fim
de responder aos problemas de pesquisa e explicar o objeto de estudo. Conforme
Richardson (1985), o método quantitativo utiliza a quantificacdo na coleta das
informacdes e no tratamento delas através de técnicas estatisticas. Ele €
frequentemente aplicado em estudos descritivos, que buscam descobrir e classificar
a relacdo entre as variaveis e também nos que investigam a relacédo de causalidade
entre os fenbmenos. “Os estudos de natureza descritiva propdem-se a investigar “o
que €”, ou seja, a descobrir caracteristicas de um fenbmeno como tal’
(RICHARDSON, 1985, p. 30). Assim, os objetos de estudo podem ser uma situagao
especifica, um grupo ou um individuo. No caso deste trabalho, sera feita a analise a
partir de 23 exemplares da Revista Donna do Dia das Maes, 0 que caracteriza um
grupo especifico de estudo. Além disso, 0 método quantitativo foi aplicado no
momento da tabulacdo das editorias da revista, 0 que auxiliou na apuracdo da

guantidade e frequéncia dos assuntos.

Ja o método qualitativo é apresentado como uma forma de:

“descrever a complexidade de determinado problema, analisar a interacao
de certas variaveis, compreender e classificar processos dindmicos vividos
por grupos sociais, contribuir no processo de mudanca de determinado
grupo e possibilitar, em maior nivel de profundidade, o entendimento das
particularidades do comportamento dos individuos” (RICHARDSON, 1985,
p. 39).

Assim, o estudo aplicado a Revista Donna fara uso das duas técnicas. Pelo
método quantitativo sera verificada a frequéncia que as editorias se apresentam na
revista, a fim de explicar a preferéncia de assuntos das leitoras. Outra base da

analise sera quanto aos anuncios publicitarios nas paginas da Revista Donna, sendo
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que o calculo das porcentagens auxiliara quanto ao interesse dos anunciantes na
revista e ao ramo de inser¢cdo dos mesmos. A analise pelo método qualitativo se
propbe a explicar e fundamentar os resultados, aprofundando e detalhando as
relacbes descobertas. A aplicacdo do método qualitativo explicara o motivo da
presencga ou auséncia de certos assuntos, a frequéncia com que permaneceram nas
paginas da revista e a possivel fundamentacdo sobre a escolha dos assuntos

abordados.

No presente estudo os tipos de pesquisa, quanto aos fins, serdo a Pesquisa
Exploratoria e a Pesquisa Descritiva. A Pesquisa Exploratoria sera utilizada com a
finalidade de aproximar o pesquisador do objeto de estudo, ou seja, o pesquisador
fara uma analise para entender o que esta implicito na revista Donna, usando por
referéncia os temas escolhidos, a presenca da publicidade e a frequéncia com que
as editorias se apresentam. A Pesquisa Exploratéria possui trés finalidades,
conforme Marconi e Lakatos (2010, p. 171): “desenvolver hipoéteses, aumentar a
familiaridade do pesquisador com um ambiente, fato ou fendmeno, para a realizacéo

de uma pesquisa futura mais precisa, ou modificar e clarificar conceitos”.

A Pesquisa Descritiva sera responsavel por descrever as caracteristicas da
revista Donna e responder aos problemas de pesquisa a partir de técnicas como
entrevistas e procedimentos de amostragem. Marconi e Lakatos (2010, p. 170) diz
que a “principal finalidade é o delineamento ou analise das caracteristicas de fatos
ou fendmenos, a avaliacdo de programas ou o isolamento de variaveis principais ou
chave”. Na analise da Revista Donna, o procedimento de amostragem foi utilizado
no momento da definicAo dos exemplares que seriam estudados. Assim, foi feita
uma amostragem utilizando sempre a revista encartada no domingo de

comemoracao do Dias das Maes.

Os tipos de pesquisa, quanto aos meios, serdo a Pesquisa Bibliografica, a
Pesquisa Documental e o Estudo de caso. A Pesquisa Bibliografica sera utilizada a
fim de fundamentar a analise do objeto de estudo. Para isso serdo utilizados os
autores Buitoni e Abiahy, ligados ao Jornalismo Especializado; Scalzo, Lage e Vilas
Boas, que possuem publicacdes referente as caracteristicas do Jornalismo de
Revista e 0s conceitos de Berger e Luckmann sobre a Construcdo Social da

Realidade e, de Mc Combs sobre a Teoria do Agendamento. Serdo utilizados
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materiais publicados, como livros e artigos. “Sua finalidade é colocar o pesquisador
em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado
assunto” (MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 166).

A Pesquisa Documental neste estudo sera aplicada na analise das edicdes da
revista Donna, sendo que esse tipo de pesquisa se caracteriza pela coleta de dados
em documentos, 0s quais podem ser escritos ou ndo, como fotografias, objetos e
vestuario. De acordo com Marconi e Lakatos (2010), o pesquisador deve se atentar
ao tipo de documento pesquisado, a fim de ndo se perder em meio a muitas coisas
escritas, devendo ter claramente seus objetivos em mente. “Para cada tipo de fonte
fornecedora de dados, o investigador deve conhecer meios e técnicas para testar
tanto a validade quanto a fidedignidade das informag¢des” (MARCONI; LAKATOS,
2010, p. 159).

O Estudo de Caso neste trabalho se refere a analise da revista Donna e
busca aprofundar e detalhar caracteristicas e formatos utilizados pela revista. Duarte
e Barros (2008) explicam que esse tipo de estudo busca pesquisar eventos
contemporaneos, em que nao se podem manipular comportamentos e € possivel
utilizar duas fontes de evidéncias. “Mesmo no estudo de caso, o interesse primeiro
nao € pelo caso em si, mas pelo que ele sugere a respeito do todo” (CASTRO, 1977
apud DUARTE; BARROS, 2008, p. 219).

A amostra documental a ser analisada serdo os exemplares da revista Donna,
do periodo de maio de 1993 a maio de 2015, sempre em referéncia ao segundo
domingo do més, quando é comemorado o Dia das Maes. Tal recorte foi definido
tendo em vista que essa data tem relacdo direta com o sexo feminino. Além disso, o
primeiro exemplar da revista foi encartado em Zero Hora no Dia das Méaes de 1993,
0 que acaba por instaurar a data como o marco inicial da histéria de Donna. O
intervalo de um ano entre as revistas analisadas possibilita verificar quais as
alteracdes ocorridas em questbes como a apresentacao da revista e a evolugao dos

temas.

O tratamento dos dados coletados serd por meio da analise textual. Neste
caso, serdo observadas algumas partes de textos, as imagens utilizadas em
matérias e/ou editorias especificas e a distribuicdo da publicidade dentro da Revista

Donna. A andlise dos dados inclui a técnica de observac¢do dos documentos, que,
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conforme Marconi e Lakatos (2010, p. 173), “é uma técnica de coleta de dados para
conseguir informacdes e utiliza os sentidos na obtencao de determinados aspectos
da realidade. Nao consiste apenas em ver e ouvir, mas também em examinar fatos e
fendmenos que se deseja estudar’. Portanto, neste estudo, serdo observados os
exemplares selecionados da revista Donna e, a partir destes, seré feita a analise,
comparando as abordagens, formatos de apresentacdo e demais caracteristicas

levantadas durante o estudo.

A pesquisa iniciou com um estudo bibliografico sobre a especializacdo do
jornalismo, principalmente quando e como esse processo ocorreu. Uma das formas
como isso foi percebido foi através das revistas, que possuem formato e
peculiaridades proprias. Em vista isso, percebemos que os jornais diarios
implantaram em seus exemplares encartes, suplementos e cadernos, a fim de

também buscar um contato direto com seus leitores.

Apéds esse levantamento de bases bibliogréficas, decidiu-se quais seriam os
exemplares da Revista Donna a serem analisados. Optou-se por utilizar as edi¢des
publicadas no domingo do Dia das Maes, desde sua criacdo, no ano de 1993. Na
sequéncia, mantivemos contato com o Jornal Zero Hora, para verificar qual seria a
possibilidade de ter acesso as referidas edi¢cdes, sendo que todas estavam a
disposi¢éo no Centro de Documentacédo e Informacao do veiculo.

No momento da visita ao Centro de Documentacéo e Informacéo foi realizada
a separacao dos exemplares escolhidos, os quais foram enviados por e-mail. Apos
isso foi iniciado o levantamento de dados e a verificagdo das caracteristicas
predominantes, conforme descrito nas etapas do método. Além disso, foram
utilizadas as respostas de um questionario aplicado, por e-mail, com a Editora da
Revista Donna', Patricia Rocha, com a finalidade de legitimar alguns pontos

descritos no trabalho.

! Durante o desenvolvimento da pesquisa houve duas alteracdes no cargo de editora da Revista
Donna. O primeiro contato foi realizado com a jornalista Mariana Kalil, que foi substituida pela
jornalista Marianne Scholze e, em seguida, a jornalista Patricia Rocha tornou-se editora.
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3 JORNALISMO ESPECIALIZADO

Conforme Carvalho (2007), a histéria do jornalismo especializado inicia em
meados dos anos de 1880, com as publicagdes de cronicas no lugar de algumas
reportagens. Nesse periodo, era normal a publicacdo de textos longos e sem
nenhuma preocupacdo com a parte visual. Entre os anos de 1921 e 1945, o
jornalismo caracterizou-se pelo estilo informativo e, com isso, houve o surgimento
dos manuais de redacdo. Na década de 50, o lead foi implantado e iniciou-se o

periodo de mudancas nos habitos de leitura.

A especializacdo do jornalismo entrou nos curriculos dos cursos de jornalismo
nos anos de 1970, conforme traz Buitoni (2013). Com o passar do tempo a matéria,
foi absorvida em disciplinas como jornalismo esportivo, jornalismo econdmico,
jornalismo cultural e outros nomes afins. Para o autor, certas editorias, como politica,
economia, educacdo e saude, poderiam ser especializacdes tematicas, levando o0s
jornalistas a terem uma profissionalizacdo em cada area e, ainda, a divisdo de

trabalho nas redacdes.

A edicdo de esportes surge em 1960, no jornal O Estado de Sao Paulo. Foi
apresentada com um novo formato, estilo e, com uma linguagem diferente dos
apresentados no noticiario esportivo classico, conforme comenta Bahia apud
Carvalho (2007). A partir desse momento, a maioria dos jornais de grande
circulagdo, como a Folha de S&o Paulo, O Globo, o Jornal da Tarde e o Jornal do
Brasil, também seguiram a tendéncia e editavam cadernos especiais dentro do jornal

diario.
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A consolidagdo do Jornalismo Especializado ocorreu entre 1980 e 1990,
quando se torna uma oportunidade de negdcio. Esse periodo muda a Gtica das
empresas. De acordo com Abiahy (2000), a massa passa a ser vista como

consumidora de uma industria cultural.

O desenvolvimento do Jornalismo Especializado esta relacionado a essa
l6gica econbmica que busca a segmentacdo de mercado como uma estratégia de
atingir os grupos que se encontram tao dissociados entre si. Muito além de ser uma
ferramenta mais eficaz de lucro para os conglomerados midiaticos, o jornalismo
especializado é uma resposta a essa demanda por informacgfes direcionadas que
caracteriza a formacédo das audiéncias especificas (ABIAHY, 2000, p. 5).

Traquina (2002) é enfatico e diz que o jornalismo, além de tudo, também & um
negocio. Ele lembra que as empresas jornalisticas passardo, mais cedo ou mais
tarde, por um balanco econdmico. Grande parte dessas situagdes, conforme o autor,
tém relacdo direta com a publicidade, que acaba influenciando no espaco disponivel
para a informacéo. Nos encartes especiais, € normal que o contetdo publicitario seja
relacionado com o que trata o exemplar. Processos como esse garantem que a
empresa/prestador de servi¢co tenha contato com o seu publico-alvo, o que acaba

sendo um bom negdcio para ambas as partes.

Pensando numa definicAo mercadoldgica, estudos de marketing trazem
elementos que definem modos de divisdo e nomeacdo. Buitoni (2013, p. 115) diz
que “Segmentagdes pelas areas das atividades humanas ou pelas profissdes ja

redundam em publica¢des especificas desde o século XIX”.

Aléem de uma tendéncia mercadolOgica, 0s jornais se adaptaram aos gostos
da sociedade, que, conforme Abiahy (2000), esta fragmentada em grupos com
interesses totalmente distintos, em que cada um faz suas escolhas de forma
individual e de acordo com suas prioridades. Nesse estagio, € perceptivel que as
escolhas individuais prevalecem sobre as coletivas e, portanto, as publicacoes

tornam-se personalizadas, desenvolvendo cada vez mais o jornalismo especializado.

Desta forma, o papel do jornalismo especializado seria o de localizar e
orientar o leitor que se encontra perdido em meio as muitas informacdes lancadas

nos veiculos de comunicacdo. Para Abiahy (2000), as publicacdes especializadas
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atendem aos interesses de diversas areas e a necessidade de certos grupos, que
buscavam publicacdes com linguagem e temética apropriadas para o contexto.
Assim, os individuos acabam agregados de acordo com suas afinidades, ao invés de
tentar nivelar uma sociedade em um padrdao médio de interesses, que nao seria

capaz de satisfazer as especificidades de cada grupo.

3.1 Jornalismo de revista: historia e caracteristicas fundamentais

A primeira revista surgiu no ano de 1663, de acordo com Scalzo (2008), na
Alemanha, e teve uma evolucdo lenta. Somente no ano de 1731, em Londres, foi
lancada a revista mais parecida com os padrdes utilizados atualmente. A partir do
século XIX, a revista ganhou espaco e virou moda, focada especialmente na
segmentacdo do publico e como forma de complementacdo da educacao, ligadas
com a ciéncia e a cultura, sendo que mais tarde o entretenimento também foi
incorporado & edicdo das revistas. O desenvolvimento de caminhos alternativos,
com linguagem e publico proprio, firmou esse tipo especifico de publicacao.
Conforme Scalzo (2003, p. 14) apud Eberle e John (2009, p. 2) %(...) as revistas
vieram para ajudar na complementacdo da educacdo, no aprofundamento de

assuntos, na segmentacao, no servico utilitario que podem oferecer a seus leitores.”

A revista forma uma ligagdo forte com seus leitores, estreita 0 contato e a
fidelidade com o produto. O jornalismo de revista trabalha com uma ontologia das
emocOes (CAMPBELL apud BENETTI, 2008). Esse é um dos eixos do contrato de
comunicacdo entre jornalistas e leitores: ndo € suficiente informar, trazer os
principais acontecimentos e apresentar o estatuto de algo que merece ser debatido;
€ preciso também construir um vinculo emocional, para que o leitor sinta a revista
como “sua”, como parte de sua rotina, como uma necessidade, como algo a ser
ritualizado (BENETTI, 2008, p. 47).

A afinidade e o contato direto com o leitor sdo algumas das caracteristicas
mais marcantes das revistas, que necessitam de um retorno do consumidor para
saber e poder medir sua aceitacdo no mercado. Além do quadro de cartas ao leitor,
gue sao publicadas com respostas, a participacdo em muitas revistas se da com o
envio de fotos e posterior publicacdo nas paginas. Tal atitude, de acordo com Scalzo

(2008), é necesséaria para saber o que o leitor quer ler ou vai querer ler,
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possibilitando que a revista se adiante e surpreenda seu publico. Outra forma de
buscar a aproximagdo com o publico, de acordo com a autora, é ir em busca do
leitor, saber onde ele esta, e manter um contato fisico. Em seu ponto de vista é
considerado fundamental ter equipes entrevistando leitores ou ter grupos destes
para conversas em equipe. “Seja como for, o fato € que, na absoluta maioria dos
casos de publicagcbes bem-sucedidas no mercado, existe sempre algum modo,

formal ou informal, de escutar periodicamente o publico” (SCALZO, 2008, p. 39).

O comprometimento do leitor também esta atrelado ao formato usado pelas
revistas, jA que sao faceis de carregar, guardar, colecionar e sdao uma Otima
companhia para momentos ociosos. A qualidade do papel e a boa impressao nao
sujam as maos como 0s jornais e possibilitam que o leitor veja detalhes importantes.
Além disso, o suporte papel possibilita, de acordo com Buitoni (2013), novos efeitos
de sentido, j& que garante sua continuidade no tempo e possibilita a volta para
manuseio e leitura. Conforme Scalzo (2008) é necessario ter em mente que
devemos respeitar a vocacao essencial de cada meio. Existem recursos em internet
ou video gue ndo conseguirdo ser passados para papel, assim como ndo existe uma
revista querer virar material para ser usado digitalmente. Por isso, a autora manifesta
que, para uma boa revista, sempre havera publico e apreco, enquanto aquelas que
ndo sabem o que querem repassar ao publico possuem uma data de validade e
estdo sujeitas a acabarem rapidamente. Quanto a questdo da sobrevivéncia das
revistas e de suas transformacoes, Lage (2001, p. 121) diz que “aplica-se a revistas
um principio muito conhecido em biologia genética: sao fatais as mutacbes de
grande amplitude. E outro ainda conhecido na biologia geral: o do envelhecimento e
morte”. A partir disso, percebe-se que o autor faz referéncia a mudangas muito
severas na identidade do veiculo ou, entdo, sua permanéncia no mesmo estilo,

sendo que ambas podem levar ao fim da revista.

A periodicidade geralmente é semanal, quinzenal ou mensal e, por isso, ndo
basta apresentar ao leitor noticias do que ele ja leu durante a semana. E preciso ter
0 senso de explorar novos angulos e buscar noticias com contetdo exclusivo. Vilas
Boas (1996) entende que o compromisso da revista é ir além da noticia basica,
veiculada pelo telejornalismo e jornal diario. E preciso acompanhar, aprofundar o
assunto e proporcionar ao leitor o entendimento do fato em sua totalidade, desde o
que realmente estd acontecendo até as possiveis mudancas que o fato pode
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implicar. A noticia deve ser tratada de forma mais ampla e dentro de um contexto
maior, afirma o autor. Nas revistas quinzenais e mensais, esse problema € ainda
mais evidente. Além de se distanciar ainda mais do tempo real da noticia, a
publicacdo de periodicidade mais larga obriga-se a ndo desaparecer tao
rapidamente, a durar mais nas maos do leitor. E por isso que a noticia “nua e crua”

nunca teve lugar de destaque em revistas (SCALZO, 2008, p. 42).

Uma das coisas mais atrativas do jornalismo de revista vem a ser o texto
apresentado. Livre de normas, modelos ou manuais de redacéo, ele possui um
“tempero a mais”, como coloca Scalzo (2008). Enquanto Lage (2001) cita o texto de
revista como “mais literario” e em que é possivel usar palavras mais estéticas. E
preciso repassar o texto ao leitor de forma prazerosa, com uma carga de felicidade,
mas que seja capaz de sanar as necessidades do leitor sobre o que ele procura. O
texto, nesse caso, tem publico especifico, 0 que torna mais facil a forma como se
direcionar e o tom a ser utilizado. Na revista, € possivel humanizar. De acordo com
Scalzo (2008), a descricdo de cores, cheiros, personagens, histérias e 0 uso de
muitos detalhes estdo liberados e tornam o leitor preso ao conteudo. Lage (2001)
lembra que poses e montagens fotogréaficas também sao liberadas nas edi¢cbes das
revistas. Cotta (2005) enfatiza a importancia do titulo da matéria, dizendo que ele

serve como atracao para o leitor continuar a leitura.

Os assuntos precisam ser diversificados e equilibrados. E interessante que o0s
eixos editoriais sejam mantidos em todas as edi¢des. E preciso também lembrar das
marcas da revista. Conforme Scalzo (2008), o leitor deve encontrar ao mesmo tempo
a variedade e a identidade, que permitem reconhecer e manter uma relacdo de
familiaridade. Além de bem escrito, dosado e capaz de ser reconhecido pelo leitor, 0
texto de revista é acompanhado de recursos visuais marcantes, vinculados ao
assunto de que ela trata e de acordo com as tendéncias de mercado. A
programacao visual da revista € compreendida por Lage (2001) como “mais artistica”

e com uso de materiais graficos de forma mais acentuada do que nos jornais.

A partir do ponto de vista da comunicacgéo, Buitoni (2013) vé a segmentacao
como um processo de construgcdo ao longo do tempo, seguindo as mudancas da
sociedade. Todas as caracteristicas estimulam a producdo de novas revistas e

novas formas de atrair o publico leitor. As transformac6es no papel da mulher e do
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homem, as mudangas nas relagbes familiares, as formas de morar, o uso do
automovel, os meios de transporte, as viagens, o0 cinema, a televisdo e muitos outros
assuntos motivam publicacdes especiais. A autora cita que a imprensa feminina € o
conjunto que mais exerce processos de segmentacdo. Ainda no século XIX, as
publicacdes referentes a moda representaram a primeira especializagdo. Depois de
moda e fotonovelas, as editoras seguiram 0s novos parametros da sociedade e
criaram uma infinidade de publicacdes. Casa, familia, culinaria, sexo, estilo,
comportamento, decoracdo passaram a integrar o leque de especializacdes de

revistas femininas.

As revistas sdo classificadas em trés grupos estilisticos: ilustradas, de
informacéo-geral e especializadas. Conforme Vilas Boas (1996), as revistas de
informacé&o-geral tratam dos assuntos e ndao dos fatos. O autor diz ainda que “de
certa forma, toda revista é especializada, ja que pretende um publico determinado”
(VILAS BOAS, 1996, p. 71). Ja as ilustradas investem fortemente em imagens e
quantificacdo de dados por meio de gréaficos. Esse estilo investe menos em

conteudo do que as revistas de informacéo-geral e as especializadas.

3.2 Uso do jornalismo de revista pelos jornais

O Jornalismo usado nas edi¢cBes de revistas € um dos possiveis caminhos
gue a especializacdo do jornalismo proporciona ao produtor de contetdo, bem como
ao leitor. Por mais que a era digital tenha ampliado e tornado mais agil o acesso as
mais variadas informacdes, o leitor ainda se preocupa em buscar a informacéo de
seu interesse na forma impressa. De acordo com Scalzo (2008), as outras midias
podem mobilizar a populagdo e informa-la do acontecido, mas no outro dia as
pessoas buscardo a palavra escrita. “Na verdade, no momento em que as coisas
acontecem, é muito dificil observa-las e analisd-las com o0 necessario
distanciamento” (SCALZO, 2008, p. 51). Partindo dessa ideia, é possivel
compreender a autora, que remete a possibilidade de todos produzirem contetdo e
compartilharem isso com os demais, porém, sem legitimar a informacgéo repassada,
ou seja, sem ser conhecedor o suficiente do assunto tratado e mesmo assim
repassa-lo, o que acaba remetendo o leitor a uma leitura que se destaque pela

verdade.
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Atualmente, diante da impossibilidade de concorrer com a velocidade das
outras midias, os jornais sentem-se obrigados a se repensar, a encontrar novos
caminhos, a redefinir seu papel, e ir em busca de um jornalismo mais analitico,
menos factual (SCALZO, 2008, p. 41).

Mesmo que o jornal impresso busque escrever sempre para um publico
heterogéneo, nos ultimos tempos esta se tornando mais parecido com as revistas,
devido ao fato de implantar encartes direcionados a publicos especificos. Porém,
dessa maneira, é necessario que o leitor compre todo o jornal para ter acesso ao
suplemento que vem encartado na edicdo. Nesse sentido, Lage (2001, p. 122)
lembra que “o que caracteriza o veiculo € o que ele domina, ndo o que carrega nos
suplementos, por mais que tais apéndices contemplem a qualidade ditada pelas

modas culturais”.

Normalmente, os jornais priorizam a producdo de encartes nas edigbes de
final de semana pelo motivo de necessitarem de conteudo e ndo terem tantas
matérias “quentes” para serem publicadas. Nesse sentido, surgiram as matérias
especiais para o final de semana, contando com maior aprofundamento no tema. O
fator tempo auxilia nesse ponto, conforme Carvalho (2007): sem a pressédo da
entrega de material no final do dia, como é normal em jornais diarios, as matérias
utilizadas nos encartes permitem que o profissional faga entrevistas e pesquisas a
fim de detalhar o contetdo para seu leitor. Vilas Boas (1996, p. 101) entende que “o
tempo é preponderante nessa abertura de portas para a criatividade e a elegancia
do texto”. Conforme o autor, as edicbes dominicais dos jornais e os cadernos de
cultura se aproximam mais do estilo magazine de producdo de contetudo. Segundo
ele, a edicdo de domingo cumpre o compromisso de apresentar noticias de interesse
geral, acrescido de uma grande reportagem de capa. “Aos domingos, o jornal amplia
seu enfoque e seu aspecto, e € mais consistente” (VILAS BOAS, 1996, p. 68). Ele
atenta ainda para o espaco que as edi¢des dominicais proporcionam para o debate
de ideias por meio das publicagcbes de diversos pontos de vista, espaco para
matérias polémicas e, também, para as matérias de interesse humano, com énfase

na personalidade.

As diagramacdes também se alteram e aparecem com cuidados estéticos,

relembrando as usadas em revistas. Maximiza-se 0 uso de fotos grandes e
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infogréficos, o que da mais visibilidade ao conteludo e, muitas vezes, € por esses
recursos que o leitor faz a escolha de ler ou ndo a matéria.
a foto se incorpora naturalmente ao texto e tudo se completa com a
utiizacdo de outras formas de destaque, desde o uso de olhos aos
infograficos (pequenos textos de informacdo mais recursos graficos
diversos) para a valorizacdo da reportagem com criatividade e bom apelo
visual”. Em alguns casos € utilizado um papel diferenciado do usado na

impressdo diaria, o que pode promover certos detalhes dados como
importantes da interpretacdo do leitor (COTTA, 2005, p. 122).

Para Buitoni (2013), alguns assuntos foram se individualizando nos jornais
diarios, como a editoria de economia. Para o autor, a adocao do estilo revista em
muitas sec¢Bes foi uma tatica utilizada para ampliacdo e permanéncia dos leitores.
Ele lembra que, no século XX, a forma que mais se aproximava de revista era 0
jornalismo cultural, enquanto que as outras partes do jornal traziam textos noticiosos

e opinativos relacionados com a atualidade.

Os jornais diarios mais modernos, com o auxilio dos recursos da
diagramacao, adotaram o “estilo revista’” na redagcdo e na apresentacado grafica,
conforme cita Catto (2005). O autor lembra ainda que, em alguns momentos, a
matéria perde densidade ao utilizar muitos recursos gréaficos, sendo que estes
devem ser usados a fim de complementar a matéria e ndo como uma simples

ilustracéo grafica.

3.3 O género feminino no campo da comunicacao

A partir de 1890, com o movimento feminista no Brasil, as mulheres passaram
a ocupar seu espaco. No primeiro periodo, foi dado a elas o direito ao voto, mesmo
sendo quase quarenta anos depois do inicio do movimento. Ja no segundo periodo,
conforme Fernandes, Carneiro e Castelo (2011), as mulheres lutavam por
investimentos em pesquisas e desenvolvimento de estudos, com a finalidade de
entender a fungéo e a participacdo das mulheres na historia. Nesse sentido, houve a
distincdo entre género e sexo, em que 0 género passou a ser usado como um
conceito sobre as atitudes e comportamentos que a cultura construia sobre o corpo
dotado de sexo.
Refletir sobre relacdes de género impbe a necessidade de realizar uma

releitura de todo nosso entorno, o que significa, entre outras coisas,
repensar a cultura, a linguagem, a moralidade, a ética, as institucionalidades
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mais diversas (como familia, a religidio, o saber cientifico etc. (MACEDO,
2009, p. 07 apud FERNANDES; CARNEIRO e CASTELO, 2011).

No campo da comunicacdo, com 0 crescimento e avanco dos meios de
comunicacdo de massa, percebe-se muita facilidade na propagacdo de ideias e
comportamentos, o que acaba por influenciar a vida das pessoas. De acordo com
Bassanezi (2004) apud Fernandes, Carneiro e Castelo (2011), as primeiras
publicacdes voltadas ao publico feminino, como revistas, traziam conteudos que
promoviam valores dominantes na época, além de regras de comportamento e
assuntos como casamento, trabalho e sexualidade. Hoje, porém, as mulheres ja
possuem papel significativo dentro da sociedade e se apresentam como
protagonistas da sua prépria histéria, cabendo a elas a livre opcdo entre querer
casar ou nao, ter filhos ou ndo, entre outras questdes. Para Barreto (2010), o acesso
das mulheres a muitas informacdes e produtos fez com que elas também mudassem
sua posi¢cao quanto a exposi¢ao do corpo, sendo essa uma nova forma de mostrar-
se independente e esclarecida. Conforme o autor, independente da forma como o
corpo feminino se apresente, ele constitui uma mercadoria de diversos produtos

midiaticos.

Além do envolvimento das mulheres como consumidoras de conteudo, a
participacdo da mulher como jornalista fez com que essa categoria profissional seja
“predominantemente feminina, jovem e branca”, conforme cita Mick e Lima (2013,
p.33). De acordo com os autores, 63,7% dos jornalistas sdo mulheres e 36,3% sao
homens. Esses numeros estao relacionados a grande oferta de cursos superiores na
area, onde a presenca do sexo feminino € superior a presen¢ca masculina. Por outro
lado, a remuneracdo dos profissionais masculinos € maior que a das mulheres, o
qgue pode influenciar reivindicagbes das mulheres, visto que as mesmas fun¢des sao

desempenhadas por ambos 0s sexos.

Para a publicidade, a representacdo do género segue 0s parametros do
sistema politico, cultural e social, tendo em vista que esse € um processo que se
encontra em constante desenvolvimento. De acordo com Fernandes, Carneiro e
Castelo (2011), o discurso utilizado pela publicidade faz uso de girias e de técnicas
persuasivas a fim de envolver e fazer com que o publico-alvo sinta-se identificado
com o produto. Tais técnicas permitem que a comunicacdo seja direcionada de
acordo com as caracteristicas de grupos especificos. Segundo Vestergaard (2000),
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muitas agéncias de publicidade utilizam os servi¢os de psic6logos e socidlogos para
analisar a influéncia de certos valores e imagens sobre o publico a fim de alicercar
determinados trabalhos. Assim, no entendimento desses profissionais, “os anuncios
devem preencher a caréncia de identidade do leitor” e “o objetivo final deste
processo de significagdo consiste em ligar a desejada identidade a um produto
especifico” (VESTERGAARD, 2000, p. 74). Levando em consideragéo tais teorias,
0s publicitarios devem atentar para as diferentes formas de recepcdo das

mensagens pelo publico, bem como a qual publico elas estéo se dirigindo.

As mensagens veiculadas para mulheres, tradicionalmente, consideravam-
nas como maes e esposas, mantendo o ideal de domesticidade, conforme retrata
Vestergaard (2000). Porém, a propaganda moderna baseou-se na questao de que a
mulher trabalha fora e ainda cuida dos afazeres domésticos. Segundo o autor, “a
imagem dominante da feminilidade atual é o ideal da beleza e da forma”
(VESTERGAARD, 2000, p. 83). Diante disso, a transformagéo da mulher doméstica
na mulher fascinante configura uma competicdo pela melhor aparéncia, conforme

comenta o autor.

Através da analise dos produtos voltados ao publico feminino, percebe-se que
a publicidade busca acompanhar o desenvolvimento e a evolugcdo da mulher junto a
sociedade. Os autores observam que as conquistas nos ambitos privado e publico,
0s anseios e 0s desejos sdo fatores observados pela publicidade. Sendo assim,
percebe-se uma grande evolucdo nos anuncios publicitarios no momento em que as
mulheres alteram seu papel na sociedade e, a partir dai, muitos produtos
apresentados tém a funcdo de colaborar com a vida feminina e facilita-la, aléem de

muitas campanhas referenciarem produtos de beleza e estética.

3.4 A histoéria do jornalismo feminino no Brasil

No momento em que a imprensa feminina surgiu na Europa, no século XVIII,
nem havia imprensa no Brasil, a qual surgiu lentamente no inicio do século XIX.
Conforme Buitoni (1986), as mulheres brasileiras foram criadas conforme os
preceitos portugueses, seguindo-os fielmente, sendo que quase ndo saiam de casa
e passavam os dias nos afazeres domeésticos, com excecéo de irem a missa. Quanto

a alfabetizagdo, o indice entre as mulheres era baixo, ja que elas nao frequentavam
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a escola devido ao conservadorismo das familias. Esse cenéario s6 teve uma
mudanca na metade do século, quando esse habito foi aceito pelas familias de
posse. Por sua vez, a comunicacdo no Brasil era precaria e dependia de navios e
correios a cavalo, sendo que a navegacao a vapor teve uma parcela significativa no

nascimento da imprensa.

O possivel primeiro periddico feminino brasileiro, de acordo com a autora, foi
0 “O Espelho Diamantino”, langado em 1827, que se pautava em assuntos como
politica, moda, literatura e belas-artes. Porém, em 1939, “O Correio das Modas”
surgiu a fim de disputar o pioneirismo das publicagbes para mulheres. “Mas a
imprensa feminina do séc. XIX néo se restringiu ao Rio de Janeiro e, em 1831, em
Recife, foi lancado “O Espelho das Brasileiras”, seguido de varias outras publicacdes
do género, muitas vezes de efémera duracado” (LIMA, 2007, p. 222). Conforme
Buitoni (1986), “A Estacao” (1879-1904) foi a revista feminina mais importante no
final do século. Possuia boa impresséo, trazia modelos de figurinos e também seus
moldes em tamanho natural. Além disso, nesse sentido, obras literarias eram
publicadas em série, como “Quincas Borba”, de Machado de Assis. A autora relata
que alguns veiculos surgiram em virtude da literatura e possibilitaram um novo
campo de atuacdo as mulheres, ja que, a partir dessas publica¢cdes na imprensa
feminina, elas puderam mostrar sua vocacdo literaria, enquanto que, para 0s
homens, essas publicacbes eram vistas como uma seguranca de trabalho. Lima
(2007) lembra que literarios como José de Alencar, Joaquim Manoel de Macedo e
Machado de Assis publicavam folhetins em jornais, o que acabava por estimular a
leitura dos veiculos da imprensa. Outro fator que a autora cita neste periodo € a
utilizacdo, nesse periodo, de ilustracbes de grandes desenhistas da época nas

publicagdes.

BN

Outro fator que esteve ligado a imprensa feminina desde o principio foi a
moda. As revistas traziam, por exemplo, os modelos de roupas usados em Paris. As
conexdes entre a literatura e a moda garantiam que 0s jornais e revistas fossem
assinados, ja que as leitoras interessavam-se pela continuidade dos exemplares,
tanto para a leitura dos préximos capitulos do romance quanto para a atualizacdo de
moda. Tal combinacéo dirigia a sociedade pelo lado do conservadorismo da imagem

da mulher.
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Ja no século XX, teve-se o melhor exemplo de publicagdo: a “Revista
Feminina”. Buitoni (1986) relata que a revista surgiu em 1914 e circulou até 1936,
totalizando 22 anos. A revista era de propriedade da Empresa Feminina Brasileira,
que também fabricava e comercializava produtos para as mulheres, de cremes de
beleza a livros de culinéria. O projeto teve uma forte sustentacdo comercial para a
época e funcionava por assinaturas. Na época, boas revistas tinham uma tiragem de
cerca de 10 mil exemplares e a “Revista Feminina” chegou a vender entre 20 e 25
mil em 1918. Tal resultado, conforme a autora, era consequéncia da modernidade
da revista, ndo somente nos anuncios de produtos, mas também na diagramacéo e

no numero de paginas, 90 normalmente.

J4 os nomes que os veiculos levavam normalmente estavam ligados as
metaforas da figura feminina: “A Camélia, A Violeta, O Lirio, A Crisalia, A Borboleta,
O Beija-Flor, A Esmeralda, A Grinalda, O Leque, O Espelho, A Primavera, Jornal das
Mocas, Eco das Damas e assim por diante” (BUITONI, 1986, p. 40).
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4 MULHER: MATERNIDADE, FAMILIA E SOCIEDADE

O processo de medicalizacdo do corpo feminino, o surgimento do parto, a
psicologia encoberta na relacdo mée e filho e o avanco da mulher junto a sociedade

sdo abordados neste capitulo.

A exposicdo desses assuntos busca relatar alguns pontos da historia da
mulher, de suas conquistas e de suas capacidades. Além disso, os subcapitulos que
se referem ao corpo, parto e maternidade tém o objetivo de familiarizar a questéo
ligada ao Dia das Mées, sendo que tal data foi utilizada como referéncia na escolha
dos exemplares da Revista Donna.

4.1 Corpo feminino: relagcbes com a maternidade

O corpo feminino, especialmente no que diz respeito a maternidade, foi muito
discutido por parte da medicina. As questdes ligadas a higiene e ao surgimento da
obstetricia e da ginecologia formaram uma especialidade da pratica clinica, que
acabou se consolidando no final do século XIX. Donnagelo (1979) apud Vieira
(2002) traz dois sentidos para a disseminacdo da pratica médica. O primeiro faz
referéncia a necessidade de regular os nascimentos e, em consequéncia, a
demografia, visto que ao final do século XVIII o capitalismo se mostrava emergente.
O segundo sentido é quanto ao surgimento dos seguros sociais has sociedades

capitalistas, em que o cuidado médico é visto como uma forma de consumo

individual.

A medicina, durante o periodo do capitalismo, iniciou sua infiltracédo, cada vez

maior, na sociedade. Segundo Costa (1979) apud Vieira (2002), a higiene marcou a
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fase em que a medicina adentrou o espaco social. O propdsito era higienizar a
familia, especialmente as mulheres e criangas. Machado et. al. (1978) apud Vieira
(2002) cita que a doenca perde a titularidade para a saude, o que faz surgir o
controle das virtualidades, a periculosidade e a prevencao. Casa Nova (1996) apud
Goellner (2003) diz que o projeto basico da medicina higienista foi integrar a familia
a ordem urbana. "A politica de saude cuidou de mudar os habitos e estabelecer nova
ética nas relacOes afetivas, a fim de orientar o comportamento dos individuos em
todas as circunstancias da vida privada e social” (CASA NOVA,1996, p. 104, apud
GOELLNER, 2003, p. 81).

Conforme Nunes (1982) apud Vieira (2002), entre 1850 e 1870, com o
surgimento do movimento de higienizacdo da sociedade, foram tracados objetivos
como: controlar a salubridade, prevenir doencas e a mortalidade. Esse periodo
garantiu a mulher uma nova funcdo dentro da familia, j& que até aquele momento
era submetida as vontades e ordens do marido. Com isso, a sua principal funcéo era
dar assisténcia aos filhos, o que acabou a valorizando como esposa e mae, bem
como pelo desenvolvimento das atividades da vida doméstica. Esse projeto buscou
demonstrar que as mulheres eram seres educdaveis e, a partir disso, seriam capazes
de desempenhar outras fungbes, caso nao optassem por serem maes. Tal
argumento garantiria as mulheres a escolha entre educar filhos ou usar a educacéo

para sua profissionalizacédo, permitindo sua independéncia.

A natureza feminina remete aos fatores biolégicos do corpo da mulher, como
gestar, parir e amamentar, 0s quais acabam resultando em questdes sociais
relacionadas com maternidade e divisdo sexual do trabalho. Petchesky (1980) apud
Vieira, 2002, p. 32) diz que “a situagdo reprodutiva das mulheres nunca é somente o
resultado da biologia, mas da biologia mediada pela cultura e pela organizagcéo da
sociedade”. Dessa forma, pode-se perceber que, mesmo que a maioria da
sociedade mantivesse uma visdo sobre a mulher como exclusivamente reprodutora,

havia pensamentos contraditérios a tal ideal.

O processo de medicalizagédo do corpo feminino deu-se especialmente pela
aproximacéo da medicina com o0 momento do parto. De acordo com Vieira (2002), a
aproximacéo dos médicos ao parto iniciou-se no século XVI, porém se legitimou nos

séculos XVIII e XIX. Tal apropriagdo ocorreu por meio do desenvolvimento da
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obstetricia, que se caracteriza pelo conhecimento cirargico e tecnolégico utilizado no
parto. A partir desses conhecimentos, foi dado origem a ginecologia, embriologia,
genética e contracepc¢ao, as quais também fazem referéncia a assuntos ligados a
reproducdo humana.
A medicalizagdo do corpo feminino, com o desenvolvimento técnico da
medicina, permite a formacdo e manutencdo da sociedade em relacdo as
guestdes de salde que envolvem a reproducdo humana, ao elaborar ideias
gue, através de uma racionalidade moderna e cientifica, visam ao

entendimento e consequente intervencdo nesse corpo como estratégia
social (VIEIRA, 2002, p. 24).

O processo de tornar o parto um evento médico foi longo e desenvolveu-se
por trés séculos, a fim de conceder aos médicos o papel de partejar e efetivar a
hospitalizacdo do parto e a criagdo de maternidades. Até o final do século XIX, quem
auxiliava o parto eram as mulheres chamadas de parteiras, aparadeiras ou
comadres, as quais mantiveram por muitos anos conflitos com médicos e cirurgides.
Conforme Turner (1987) apud Vieira (2002), as parteiras tornaram-se uma ameaca
ao saber, alicercado na linguagem técnica e na educacdo universitaria. O
desenvolvimento dessa atividade, reconhecida como obstetricia, requereu muito
empenho da medicina, a fim de desenvolver técnicas cirdrgicas e uso de
anestésicos, além de formas de combater a infeccdo puerperal, caracterizada por
febre e causada por um bactéria. Além disso, no final do século XIX, ainda era
discutido de quem era a responsabilidade de cuidar dos partos, porém, no inicio do
século XX, a assisténcia ao parto e ao pré-natal ja estava sendo colocada em pratica

na Europa Ocidental.

Na década de 60, visto o aumento significativo da populacdo do terceiro
mundo, teve inicio o desenvolvimento de pesquisas de métodos contraceptivos, que,
com o passar dos tempos tornou-se uma forma de mostrar a evolucdo médica e da
sociedade. A partir de inovacdes tecnoldgicas e de mudancas de valores, a
esterilizacdo, que era a principal forma de contracepg¢do usada até o momento,
passa a ser uma escolha e ndo mais uma solugdo médica. Segundo Petchesky
(1985) apud Vieira (2002), foram esterilizadas mais de 45.000 pessoas nos Estados
Unidos entre os anos de 1907 a 1945, como uma forma de prevenir a procriacéo
entre deficientes mentais, criminosos e pobres. Ja na Alemanha, antes e durante a
Segunda Guerra Mundial, o processo foi utilizado para evitar a procriacao de judeus,

ciganos e outras racas consideradas inferiores.
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4.2 A “psicologia” das maes

A relacé@o entre a crianga e a mde mostra caracteristicas fundamentais das
mulheres nos papéis de méaes. De acordo com Chodorow (2002, p. 107), “a
existéncia mental e fisica da crianca depende de sua mée, e a crianca vem a sentir
que € assim.” A autora explica ainda que é pela mée que a crianca tem seu primeiro
amor e por quem se torna apegada. Por outro lado, também € a mée que lhe mostra

0S primeiros requisitos da realidade.

O amor da crianca pela mae faz com que ela ndo reconheca que a mae
possui interesses distintos dos dela, o que pode fazer ela ndo compreender
determinada situacao. Isso ja ndo ocorre sob a visdo que a crianca tem do pai, uma
vez que ela percebe a figura do pai como um ser separado, a hdo ser que ele tenha
0 mesmo cuidado com a crianca como a mae. Burlinghan (1973) apud Chodorow
(2002) traz uma analise do tratamento materno e paterno com as criancas. Ela
destaca que o pai imagina o filho crescido, embora sendo bebé e que, a partir disso,
cria expectativas quanto as atividades que poderdo ser realizadas pelos dois no
futuro. Além disso, a autora compara que, enquanto o pai trata o filho como um
brinquedo, apertando e atirando para cima, a mae ampara e abraga a criangca em

seu colo.

O papel materno esta atrelado ao “fornecimento do meio para a crianga”,
sendo que tal fornecimento “abrange mais que simples satisfacdo de necessidades
fisiolégicas e alivio de tensBes. O cuidado maternal é decisivo para a capacidade
final da crianga de enfrentar a ansiedade e dominar impulsos e o meio ambiente”
(CHODOROW, 2002, p. 112). Cabe a mae, também, saber qual o momento de fazer
com que a crianca se diferencie dela, sendo que esse processo de transformacao é
muito sensivel, colocando a mae entre a “protecéo total” e a “caréncia materna”.
Sendo assim, esse periodo é tdo importante quanto a fase inicial de cuidado do filho,

ja que é preciso perceber como e quando isso deve ocorrer.

Winnicott (1965a, p. 15) apud Chodorow (2002) diz que a maternacéo € uma
“‘condig¢ao extraordinaria que € quase uma doenga, embora seja muitissimo um sinal
de saude”. Analistas do assunto, conforme traz Chodorow (2002), relatam que o
nivel de satisfacdo em “ser mae” é diferente de qualquer outra experiéncia de

relacionamento humano. Além disso, comentam que, nesse periodo as maes
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desenvolvem capacidades fundamentais para o bom relacionamento com os filhos.

Sob a dtica de Olden (1958), a mae renuncia a si mesma nas primeiras
semanas de vida do filho, concentrando suas atenc¢des na crianca. A relacdo com o
filho, na visdo da mae, é caracterizada pela exclusividade e mutualidade, pelo
motivo de nao envolver outras pessoas e porque se caracteriza de forma
diferenciada do que com os adultos. Ela, como membro de um campo social mais
amplo, deve socializar a crian¢ga na medida em que cresce, conforme os soci6logos

Parson e Bales (1955) apud Chodorow (2002), comentam.

4.3 Conquistas femininas

Com o advento do movimento feminista, as mulheres ingressaram no
mercado de trabalho e mostraram-se capazes de desenvolver atividades além das
domésticas. Tais avancos concederam a elas um novo papel perante as relacdes
com o homem e a sociedade. Baptista (1995) comenta que a consciéncia da mulher
sobre sua capacidade intelectual, de trabalho e de competitividade acabou
diminuindo os valores da maternidade e dos cuidados com o lar, por exemplo.
Conforme o autor, a mulher passa a “trabalhar fora”, o que significa fora dos limites
da casa, e é caracterizado por ser um trabalho remunerado, o que a insere no
espaco publico. Nesse momento, coube a ela enfrentar o homem e lutar pelo seu

espaco a cada instante.

Além disso, a sua dedicacéo ainda deve ser vista no lado familiar e do lar, ou
entdo a conciliacdo entre a ocupacdo de espaco no mercado de trabalho e os
afazeres domésticos é frustrada e a mulher taxada de incapaz. “Ha um ideal
perpassando todo o tempo a relacdo da mulher com o mundo, que € um ideal
orientado para o que chamo de “Super Mulher”. Caberia a ela dar conta do sucesso

do lar e no trabalho. E, claro, nos relacionamentos” (BAPTISTA, 1995, p. 32).

A complexidade da vivéncia da mulher do mundo atual sofre mais uma
alteracdo quando da inclusdo da maternidade, porém isso ndo deve ser empecilho
para o bom andamento do todo. Baptista (1995) comenta que o trabalho n&o pode
ser limitador para a maternidade e nem a maternidade ser problema para o

desempenho do trabalho e da realizacéo profissional. Essa integracéo entre os dois
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polos é fundamental para o desenvolvimento da mulher contemporanea, cita a

autora.

A sociedade em geral, que por muitos anos viveu sob o dominio dos homens,
especialmente no mercado de trabalho, imagina que, com o desempenho de suas
fungBes profissionais, 0 homem ja cumpre com seu papel no coletivo. Enquanto que
a mulher ainda possui o dever de cuidar dos filhos e casa, multiplicando suas
funcdes. Para Baptista (1995), a diversificacdo dos papéis da mulher ajuda para que
se tenha a descentralizacdo do poder e para que se alcance a divisdo de tarefas

entre 0S sSexos.
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5 MIDIA, GENERO, CONSTRUCAO SOCIAL DA REALIDADE E
AGENDAMENTO

O conceito de Construcdo Social da Realidade, conforme Berger e Luckmann
(1987) e Sousa (2006), citados por Chiari (2011), diz que a visao central desta teoria
€ que toda realidade é socialmente construida. De acordo com os autores, as
praticas desenvolvidas, tanto de forma individual, quanto coletiva, podem redefinir
diversos pontos da sociedade, como regras, significados e simbolos. Conforme os
autores, o desenvolvimento de préticas e de interacdes sociais pode originar novas
definicdes de realidade, visto que cabe aos individuos a atribuicdo de significados as
praticas. Berger e Luckmann (1976) apud Silva e Santos (2012, p. 5) entendem que
tal teoria nos da a percepcdo de que vivemos em um “universo simbdlico

socialmente elaborado”.

Considerando que a midia auxilia na constru¢do da realidade social e que
esta, por sua vez, também tem sua colabora¢éo na producéo de produtos midiaticos,
os autores Berger e Luckmann (2004) apud Rocha e Dantas (2012) entendem que
0s meios de comunicacdo de massa possuem um papel muito importante como
mediadores de ideias distintas e que, em certo momento, nos colocam em um

espaco comum, a fim de possibilitar a troca de informacdes e conhecimentos.

Como ja se observou muitas vezes e acertadamente, essas instituicbes
desempenham um papel-chave na orientacio moderna de sentido ou,
melhor, na comunicacdo de sentido. S&o intermediadoras entre a
experiéncia coletiva e a individual, oferecendo interpretacbes tipicas para
problemas definidos como tipicos. Tudo o que as outras instituicbes
produzem em matéria de interpretacdes da realidade e valores, os meios de
comunicacao selecionam, organizam (empacotam), transformam, na maioria
das vezes no curso desse processo, e decidem sobre a forma de sua
difusdo (BERGER; LUCKMANN, 2004, p. 68 apud ROCHA; DANTAS, 2012,

p. 5).
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Além da questao vinculada a midia, Berger e Luckmann (1985) entendem que
toda tipificacéo, inclusive de género, pode controlar as agcbes humanas e produzir
significados na sociedade.

O comportamento esperado de uma pessoa de um determinado sexo é
produto de convencBes sociais acerca de género em um contexto social
especifico. E mais, essas ideias acerca do que se espera de homens e
mulheres sdo produzidas racionalmente; isto é: quando se fala em
identidades socialmente construidas, o discurso sociol6gico/antropoldgico
esta enfatizando que a atribuicdo de papéis e identidades para ambos os

sexos forma uma sistema simbolicamente concatenado (HEILBORN, 2004,
p. 498 apud RODRIGUES, 2011, p. 3).

Partindo dessa abordagem, € possivel perceber, por exemplo, 0 motivo de
meninas brincarem de bonecas, enquanto meninos brincam de carrinho. A
sociedade, em certo momento, construiu que a mulher cabe o instinto materno, de
zelo, a delicadeza e o cuidado com a familia, jA aos homens a sociedade remete a
vitalidade, a vontade de desbravar o mundo e tornar-se reconhecido. Scott (1995)
apud Rodrigues (2011) comenta que as caracteristicas definidas como naturais pela

sociedade séo, na verdade, construcdes afirmadas pela cultura.

Além da Teoria de Construcdo Social da Realidade, a Teoria do Agendamento
ou Agenda Setting também pretende explicar os assuntos abordados pela midia e
seus efeitos sobre a sociedade a longo prazo. Conforme Neveu (2001) apud Chiari
(2011), essa teoria atribui aos meios de comunicacédo a possibilidade de pautar os
assuntos que merecem maior atencdo do publico. Cahet e Andrade (2011, p. 02)
entendem que tal hip6tese "pode ser utilizada para compreender o fato de a midia
selecionar temas e proporcionar a construcao da opinido publica". De acordo com 0s
autores, muito do que é informado a sociedade é mediado pela midia por meio de
selecdo de temas. Nos seus entendimentos, esses assuntos passam a ser "objeto
de conversa entre as pessoas" (CAHET e ANDRADE, 2011, p. 4). Tais autores ainda
explicam que a hipotese dessa teoria ndo esta na forma como os veiculos fazem o
publico pensar, mas sim no que eles fazem o publico pensar. McCombs (2009, p.
111) baseado em diversos estudos sobre o agendamento da midia diz que o “grau
de énfase colocado nos topicos das noticias influencia a prioridade dada a eles pelo
publico”. Wolf (1995) citado por Coutinho (2000, p. 3) diz ainda que na Teoria do
Agendamento que através dos meios de comunicagdo de massa é oferecido “o
entendimento das situag¢des e fatos vivenciados, “a compreensdo que as pessoas

tém da realidade.”
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Wolf (1995, p.130) apud Coutinho (2000, p. 3) cita que:

Em consequéncia da acdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informacao o publico sabe ou ignora, presta atencao ou descura, realca ou
negligéncia elementos especificos do cenario publico. Os media através de
seus critérios de sele¢do e edi¢do de noticias apresentariam ao publico uma
lista daquilo sobre o que é necessario ter uma opinido e discutir.

s

Conforme Cunha e Finger (2013), atualmente é dificil que n&o haja
interferéncia dos meios de comunicag&@o nos assuntos diarios da populagéo.

Os consumidores de noticia tendem a considerar mais importantes o0s

assuntos que sdo veiculados na imprensa, sugerindo que 0s meios de

comunicagéo agendem nossas conversas. Ou seja, a midia nos diz sobre o
que falar" (PENA, 2012, p. 142 apud CUNHA e FINGER, 2013, p. 2).

McCombs (2009) lembra que a Teoria da Agenda esta sendo conduzida para
além do ambiente tradicional, que eram os assuntos publicos. Conforme o autor
existem muitas agendas na atualidade e muitos definidores de agenda, porém,

normalmente, a midia € a primeira no condicionamento.

Coutinho (2000) ressalta que os veiculos s6 exercem o papel de agenda
quando tém credibilidade e no momento em que sao vistos como um ponto de

referéncia pelos individuos.
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6 A HISTORIA DO VEICULO ZERO HORA

Em 1964, apds o golpe militar, o Jornal Ultima Hora mudou de nome para
tornar-se Zero Hora. “Autenticamente gaucho. Democratico. Sem compromissos
politicos. Nasce com um Unico objetivo: servir ao povo, defender seus direitos e
reivindicacdes, dentro do respeito as leis e as autoridades” (BERGER, 2003, p. 52).
Na continuidade da histéria, em 1965, a editora passa a ser presidida por Mauricio
Sirotsky Sobrinho e muda o nome para Empresa Jornalistica Sul-Riograndense S.A.
Nesse mesmo periodo, de acordo com o autor, a empresa também compra a TV
Gaulcha, que, em 1967 se filia a Rede Globo. Em 1970, é formado o complexo de
comunicacdo RBS (Rede Brasil Sul), expandindo, além da Zero Hora, suas radios,

emissoras de TV e jornais pelo interior do Rio Grande do Sul e Santa Catarina.

Atualmente, o Grupo RBS atua no ramo de comunicagdo com oito jornais
(Zero Hora, Diario Gaucho, Pioneiro, Diario de Santa Maria, Diério Catarinense, Hora
de Santa Catarina, A Noticia e Jornal de Santa Catarina), duas emissoras de
televisdo (RBS TV e TV Com) e sete emissoras de radio (Gaucha, Atlantida, Itapema
FM, Farroupilha, CBN Porto Alegre, Diario da Manha e Radio AM Rural). Além
disso, ainda possui representacdo em outros segmentos, como e-Bricks Digital, que
€ uma empresa de investimento no setor digital do Grupo, como e-commerce
segmentado, mobile e midia digital e tecnologia; seis sites de andncios automotivos;
a Engage, a qual oferece uma estrutura que atende toda a cadeia de eventos como
projetos culturais, artisticos e esportivos; o portal de conteudo CIlicRBS; a RBS
Publicacdes, que atua na producdo e comercializacdo de projetos editoriais; a
Vialog, que presta servigos de logistica e ainda a Grafica UMA, que presta servi¢cos
de impresséao para jornais de terceiros.
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Na percepgéo de Berger (2003), o jornal Zero Hora n&o se posiciona de forma
opositiva ao Correio do Povo ou ao Jornal do Comércio, tanto nos textos quanto na
posicdo ideoldgica. O autor cita ainda que o veiculo disputa o leitor pela posicdo de
consumidor e nado pela posicdo de leitor, ja que Zero Hora investe muito em

campanhas, em cadernos diferenciados e na distribuicdo de prémios.

Afirmando ser “o jornal de todos os gauchos”, o autor lembra que o jornal
deve manter uma igualdade de discurso perante todos os publicos e, para isso, é
necessario organizar a leitura e proporcionar 0s cadernos especiais, o que
especializa cada secdo. Zero Hora possui a opcao de dividir o jornal em cadernos
independentes diariamente, a fim de atender em um mesmo espaco de tempo
diversos publicos de uma casa, por exemplo. “No final de semana ampliam-se os
leitores, logo, também os cadernos se multiplicam, buscando individualizar aquele
que nao tem possibilidade de encontrar um jornal inteiro com seu perfil” (BERGER,
2003, p. 60).

A tendéncia da especializacdo do conteudo na Zero Hora surge logo apés o
jornal Estado de Sado Paulo lancar uma edicdo de esportes, no ano de 1960,
conforme ja relatado neste trabalho. Seguindo essa tendéncia de investir em
cadernos especiais, em 1965, Zero Hora inicia a circulacdo do Caderno 2, que
apresentava a programacao cultural e de entretenimento aos leitores. Tal encarte
mudou de nome para ZH Variedades e, apds, para Segundo Caderno, nome gque se
mantém até os dias atuais, e que, neste ano, comemora 50 anos. Além da
preocupacdo com os cadernos especiais, a fim de atender um publico especifico, o
jornal também preocupou-se em lancar exemplares especiais sobre acontecimentos
que ocorreram no mundo, como o “Guatemala”,que foi encartado a edi¢cao do dia 15
de fevereiro de 1976, relatando sobre o terremoto que matou mais de 20 mil
pessoas na Guatemala. Também, em 1987, um caderno especial explicou como iria
funcionar a Assembleia Constituinte, encarregada de elaborar a nova Constituicéo
do Pais. Ja em 2012, “Filhos da rua” mostra a histéria de um menino de 14 anos,

analfabeto e viciado em drogas que circulava sem destino por Porto Alegre.

O Caderno de Cultura, lancado em 1967, circula até 1970. “Em 11 de abril
daquele ano circulou o n umero 60 do suplemento, que fecharia o ciclo” (KELLER,

2012, p. 51). Apo6s um intervalo de 11 anos, ele ressurge no dia 03 de outubro de
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1981.

Atualmente, Zero Hora distribui, encartados em suas edi¢cdes, 0s seguintes
cadernos: Campo e Lavoura, Caderno de Esportes, Segundo Caderno, Proa, Donna,
Pense Empregos, Dinheiro, TV Show, Vida, Gastrd, Kzuka, Pense Carros/Sobre
Rodas, Casa & Cia e Viagem. Os cadernos sdo semanais, sendo que o Segundo

Caderno somente nédo é veiculado aos domingos.

A evolucédo e a forma como o jornal Zero Hora utilizou essa tendéncia podem

ser analisada a seguir:

Grafico 1 - Apresentacdo da quantidade de cadernos especiais lancados pelo jornal
Zero Hora

Quantificacao dos cadernos especiais em ZH
em determinado espag¢o de tempo

m Quantificacdo dos cadernos
especiaisem ZH em
6 determinado espaco de tempo

Legenda:
A - Periodo entre 1965a 1969
B- Periodo entre 1970a 1974
C- Periodo entre 1975a 1979
D - Periodo entre 1980a 1984
E - Periodo entre 1985 a 1989
F- Periodo entre 1990a 1994
G - Periodo entre 1995a 1999
H - Periodo entre 2000 a 2004
|- Periodo entre 2005 a 2009

J - Periodo entre 2010a 2014

A B C D E F G H | J

Fonte: Da autora. Baseado em: MENDES, Moisés; HAASE FILHO, Pedro. ZH 50 anos. Porto Alegre:
Editora Zero Hora, 2014.

O presente grafico demonstra, em intervalos de cinco anos, a quantidade de
cadernos que Zero Hora lancou ao longo de sua histéria, conforme dados do proprio

veiculo, o qual langcou um livro com sua linha do tempo em comemoracao aos seus
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50 anos. Considerando que Zero Hora surgiu em 1964, percebe-se que nos seus
primeiros cinco anos ja surgiram seis cadernos especiais, sendo 0 primeiro o
“Caderno 27, ja no ano de 1965. O grande salto de publicacBes especificas ocorreu
entre 1990 e 1994, quando do lancamento dos cadernos que permanecem sendo
encartados atualmente, como os relacionados a gastronomia e carros. Naquele
periodo, houve o surgimento de Donna, objeto de andlise deste trabalho. Ja no
intervalo entre os anos de 2000 a 2004, foram apresentados também oito novos
exemplares, porém somente o caderno “Pense empregos” ainda é veiculado em
Zero Hora atualmente. E importante ressaltar que no ano de 2008 e, portanto, no
periodo denominado “J” no gréfico, o suplemento Donna passa a ser denominado
“revista” e sofre algumas alteragdes no modelo editorial e de diagramacéo e,

portanto, € somado aos demais cadernos que surgiram no periodo.
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7 ANALISE E PERCEPCOES QUANTO A REVISTA DONNA

Este capitulo trata sobre o trabalho de andlise realizado nos 23 exemplares
da Revista Donna e traz dados que comprovam o0s principais assuntos abordados

nas edicbes. Além disso, é realizada uma relacdo entre as caracteristicas do
Jornalismo Especializado e Jornalismo de Revista e o objeto da andlise.

O referido capitulo também faz uma analise sobre como o contetdo divulgado
na revista € apresentado e como o0s temas relacionados a moda e beleza,
principalmente, sofrem alteracbes com o passar dos anos. Por fim, apresenta-se

uma possivel caracterizacdo da mulher construida pela Revista Donna.

7.1 O jornalismo especializado e a construcao da publicidade em Donna

Visto que, através do Jornalismo Especializado, é possivel atender aos
publicos de acordo com seus interesses, Abiahy (2000) cita que cada um faz suas
escolhas de forma individual e de acordo com suas prioridades. Tal situagcao ocorre
na Revista Donna, que possui a preocupacao de pautar sua publicagcdo por assuntos
de interesse das mulheres ou que, de alguma forma, tenham relagdo com o mundo

feminino.

Além de proporcionar um contato mais direto dos veiculos de comunicagéo
com seu leitor, o jornalismo especializado também possibilita que os anunciantes
mantenham um contato mais préximo com o publico-alvo. Essa estratégia, de
acordo com Abiahy (2000), é uma forma de atingir oS grupos que se encontram

divididos na sociedade.
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Desse modo, o levantamento dos anuncios publicitarios foi realizado nos 23
exemplares analisados e buscou quantificar o espaco utilizado pela publicidade em
cada um. O calculo foi realizado com as publicacbes em formato digital, o que
confere valores aproximados nos resultados. O calculo foi baseado na relacao entre
0s centimetros quadrados totais das paginas e a soma dos centimetros quadrados
dos andncios publicitarios. Tendo essa férmula, chegou-se aos numeros

apresentados a seguir, considerando a relacdo contetdo editorial X publicidade.

Gréfico 2 - Conteudo editorial x contetdo publicitario em Donna de 9 de maio de
1993

Donna 1993 - Publicacao de 8 paginas

2,29%

H Conteudo editorial

Publicidade

97,71%

Fonte: Da autora.
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Grafico 3 - Conteudo editorial x conteado publicitario em Donna de 8 de maio de
1994

Donna 1994 - Publicagao com 13 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 4 - Conteudo editorial x conteddo publicitario em Donna de 14 de maio de
1995

Donna 1995 - Publicagao com 16 paginas

B Conteldo editorial

W Publicidade

Fonte: Da autora.



44

Grafico 5 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 12 de maio de
1996

Donna 1996 - Publicacao com 16 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 6 - Conteudo editorial x contetdo publicitdrio em Donna de 11 de maio de
1997

Donna 1997 - Publicagao com 16 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 7 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 10 de maio de
1998

Donna 1998 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 8 - Conteudo editorial x contetdo publicitario em Donna de 9 de maio de
1999

Donna 1999 - Publicagao com 20 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 9 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 14 de maio de
2000

Donna 2000 - Publicagao com 16 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 10 - Conteldo editorial x contetudo publicitario em Donna de 13 de maio de
2001

Donna 2001 - Publicagao com 28 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 11 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 12 de maio de
2002

Donna 2002 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 12 - Conteudo editorial x contetdo publicitario em Donna de 11 maio de 2003

Donna 2003 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 13 - Conteudo editorial x contetudo publicitario em Donna de 9 de maio de
2004

Donna 2004 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora

Gréfico 14 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 8 de maio de
2005

Donna 2005 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 15 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 14 de maio de
2006

Donna 2006 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 16 - Conteldo editorial x contetdo publicitario em Donna de 13 de maio de
2007

Donna 2007 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 17 - Conteudo editorial x contetdo publicitario em Donna de 11 de maio de
2008

Donna 2008 - Publicagao com 24 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 18 - Conteudo editorial x contetudo publicitario em Donna de 10 de maio de
2009

Donna 2009 - Publicagao com 20 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 19 - Conteludo editorial x contetudo publicitario em Donna de 9 de maio de
2010

Donna 2010 - Publicagao com 28 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 20 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 8 de maio de
2011

Donna 2011 - Publicagao com 30 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.
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Grafico 21 - Conteudo editorial x conteudo publicitario em Donna de 13 de maio de
2012

Donna 2012 - Publicagao com 28 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 22 - Conteldo editorial x contetudo publicitario em Donna de 12 de maio de
2013

Donna 2013 - Publicagao com 36 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.



53

Grafico 23 - Conteudo editorial x contetdo publicitario em Donna de 11 de maio de
2014

Donna 2014 - Publicagao com 40 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

Gréfico 24 - Conteldo editorial x contetdo publicitario em Donna de 10 de maio de
2015

Donna 2015 - Publicagao com 44 paginas

B Conteldo editorial

= Publicidade

Fonte: Da autora.

O panorama geral da analise, relacionado ao conteudo editorial e ao conteudo
publicitario, pode ser claramente percebido no grafico a seguir, 0 qual mostra, lado a

lado, a porcentagem ocupada pela publicidade nos 23 exemplares analisados.
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Gréfico 25 - Percepcéo geral da relacao contetdo editorial x contetdo publicitario
em Donna
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Fonte: Da autora.

Os graficos apresentam um valor aproximado do espaco utilizado pela
publicidade nos 23 exemplares analisados neste estudo. Na primeira publicacdo de
Donna, os 2,29% de espaco utilizado para publicidade indicam uma possivel
desconfianca dos anunciantes em apostar em um produto novo no mercado, alias,
trata-se da publicacédo n° 1 de um encarte que teria uma historia de décadas. Ja no
segundo ano, o nimero de paginas, que eram 8 no exemplar de 1993, aumenta para
13 paginas, enquanto que a publicidade aumenta 15,80% e representa 18,09% do
exemplar do ano de 1994. Nos anos de 1995, 1996 e 1997 tem-se uma paridade no
namero de paginas, que somam 16 nas trés publicacdes. A porcentagem ocupada
por publicidade nesses casos também é préxima, alternando entre 21,63%, 20,81%
e 17,80%, respectivamente. Um salto de anuncios foi percebido em 1998, quando
46,38% do exemplar ndo era conteudo editorial, sendo que, no total, o caderno
apresentava 24 paginas. Tal diferenca em relagdo as publicagbes anteriores da
revista possivelmente tenha ocorrido pelo motivo de Xuxa estampar a capa e ser
chamada como a “M&e do Ano”, ja que naquela época sua carreira estava em
evidéncia. Uma queda foi percebida em 1999 e 2000, quando Donna diminuiu as
paginas em relacdo ao exemplar do ano anterior. De 24 paginas passou a 20
paginas em 1999 e a 16 paginas em 2000. Isso possivelmente justifica os 27,09% e
20,23%, respectivamente, de espaco reservado para publicidade, configurando uma
baixa de anuncios comparados ao ano anterior. No ano de 2001, o exemplar

apresentou-se com 28 paginas e somente 9,68% de espaco para publicidade. De
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2002 a 2008, Donna chegou as leitoras com 24 paginas e com porcentagens entre
14,66% e 19,56% ocupadas por conteudo publicitario. Entre 2009 e 2015, a revista
ampliou gradativamente o numero de paginas, de 20 até 44 paginas. Uma
diminuicdo de duas paginas foi percebida de 2011 para 2012, porém o conteudo
publicitario ocupou praticamente 0 mesmo espaco, 32,67% e 32,96%,
respectivamente. J4 nos anos de 2009 e 2010, o aumento foi percebido tanto no
namero de paginas quanto na publicidade: 27,91% em 20 paginas em 2009 e
34,48% em 28 paginas em 2010. Nas ultimas trés publicacdes do objeto de andlise,
0 espaco ocupado pela publicidade chegou praticamente a metade do exemplar. No
ano de 2013, foram ocupados 43,37%; em 2014, 50,89% e, em 2015 a soma
alcancou 43,16%, enquanto que as paginas aumentaram de 36 paginas em 2013

para 40 paginas em 2014 e para 44 paginas em 2015.

Os dados traduzem especialmente o cenario do mercado consumidor,
formado, nesse caso, principalmente pelas mulheres. Percebe-se, na maioria dos
exemplares, que grande parte dos anuncios séao de clinicas de estética, produtos de
beleza e profissionais desse ramo, seguidos pelos anuncios do comércio de roupas
e marcas. As publicidades de itens relacionados a maternidade e também de
clinicas de inseminacédo aparecem frequentemente, o que é justificado pelo recorte
do objeto de estudo, que é o Dia das Maes. Contetudos publicitarios sobre
automoveis apareceram em 1994, 1998, 2006, 2008, 2010, 2011 e 2014, como uma
forma de representar a independéncia feminina. Nos exemplares analisados, foi
possivel conferir que foram raros os casos com publicidade voltada a produtos ou
materiais ligados a vida doméstica. Farmacias, lojas de moveis e joalherias possuem
uma participacdo consideravel nas paginas analisadas de Donna. Eventualmente,

aparecem anuncios referentes ao mercado imobiliario ou escolas.

Umas das possiveis explicacfes para a grande procura dos anunciantes é o
contato direto da empresa ou produto com o seu publico-alvo, no caso, as mulheres.
Tal situacdo pode ser explicada conforme cita Abiahy (2000), a massa passa a ser
vista como consumidora de uma industria cultural. Além disso, a autora lembra que a

segmentacao é vista como uma estratégia de mercado.

Outra proposta para explicar os dados apresentados pode ser a credibilidade

do veiculo, considerando que 0s anunciantes investem em veiculos que imprimem



56

credibilidade junto a audiéncia. Conforme Vestergaard (2000), a publicidade hoje
utiliza diversas formas de alcancar o publico-alvo, tanto no planejamento das

campanhas quanto na insercdo dos anuncios e demais acoes.

Traquina (2002) diz que, além de tudo, o jornalismo também é um negdcio. A
partir disso pode-se perceber que da mesma forma que o0 anunciante vé uma
oportunidade de vendas e crescimento no exemplar que anuncia, o jornal, por sua
vez também tém o anunciante como cliente e necessita dele para manter a estrutura

de sua empresa.

7.2 Os temas priorizados por Donna

Com a finalidade de perceber quais assuntos sao tratados na Revista Donna,
desenvolveu-se a tabela apresentada a seguir, considerando os 23 exemplares da
revista. Além de quantificar os temas abordados, teve-se a preocupacao de conferir
a periodicidade com que eles eram apresentados.

Tabela 1 - Assuntos abordados pela Revista Donna nos 23 exemplares analisados
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1994 X[ X[ X|X X[X[X[X[|X|X]|X
1995 X| X X|X X|X| X X|X|X|X[X|X
1996 X[X|X[X|X|X[X]|X|X]|X X|X|X X | X
1997 X X| X X[ X X X X|X| X
1998 X| X X|X X| X X X X|X| X
1999 X|X|X X X|X|X X X X|X|X[X
2000 X X|X| X[ X X X X|X| X
2001 X[{X| X X X| X X X|X| X X[X|X[X|X|X[X
2002 X|X X X[ X X X X| X X|[X|X X|X X
2003 X[{X| X X X[ X X X X|X|X X| X X
2004 X| X X|X|X|[X X X X| X X|X
2005 X| X[ X X X| X X X X| X X| X X
2006 X|X|X X X|X X X| X[ X|X]|X X X
2007 X|{X|X X X|X X X|X X|X X X
2008 X| X X X|X X X X| X XX X
2009 X X X[ X X X X| X XX X|X
2010 X|X|X X X|X X X X| X X| X X|X X
2011 X| X X X| X X X X| X X X|X|X|[X
2012 X| X X X X X X X X[ X|X[X
2013 X| X X X|X X X X|X XX X X[ X|X|X
2014 X X X X X X X|X[X|[X]|X
2015 X|X[X|X|X X|X XX X X X|[X|X

Fonte: Da autora.
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Desde a primeira edicdo analisada, do ano de 1993, a ultima, em 2015, foi
possivel perceber que alguns assuntos mantiveram-se, enquanto outros eram
extintos depois de certo tempo. Por outro lado, com o desenvolvimento do caderno
Donna, muitas se¢fes surgiram seguindo interesses e/ou tendéncias da sociedade.
Foi possivel ainda averiguar que, em determinados periodos, alguns assuntos eram

retirados e voltavam depois de um tempo.

O inicio da publicacdo foi modesta. Com apenas oito paginas, 0s assuntos
transitaram por moda, beleza, decoracédo, cultura e sociedade, além da participacéo
de duas colunistas. J& no ano seguinte, numerologia, horéscopo e cruzadas foram
inseridos para incrementar a leitura. Nas edi¢cdes do Dia das Maes, as colunas com
estilo literario apareceram em Donna pela primeira vez no ano de 1995, com Martha
Medeiros e, em 2001, Luis Fernando Verissimo e Moacyr Scliar ampliam essas
colunas. Em 1997, é perceptivel a primeira colaboracédo de Xico Gongalves, com sua
coluna sobre moda. Ele permanece até 2011. Com uma forte participacdo nos
exemplares analisados, estiveram as colunas e matérias sobre cultura, envolvendo
cinema, masica, livros e eventos culturais e sobre a vida social, como os perfis e
RSVip. Tais assuntos estiveram presentes com intervalos em alguns anos, mas,
mesmo assim, mantiveram-se bem representados. Culindria, assuntos ligados ao
ramo de pets ou kids tiveram pouca incidéncia nesses 23 exemplares. Com o
aumento do numero de paginas da revista, novas categorias foram incluidas,

especialmente colunas de assuntos diversos.

7

Com o auxilio da tabela, foi possivel verificar que a editoria de moda é
suprema na Revista Donna, aparecendo em todos os exemplares estudados, sendo
que o tema “moda” traz abordagens quanto as tendéncias do mundo fashion para
determinada época, dicas de estilo, curiosidades sobre as marcas mais
conceituadas no mercado, colunas assinadas sobre o assunto e, ainda,
especialmente nesses 23 exemplares, foram apresentados muitos ensaios de moda

para gestantes.

De acordo com Buitoni (1986), o periddico feminino “O Espelho Diamantino”,
lancado em 1987, reservava um espaco em sua publicacdo para assuntos
relacionados a moda. Da mesma forma, a autora cita que, em “A Estagcao”, os

moldes das roupas apresentadas na revista eram disponibilizados em tamanho real
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junto a revista. Tratando-se de moda, especialmente, as revistas sofriam forte
influéncia de Paris. Tomando por base esses acontecimentos histéricos, percebe-se
gue os assuntos ligados a moda foram tratados nas publicacdes femininas desde

seu inicio e perpetuaram-se por todos esses anos.

Outro aspecto analisado nas Revistas Donna é que a colunista Célia Ribeiro
também faz parte dessa histéria e estd presente em todos os exemplares
analisados, sendo que o conteudo abordado por ela trata sobre no¢cdes de etiqueta
para mulheres. Os assuntos sobre os quais ela fala vdo desde a roupa ideal para
eventos até dicas de boas maneiras. Percebe-se claramente nas edic6es analisadas
0 que o livro langcado em comemoracgédo aos 50 anos de Zero Hora comenta sobre a
chegada de Donna, no ano de 1993: “ZH fica mais chique”. Nesse sentido,
Bassaneze (2004) apud Fernandes, Caneiro e Castelo (2011) comentam que o
contetdo apresentado nas primeiras publicacées direcionadas ao publico feminino
trazia valores dominantes na época, sendo que um deles era relacionado ao
comportamento na sociedade. Assim, as colunas de Célia Ribeiro também fazem
uma relagcdo com o que era apresentado nas publicacfes de tempos passados, mas,

provavelmente, com outras abordagens.

Na sequéncia, percebeu-se que a editoria de beleza também possui forte
participacédo na revista, sendo que nao foi utilizada em apenas dois exemplares dos
23 analisados. Os textos apresentados nessa editoria trazem conteudos ligados aos
cuidados com a pele, especialmente durante a gravidez, informacdes sobre estética,
inclusive sobre plasticas e outros procedimentos, maquiagens, lancamentos em

produtos cosmeéticos e, também, questdes ligadas a autoestima.

A beleza também foi tratada nos primeiros modelos de revista feminina,
conforme Buitoni (1986). A empresa que mantinha a “Revista Feminina” foi fundada
em 1914 e a referida revista é considerada o melhor modelo de publicagéo feminina.
Além disso, a empresa também fabricava produtos de beleza, o que faz pensar que
assuntos envolvendo a beleza eram abordados na edigéo, visando a venda dos

produtos na sequéncia.

Em analise quanto a incidéncia das editorias e/ou assuntos que ocupam as
paginas da Revista Donna, pode-se perceber que as colunas assinadas que trazem

textos com um género mais literario em seu contetdo tém forte incidéncia na revista.
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No decorrer dos 22 anos passaram pelas paginas da revista diversos autores
reconhecidos no ambiente literario, como Luis Fernando Verissimo, Moacyr Scliar e

Martha Medeiros.

Os exemplos anteriormente apresentados, nas revistas, sobre moda, podem
ser entendidos pela Teoria do Agendamento visto que, no momento em que as
revistas encartavam modelos de roupas nos exemplares, era previsto que o publico
seguiria tal tendéncia e usaria esses modelos para seu vestuario. Quanto a
influéncia de Paris sobre o conteudo veiculado das revistas, isso indica que as
leitoras seguiam essas referéncias na forma de se vestir. JA& a questdo apontada
sobre a “Revista Feminina” pode ser entendida da seguinte forma: os assuntos
apresentados nela influenciavam a mulher a ter um cuidado maior consigo e a zelar

por sua beleza e, em consequéncia, consumir a linha de produtos da empresa.

7.3 A apresentacdo do conteudo editorial em Donna

A Revista Donna surge como uma forma de o jornal Zero Hora apresentar-se
as mulheres e manter-se préximo desse publico. Conforme a Editora, Patricia Rocha
(2015), "como todo suplemento jornalistico, Donna busca apresentar conteldos
do interesse de seu publico, com interlocucdo com o0s eventos e questbes do
momento. Analisando a incidéncia das editorias e a forma como se apresentam,
percebe-se que a permanéncia de certas editorias e também dos colunistas justifica
a fidelidade do publico com o caderno, que mais tarde tornou-se revista. Temas
como comportamento, moda, beleza, carreira, atualidades, cultura sdo apresentados
em Donna, sendo que, conforme cita Rocha (2015) a ideia é oferecer a cada edi¢céo
oferecer um mix desses conteudos. Visto a delimitacdo do Dia das Maes em nosso
objeto de estudo, ela diz que “como em outras datas tematicas, a busca € por uma
pauta interessante, que possa surpreender as leitoras”, e complementa “pode tanto

ser uma pauta diferente, atemporal, como algum tema a ver com o momento.”

A moda, desde o inicio, em 1993, mostrou-se o carro-chefe do encarte
dominical, que, na época, surgiu timido, com apenas oito paginas, porém com duas
exclusivamente tomadas por fotos coloridas de um ensaio de moda para gravidas, a
fim de valorizar a “nova silhueta”. Com o passar dos anos, as produgdes de moda

permanecem ocupando as paginas da Revista Donna e se apresentam de diversas
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formas, porém sempre com a preocupacdo de trazer simbologias ligadas a
maternidade nas edi¢bes analisadas. No ano de 1994, novamente, uma gravida
mostra os trajes mais confortaveis para o periodo. Ja em 1995, a relacdo méae e filha
encarta o catalogo de moda, evidenciando o retorno de classicos de décadas
passadas, porém em outros tecidos. Como “Gravida e bela” € intitulada a editoria do
ano de 1996. O texto remete a vontade de as mulheres continuarem bem vestidas e
bonitas durante os nove meses de gravidez, quando a barriga ndo para de crescer e
as roupas insistem em nao servir. Em 1997, um editorial “chique”, porém confortavel,
dita a moda para as futuras maes. Os trajes do guarda-roupas dos papais séo a
opcdo da moda no ano de 1998. Em 1999, Cristiana Oliveira, que também foi capa
da edicao, desfila os modelos para as gestantes, em um ensaio de trés paginas. O
pressuposto formado de que gravidas deveriam fotografar o editorial de moda muda
em 2000. A ideia € mostrar que a moda das maes parte do gosto pessoal. As
tendéncias em casacos para o inverno sao apresentadas em 2001. No ano de 2002,
a gravida retorna vestindo diversos modelos e o texto fala da dificuldade de
encontrar roupas que nao possuem prazo de validade para somente o periodo da
gestacdo. A influéncia das mées no estilo dos filhos é o tema do editorial do ano de
2003. Fotos irreverentes traduzem a relagéo existente entre eles. Em 2004, quatro
paginas apresentam as tendéncias para a proxima estacdo. As modelos sdo quatro
maes com suas filhas, simbolizando que a distancia entre as gera¢fes, que parecia
enorme, esta cada vez menor. Um ensaio com fotos externas apresenta roupas para
as futuras mamaes em 2005, mostrando a preocupacdo de elas conseguirem
manter-se bonitas e confortaveis. As “filhas estilistas” vestem as maes em 2006. A
ideia € mostrar como os filhos influenciam os pais depois de certo tempo, inclusive
na hora de se vestir. O editorial é voltado aos cuidados com a barriga hovamente em
2007. As criangas estrelam o editorial em 2008, vestindo-se a partir dos estilos das
mamaes, que nao aparecem nas fotos. Uma mae e suas duas filhas mostram as
diferentes maneiras de se vestirem no editorial de 2009. O jeans invade 2010, é
tema da secdo de moda e nao faz referéncia as maes. Em 2011, o tricé ocupa o
espaco e leva o titulo de “Tricé entre amigas”. A inovagao parece marcar a edigao de
2013 no que diz respeito a moda. As roupas saem das paginas e os moveis entram,
seguindo a tendéncia de marcas e estilistas apostarem em moda e design. Em 2014,
as mulheres, mées e filhas, representantes de sete grandes lojas ligadas ao ramo de

confec¢cbes do Estado do Rio Grande do Sul ocupam cinco paginas e contam como
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é a relacdo entre elas e a admiracdo pelo trabalho. J& em 2015, a pagina de moda
nao apresenta o estilo “catalogo” e é assinada por duas jornalistas, que apresentam

o “Consultério Fashion”.

Na analise das capas, principalmente em relacdo ao assunto que a matéria
principal de cada exemplar traz em seu conteudo, foi possivel perceber, claramente,
a evolucdo da mulher e do papel de “ser mae”. Durante o periodo formado pelos
anos de 1993, 1996, 1997, 1998 e 1999, a capa traz mulheres gravidas com
exposicao de suas barrigas. A excecao ocorre no ano de 1994 quando a capa é o
ator Richard Gere e a relagdo com o Dia das Mées € percebido somente no editorial
de moda. Esse exemplar foi encartado em Zero Hora uma semana apds a morte do
piloto brasileiro Airton Senna e, por este motivo, acredita-se que tal contetudo foi
utilizado visto que grande parte da redacdo estava cobrindo tal acontecimento. Em
1995, a mée da capa € a mesma do ano de 1993, porém com sua filha. O ano de
2000, junto a tantas outras transformacdes ocorridas na mudanca de século, Donna
também mudou e trouxe em sua capa o titulo “Maes de coragao”, para uma matéria
gue contou a histdria de seis mulheres que optaram pela adocdo. Em 2001, a capa
trouxe cinco mulheres-maes ja experientes e com suas familias formadas, contando
as historias de como € ser mde. A mée de cadeira de rodas com sua filha ao colo
em um caloroso abraco é a capa de 2002, em que a matéria fala da superacao de
limites das mées com alguma deficiéncia. Em 2003, Donna reflete a realidade vivida
entre filhos e madrastas, que se dedicam como segundas maes. O envolvimento de
maes em causas sociais e ONGs € o tema de capa no ano de 2004. Entre os
exemplos esteve Diza Gonzaga, diretora da Fundacao Thiago de Moraes Gonzaga,
que desenvolve o Projeto Vida Urgente, o qual luta pela conscientizagcdo e
seguranca no transito. Em 2005, a capa faz uma comparacéo entre duas maes com
seus filhos: uma mae como vemos nos dias atuais e outra da década de 60,
enquanto que a mateéria faz referéncia a nova forma de ser made. O mercado de
trabalho das mé&es surge na capa de Donna em 2006, quando mostra a mae
amamentando seu filho no ambiente de trabalho, fazendo alusdo a forma como elas
conciliam o trabalho e a maternidade. Em 2007, o exemplar mostra que existem
outras formas de ser mae, como irm& mais velha, dinda, tia e até professora. As
formas como educar os filhos no século 21 e os assuntos que devem ser tratados

pelos pais com eles séo tema de capa no ano de 2008. Em 2011, o assunto da
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edicdo do Dia das Mées é a opcédo de ser mée solteira e formar uma familia de duas
pessoas. A humanizacdo do parto normal € o tema da capa de 2013, o que
apresenta a sociedade os trabalhos das “doulas”, mulheres que auxiliam as futuras
maes no momento mais marcante de suas vidas. Em 2015, Angelina Jolie é capa de

Donna, que faz referéncia a comemoragdo do Dia das Maes, enfatizando sua
histéria como mée bioldgica e adotiva.

As alteracbes percebidas nas formas como as editorias de moda sao
apresentadas caracterizam, de certa maneira, como a sociedade mudou e como as
mulheres acompanharam esse desenvolvimento. O movimento histérico teve sua
parcela de contribuicdo nesse periodo, especialmente na entrada do século XXI. A
sociedade, que se mantinha com valores e comportamentos tradicionais,
modernizou-se e quebrou alguns paradigmas. As caracteristicas dos exemplares
descritos acima podem ser interpretadas como um avan¢o da mulher, levando em
consideracdo a forma como elas aparecem nos catalogos e nas capas da Revista
Donna. A capa, a matéria principal e o editorial de moda evidenciam a importancia
da mulher e a colocam em local de destaque, visto que as editorias de moda, por
exemplo, ocupam grande espaco da publicacdo e as capas sdo o atrativo dos
exemplares. Visto isso, é possivel perceber no objeto de analise que houve
alteracdes na forma como as mulheres passaram a participar da sociedade. Houve

mudancas também na forma como séo vistas.

Enquanto, na década de 90, a maioria das capas trazia as mulheres gravidas
ou com seus filhos pequenos, o ano 2000 mudou o foco e apresentou as questdes
ligadas a adocéo. Nesse ritmo, outros assuntos, que nao deixavam de estar ligados
ao Dia das Méaes, foram abordados por Donna: maes deficientes, madrastas, méaes
com forte vinculo social, mée de vinculo afetivo e até o exemplo da atriz Angelina
Jolie. Pode-se dizer que Donna colocou em pauta assuntos diferentes ligados a

maternidade.

Esse processo de inser¢do de novos assuntos também pode ser discutido por
duas diferentes formas. Do ponto de vista jornalistico, a sociedade precisa receber e
ter acesso a novos conteudos por meio dos veiculos midiaticos e estes devem ser
atualizados. A outra forma € fazer uma abordagem quanto a situacéo da sociedade,

como ela esta se mostrando e o que esta desenvolvendo, 0 que acaba retratando a
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realidade.

A Teoria do Agendamento pode explicar essa proposta como uma forma de
fazer com que o publico dé mais atencédo a estes assuntos. Além disso, Cahet e
Andrade (2011), entendem que a atencdo dada a determinados assuntos pelos
meios de comunicacgdo € uma forma de proporcionar a constru¢cao da opinido publica

e também de pautar o objeto da conversa do publico.

Além das paginas reservadas para falar sobre moda, especialmente para a
apresentacao de looks e tendéncias, com uso de muitas fotos e formando uma
espécie de catdlogo, a moda também se apresenta nas colunas. De 1997 a 2011,
Xico Gongalves assinou a coluna que levava seu préprio nome. Durante 2001 e
2002, Xico Reis escreveu em sua coluna denominada “NY”. O conteudo nao era
exclusivamente sobre moda, mas também sobre assuntos ligados a estética e
tendéncias internacionais. Outra forma de abordar o assunto sdo as coberturas de
eventos relacionados ao mundo fashion, como os langamentos de cole¢bes e as
semanas de moda. Em 1997, um desfile-teatro no Teatro Sdo Pedro foi tema de
duas paginas coloridas do caderno. A 62 edicdo do evento Minas Trend Preview
esteve em duas paginas de Donna no ano de 2010, sendo assinadas por Fernanda
Zaffari, em sua coluna “Estilo préprio”. Em 2011, a colecdo outono-inverno foi
apresentada no maior evento de moda da serra, o Iguatemi Fashion, e foi publicada

nas paginas de Donna.

As secBes com temas sobre beleza sao apresentadas em forma de matéria
ou, ainda, em colunas. Nos exemplares analisados, percebeu-se a preocupacéo em
falar diretamente com as maes e futuras mées, especialmente sobre cuidados com o
corpo durante e depois da gestacdo. Eventos relacionados ao lancamento de
produtos no mercado também ocupam espago na publicacdo, como em 2009,
quando o publico foi informado sobre o que poderia ser conferido no evento “The
Beauty”, feira dirigida para o ramo cosmético. Além disso, dicas de maquiagem s&o

frequentes no conteltdo editorial de Donna.

As “histérias” contadas nas colunas de crbnicas normalmente expressam
casos do cotidiano, temas relacionados ao amor e muitas vezes com um toque de
humor. Luis Fernando Verissimo assinou sua coluna durante 11 anos. Moacyr Scliar

participou por uma década. Ja David Coimbra escreveu apenas no ano de 2007,
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quando Verissimo estava em periodo de férias. Martha Medeiros escreve em Donna
desde 1995, completando 21 anos de participacdo, enquanto que Fabricio
Carpinejar escreve ha trés anos. Na analise, pode-se perceber que as cronicas e
resenhas tém forte participacdo no contetdo editorial da revista, que mantém Martha

Medeiros e Fabricio Carpinejar com participagdes semanais nos dias de hoje.

7.4 A sociedade em Donna

Conforme a bibliografia estudada, pode-se perceber, no que tange a
Construcdo Social da Realidade, que a realidade é construida pela sociedade e as
interacdes sociais definem o processo e ddo novos significados as préticas. Diante
desta teoria € possivel explicar o motivo de os assuntos ligados a moda e beleza

estarem presentes na Revista Donna.

Considerando a relagdo entre o corpo feminino e a moda, percebe-se grande
influéncia de um sobre o outro. A silhueta, grande caracteristica das mulheres,
modela o corpo e apresenta certa evocacao de sensualidade. A roupa, nesse caso,
possui a funcdo de salientar esses detalhes das mulheres. Com roupas justas ao

~

corpo ou marcadas na cintura, o corpo “violao” caracteriza o tradicional modelo da
mulher brasileira. As pernas torneadas e os seios fartos ainda podem completar o
aspecto fisico “ideal” na sociedade, que, por sua vez, € acostumada a reverenciar
atrizes, modelos e dancarinas, em virtude de sua beleza. Ainda em relacdo a moda
e ao corpo, percebe-se que a sociedade costuma apresentar os modelos de roupas
conforme os tipos de corpo. A partir dessa situagdo, criam-se as roupas em
tamanhos maiores, para as mulheres acima do peso ideal, denominadas pelo
mercado como ‘plus size”. Essa tendéncia fez surgir, inclusive, as modelos ‘plus
size” e, em decorréncia disso, concursos de beleza e eventos de apresentacdo
dessa “nova moda”. Em virtude disso, as roupas sofreram muitas alteracdes, a fim
de atender a esse novo publico que também quer vestir tendéncias e sentir-se

jovem, bonito e elegante.

A sociedade inventou conceitos de moda, especialmente no que diz respeito a
criacao de colecdes e a apresentacao destas para o publico. Tais processos podem
ser percebidos como uma construcao da sociedade, a qual determinou que a mulher

deve ser elegante, bem vestida e seguir 0 que a moda dita. Além disso, o uso de
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certo vestuario pode traduzir detalhes sobre determinada pessoa. A sociedade
interpreta o preto como luto; o branco traduz paz; o vermelho, amor, entre outros.
Outras interpretacdes também cabem nesses casos, como: vestir-se de preto e com
acessorios metalicos pode simbolizar que a pessoa tem um gosto pelo rock e suas
ideologias e, se estiver vestida com roupas delicadas, claras e com uso de rendas,
por exemplo, podemos traduzir como uma pessoa meiga e romantica. Da mesma
forma, o vestido de noiva, totalmente branco, de acordo com alguma construcéo da

sociedade, simboliza a pureza.

Exemplos como esses podem mostrar claramente que tudo na moda é
construido e que, com a acdo do tempo e interpretacbes diversas, a sociedade
também moldou-se como consumidora desse assunto, especialmente as mulheres.
Do ponto de vista historico, percebem-se essas alteragbes na evolucdo das
vestimentas. No periodo colonial, as mulheres usavam vestidos armados que, em
virtude da evolucdo, desapareceram. Os vestidos e saias, em outro periodo da
histéria, eram o que simbolizava feminilidade. Por volta dos anos 60, o uso do jeans
marcou uma revolucdo nos conceitos vistos até aquele momento. Seguindo, houve
periodos em que as roupas caracterizavam-se pelo uso de babados, pregas, plissés
ou franjas. Cores vivas e estampas também fizeram moda, enquanto que as calcas
boca de sino marcaram o estilo “hippie” nos anos 60 e 70. Apesar de todas essas
mudancas e novidades, percebe-se que, em alguns periodos, muitas roupas que ja
foram moda voltam a ser usadas com algumas mudancas, seja no corte da roupa ou
no tecido utilizado, por exemplo. Essa questdo foi abordada em Donna de 14 de
maio de 1995, sob o titulo “Mae e filha releem a histéria da moda — Os classicos de
décadas passadas ressurgem em novos tecidos”. A matéria, que traz cinco fotos,

aponta para um “reprise” da moda entre maes e filhas.

A editoria de beleza, que esta presente em 21 exemplares dos 23 analisados,
também pode ser interpretada pela Teoria da Construcdo Social da Realidade. Da
mesma forma como a moda e o corpo possuem uma relagdo, a beleza também
entra nessa questao. Pode-se perceber através das paginas de Donna que inlUmeras
sdo as maneiras oferecidas para a busca de mais esse ideal da sociedade. Ja falou-
se gue o bonito, em relacdo ao corpo, € o com silhueta marcada e corpo “violao”.
Porém muito disso ja mudou com o advento do estilo “Plus Size”, outra construcao

da sociedade.
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Além da idealizacdo do corpo, a beleza feminina também € constituida pelo
cabelo, sorriso e rosto bonitos. O crescimento da diversidade de produtos de beleza
€ um exemplo de que existe uma grande procura no mercado da estética. Seguindo
a linha histérica, mais uma vez é possivel perceber as alteracdes que ocorreram,
porém dessa vez no que diz respeito & aparéncia. Os cabelos j4 se apresentaram
com muito volume, com franja estilo “Chitdozinho e Xorord”, loiros, curtissimos, lisos
ou escuros. Os batons, por outro lado, que, normalmente se apresentavam em cores
tradicionais, como tons em cor da boca ou mais avermelhados, deram lugar a cores
mais vibrantes, como o lilas e o pink, numa “onda” ditada pela midia, visto que as
“famosas” estdo usando. Além desses produtos que buscam realcar a beleza
natural, a sociedade esta fortemente vinculada a procedimentos estéticos e
cirdrgicos. As transformacdes podem ir desde simples procedimentos até longas
cirurgias, a fim de mudar o que a natureza criou. Essa idealizagcdo tornou-se muito
comum nos ultimos tempos e de facil acesso, o que acabou criando parametros na
sociedade. Seguindo essa tendéncia, a revista Donna traz, especialmente em seu
conteudo publicitario, diversas inser¢cdes sobre clinicas estéticas, de cirurgias
plasticas e de odontologia. Analisando esse cenario, pode-se supor que as questdes
levantadas quanto aos cuidados com a beleza e a aparéncia também sao
construidas pela sociedade, ja que, na medida em que as novidades surgem, elas

vao se somando ao perfil das pessoas e sao vistas como um ideal.

As modelos de capa de Donna ou dos editoriais de moda mostraram a
alteracdo dos estilos com o passar do tempo. Nas edi¢cdes da década de 90, os
exemplares da amostra mostravam 0s mais variados estilos de cabelo. As mulheres
usaram muito volume nos cabelos em certo periodo, transitando entre franjas
compridas e curtas. Em outros momentos, a tendéncia eram os cabelos curtos.
Independente da época, o cuidado com os cabelos € uma preocupacdo das
mulheres. Recentemente prevaleceram o0s cabelos loiros, 0os quais se tornaram

tendéncia e a ditaram a moda do “platinado”.

Assim, a imagem da mulher construida ao passar destes 22 anos de historia
de Donna é caracterizada pela sua evolucao junto a sociedade. Por se tratar de
exemplares do Dia das Maes, percebe-se que a forma como a maternidade é
abordada mudou significativamente com o passar dos anos. As capas das primeiras
edi¢des priorizam a “barriga de gravida”, sendo que, aos poucos, os filhos também
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eram apresentados, o que descrevia a relacdo mae e filho. Mais tarde, a quebra de
tabus e de preconceitos foi destacada na revista, por meio de temas como adocao e
a opcao de ser mée solteira. De certa forma, é possivel perceber que, na década de
90, a mulher-méae era vista de forma especial por ser capaz de gerar uma vida,
sendo que, a partir de 2000, ela continua sendo tratada de forma especial, porém,
tem-se a percepcdo de que ela se torna mais forte, decidida e independente. Tal
constatacdo é possivel através dos assuntos tratados nas matérias e a forma como

estas sdo conduzidas pelo veiculo.

A visdo atual é que a mulher representada pela Revista Donna caracteriza-se
como uma mulher moderna e conectada a diversos assuntos. Visto a periodicidade
dos assuntos referentes a moda e beleza, é possivel supor que a Revista Donna
propde que as mulheres tenham interesse nesses assuntos e, para isso, traz esses
dois assuntos com muita frequéncia em suas publicagbes. Essa constatacao, feita
através da andlise da revista, pode ser interpretada tanto pela Teoria da Construcao
Social da Realidade, bem como pela Teoria do Agendamento. Heilborn (2004, p.
498), citado por Rodrigues (2011) diz que “o comportamento esperado de uma
pessoa de um determinado sexo €& produto de convengdes”. Considerando tal
manifestacdo, € possivel propor que a moda, que possivelmente ndo se apresentou
da forma como € percebida hoje, foi incorporada ao mundo feminino, de igual modo
como a administracdo do patriménio e a tomada de decisbes estavam entre as
caracteristicas dos homens. E provavel que a moda estivesse ligada ao ambiente
feminino desde os cuidados com as roupas da familia até a preocupacdo com a
forma de se vestir, relacionada a uma questéo de vaidade. Visto isso, conforme cita
Scott (1995) apud Rodrigues (2011), é possivel dizer que as caracteristicas definidas
como naturais pela sociedade s&o, na verdade, constru¢des afirmadas pela cultura.
Seguindo essa ideia, e tendo a moda como um assunto construido como sendo de
interesse das mulheres pode-se supor que a grande incidéncia desse assunto na
Revista Donna também pode ser explicada pela Teoria do Agendamento. McCombs
(2009, p. 111) diz que o “grau de énfase colocado nos tépicos das noticias influencia
a prioridade dada a eles pelo publico”. Conforme o autor e, considerando o objeto do
presente trabalho, € possivel entender que a periodicidade e o0 espacgo
disponibilizado para as matérias e colunas relacionadas a moda na Revista Donna

sdo uma forma de dar énfase ao assunto e, em consequéncia, pautar a discussao
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deste junto ao publico. Da mesma forma acontece com o conteudo relacionado a
beleza: visto que a Teoria da Construcao Social da Realidade diz que toda realidade
€ socialmente construida, percebe-se que os ideais de beleza sédo criados pela
sociedade, enquanto que a revista cabe a funcédo descrita por Pena (2012, p. 142),

citado por Cunha e Finger (2013, p. 2) “a midia nos diz sobre o que falar".

A mulher construida por Donna caracteriza-se como uma mulher mais culta e,
provavelmente, com um minimo de escolaridade, considerando as inumeras colunas
de escritores veiculadas nas edi¢cdes. Os conteudos literarios bem como a
permanéncia de diversos autores dao a entender que as colunas possuem boa
audiéncia e que, em consequéncia disso, muitos autores passam a ser reconhecidos

junto ao publico.

Além disso, Donna constroi um cenario de classe média em suas publicacoes,
especialmente quando s&o observados a forma como se apresenta, com
tratamentos no estilo grafico e no papel diferente do jornal; os anuncios publicitarios
e a propria ideia de tornar ZH “mais chique” ap0s sua criacdo, no ano de 1993, como

o proprio veiculo manifesta no livro em comemoracdo aos seus 50 anos.

Ao analisar os anuncios publicitarios fica evidente o publico-alvo e qual a
pretensdo de abrangéncia referente ao publico. A quantidade de andncios de
clinicas de estética e médicos remete a mulheres com maior poder
aquisitivo, decididas a mudar, e a cumprir parametros convencionais de beleza.
Outro fator que indica tal situacdo sdo os anuncios de joalherias e de condominios

em areas nobres de Porto Alegre.

Percebe-se que mesmo com algumas alteragdes, motivadas pela passagem
dos anos e mudancas nas prioridades e enfoques dados a determinados assuntos,
as revistas femininas mantém uma estrutura em comum desde seu surgimento. Os
primeiros periodicos femininos, conforme cita Buitoni (1986), seguindo o modelo de
“O Espelho Diamantino”, langcado em 1827 trazia assuntos como politica, moda,
literatura e belas-artes. Ao final do século, com boa impressao, surgiu “A Estacao”
(1879-1904), a qual trazia, inclusive, modelos de figurinos, com moldes em tamanho
real, para uso das leitoras. A autora relata que alguns veiculos surgiram em virtude
da publicacdo de obras literarias e possibilitaram um novo campo de atuacdo as

mulheres, além de promover a conexdo entre literatura e moda. A utilizagdo de
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grandes ilustracdes de desenhistas também fizeram parte das primeiras
publicacdes, sendo que atualmente este espaco é utilizado com fotos. Os assuntos,
ja convencionados pelo publico como supostamente ligados ao mundo feminino, sédo
pautados pelos meios de comunicacdo e acabam por reafimar tal concepcéo junto a

massa.



70

8 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivos gerais analisar a relagéo entre os assuntos
abordados pela Revista Donna e o que € discutido pela sociedade, bem como qual
a imagem da mulher construida pela revista. Para tanto se desenvolveu uma
pesquisa qualitativa, a fim de buscar dados que comprovassem a frequéncia
deste supostos assuntos de interesse feminino nos exemplares analisados. Além
disso, a pesquisa qualitativa, por meio da aplicagcdo de uma pesquisa documental,
teve por objetivo analisar, individualmente, cada um dos 23 exemplares do estudo.
A partir disso buscou-se atentar para a forma como os contetdos referentes a moda
e beleza eram apresentados e como estas alteracdes configuravam a construgcéo da

mulher pela Revista Donna.

O obijetivo especifico foi observar a relacao entre o investimento publicitario e
as transformacdes ocorridas no caderno. Esta andlise, realizada em relacdo ao
conteudo editorial da revista versus contetdo publicitario constatou que na maioria
dos exemplares analisados ocorria um aumento no espaco utilizado pela publicidade
em relagdo ao ano anterior. A partir destes dados, conferiu-se que uma das
tendéncias do Jornalismo Especializado, que é: criar um publico especifico de
consumo, € cumprido, visto que as empresas percebem a possibilidade de terem

acesso direto com seu publico-alvo.

A partir da pesquisa bibliografica, que também fez parte deste trabalho, foi
possivel observar que a Revista Donna ao abordar temas relacionados a moda e
beleza em seus exemplares, esta seguindo o modelo utilizado nas primeiras

publicacdes do tipo, por volta de 1830, conforme citado no referencial teérico. A
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partir dessas constatacdes foi possivel perceber que alguns assuntos e pautas
apresentados na revista mantinham-se praticamente em todos os exemplares da
analise, enquanto que outros iam sendo substituidos e, possivelmente, retornavam

apos determinado periodo.

Neste trabalho também foi discutida a construgdo de “ideais” de moda e
beleza perante a sociedade. Através da Teoria da Constru¢éo Social da Realidade
que, conforme Berger e Luckmann (1987) e Sousa (2006), citados por Chiari (2011)
diz que toda realidade é socialmente construida, foi possivel compreender que,
mesmo com a caracterizagdo de que os assuntos sobre moda e beleza sdo de
interesse das mulheres eles podem sofrer alteragcbes conforme a construcdo de
novas interpretacdes e significados pela sociedade. Além disso, a Teoria do
Agendamento também foi utilizada no embasamento deste trabalho, visto que em
muitos casos a Revista Donna desempenha a funcdo de pautar o publico, conforme
a visdo desta teoria, que cita que a midia nos diz sobre o que falar. Nesta teoria
também ressalta-se a questdo da credibilidade, referindo ao veiculo da midia que
somente tém capacidade de pautar as conversas da sociedade no momento em que

possui credibilidade e reconhecimento para isso.

Ao final do trabalho, visto as altera¢cdes ocorridas com o passar dos anos na
Revista Donna, especialmente as formas como os assuntos ligados a mulher eram
abordados e como passam a ser, se apresenta uma possivel imagem da mulher

construida pela revista.

Na pesquisa, uma das limitacdes foi em relacdo a bibliografia, visto que o
Jornalismo de Revista se apresenta com caracteristicas muito similares entre o0s
autores estudados, além disso, percebeu-se que o estudo de revistas com relacéo
ao publico feminino baseia-se, especialmente, em analisar as colunas de moda ou
como a moda se apresenta. Poucos trabalhos analisam questdes mais polémicas ou
com cunho mais interpretativo. Visto isso, este trabalho pode ser ampliado por meio
do desenvolvimento de uma pesquisa a fim de analisar se existe a incidéncia de
assuntos como preconceito no ambito profissional, prostituicdo, trafico de mulheres,
entre outros, na Revista Donna, bem como qual periodo isso ocorreu, a fim de
relacionar com alguma data especifica ou entdo, algum acontecimento na

sociedade, o qual possa ter motivado tal publicacéo.
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Com este estudo, buscou-se, ndo somente informar a sociedade, mais uma
vez, que mulheres se interessam por moda e beleza pela sua natureza, mas que 0s
meios de comunicacdo colaboram para que isso ocorra e se reafirme a cada dia.
Além disso, através de uma analise mais feminista, digamos, teve-se a preocupacao
em analisar a evolugdo da mulher-mée de 1993 para os dias atuais, tanto no ambito
familiar quanto junto a sociedade, em especial como Donna, no Dia das Maes,
abordou temas novos para a época, como a adocdo, a op¢cdo em ser mae solteira, 0
comportamento de maes com deficiéncias e, mais recentemente, o fendbmeno dos

partos humanizados.
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APENDICE A - Questionario aplicado com a Editora da Revista Donna, Patricia
Rocha

Pode-se dizer que o conteudo veiculado na Revista Donna tem a preocupacéo
de “representar” os interesses das mulheres na sociedade?

Como todo suplemento jornalistico, Donna busca apresentar contetddos
do interesse de seu publico, com interlocucdo com o0s eventos e questdes do
momento, compreendendo temas como comportamento, moda, beleza, cultura,
entretenimento etc. Como a revista faz parte de um jornal, ha temas de interesse
das mulheres que acabam também sendo publicados no primeiro caderno, como
os relacionados a finangas pessoais, carreira etc.

Qual o principal foco da Revista Donna atualmente?

O foco da revista € o publico feminino, nos temas comportamento, moda, beleza,
carreira, atualidades, cultura etc. Buscamos a cada edicdo oferecer um mix
desses conteudos.

No final de semana do Dia das Maes, qual € a maior preocupacdo da
revista?

Como em outras datas tematicas, a busca € por uma pauta interessante, que
possa surpreender as leitoras. Pode tanto ser uma pauta diferente, atemporal,
como algum tema a ver com 0 momento.

Como é feita a escolha de pautas em geral? Na edicdo do Dia das Maes
sofre alteracdes?

Fazemos uma reunido de pauta semanal, em busca de assuntos que possam ser
do interesse da leitora e que componham um mix bacana em cada edi¢cdo. Na
reunido de pauta que fizemos na quinta passada, por exemplo, surgiram tanto
pautas a partir de datas especiais (Natal, Ano-Novo), da estacdo (verdo), temas
interessantes e mais atemporais (uma matéria sobre relacionamentos), assuntos
a partir de discussbes do momento (autodefesa para mulheres; jovem que
montou um aplicativo que denuncia o assédio) etc. Para o Dia das Maes, o
esquema € o mesmo.



ANEXO A - Capas da Revista Donna

78



o dom jG. £ oo vef

As gauchas preferem Richard Gere

79



80



— B N—

FEAEEY BN

Donng

AS GRAVIDAS
L VAQALUTA

@ Armit s v Clamt s denE
R LR e g
W - wes

® Datems onc'itl e srtm

EXTRR )

O o WM A 00 D

© Fote B IpT 58 b Foroo

81



A

FOBTH LALIE DOMMNEL, 11 MDTE 1 - 1)

-
-

r**-g -
[ ‘.‘M

PARA VOCE FAZER GRANDES NEGOCIOS

FEIRA DE MOVE!S, DECORAGDES E UTILIDADES PARA O LAR.
DE 19 A 38 px SETIOMONS O& 1997 - CENTAO O KVENTON BA G - FanTo ALESRER - RS

O MELHOR AMBIENTE

82



ZERO HORA

O Boliino

83



f

() Botcar

PANTIACEREE DOMM § [E W) 0 130 - W 34

Depois de
11 anos do
nascimento da
fitha Rafaela,
Cristiona
Oliveiro vai ser
mae de novo,
A atriz espero
para os
proximos dias,
com gostinho
de primeira vez,
a chegoda de
Amranio, sun
fitha com o
empreséria
galcho Morcos
Sampualo

84



ZERO HORA

Suzana
Moeller,
com s filhas
biologicas
Anefse e
Viianee o
filho adofivo
Matheus

MAES DE‘CORACAO

Seis historias de mulheres que optaram pela adogio

85



| RevistaZH Donna

sotaques da matemidade

Hlstonas da patnaM AE

3 DE MAID DE 2007 ¢ NAD PODE SER VENDIDA SEPARADAMENTE

86



i

Maes

7 -ainda, mais

K A
A o

~,

87



Donna ZH

E mais:

As madrastas :ismme e

4+ Misicas sobve 3 matemidade

que sao um amor

PORTO ALEBRE, 11 DE MAID DE 2003 & NAD FODE SER VENDIDA SEPARADAMENTE

88



:
!
i
:
$
:
:

' s Donna /H

PORTO ALEGRE, 8 DE S 2004

ome
dos

{1lhos

89



Donna Z

PORTO ALEGRE, B DE MAID DE 2005

/ f’) ¥ MOTHERNS
& umnovo
) jeito de
/0l €ncarara oo
wedtc Bl matemidade e

el 1

' z :... .".

o bos W
De mae para filha e 00 - CRAL
vice-versa: entrevista ot LT

com Fernanda Torres e
Fernanda Montenegro
Fogirand e

WAD PO ESERVINDIBA ST MBAMINGE

90



PORTD ALEBRE, 14 BE MAID DE 2008
WO POGK B VENDDA LPARPDAMIMITE

Saiba como algumas mufheres
conciliam trabalho © matemidade
levando os filhos para o escritério

Mamae"
de plantdo pos (

HOJE £ DIA DAS MULHERES Pompéia

CIHIPERDPNNERNCAC -~ e

Yur ’]"|r ICRUDAD Pon M e 1o P i ke B

o W - WV JI - 'S 04 hoom Mi=em &
2o pors |z tama dar M

£ POMPIRA BESEIA U FELIZ DIA 245 MAES COM 811205, ABRATOS £ MUITD TARIMAD bty broed oy ety

91



Donnaf4i

PORTO ALEGRE, 13 DE MAX) D€ 2007
NEO POOL SIR VENDIDA SEPARAD ANENTE

Como se fosse

mae

Contrariando o diché, a
maternidade ndo é Gnica.
Ha vérias formas de
manifestar o carinho

que se costuma associar
exclusivamente aquela
que d4 2 luz

Sabeina (4 frente) encara Cheila,
3 irm3 se= anos mais velha,

como uma seganda mie

FELIZDIA DAS MAES.

EBomacia

WA AR e b




h,.n-u-uu-e

= 1o século 21 B




94






B Mesmo sem
companheiro,
mulheres
recorrem &
adocdoe a
inseminacao
artificial para
realizar o sonho
da maternidade

Soltelrs, a
procuradora do
Estado Roberta
Siqueira dew 3 luz
Franco, em fevereiro,
por Inseminagio
artificial

1

96



ZERO HORA

/ !f .!//

Parto Alegre, 13 de maio de 2012

97



ZERO HORA

()({/h)!u
A NOTr0sO Jas

Dowlas de Parto

Hm Doay
companiaa

98



99




100

"WW.REVISTADONNACOM

|
bt

B
W
Méies S/A

eres descobre

ssibilidades
1aig com ¢

ndo, Angelina Jolie
quer mortal, o papel
ida: a maternidade



