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O COMERCIO JUSTO COMO GARANTIA DE
SOBREVIVENCIA ECONOMICA DOS PEQUENOS
PRODUTORES NO MERCADO GLOBAL
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Resumo: Na qualidade de contramovimento ao Comércio Tradicional (Free Trade) tem-
se o Comércio Justo, modalidade de troca que visa ao estabelecimento de pregos justos
e padroes de sustentabilidade. O objetivo geral consistiu em evidenciar o Comércio
Justo como forma de garantia a sobrevivéencia dos pequenos produtores. Quanto aos
objetivos especificos, buscou-se: descrever o cenario do crescimento e dos desafios do
comércio mundial, revelar a globalizagao no mundo das trocas e evidenciar os principios
do Comeércio Justo. Quanto aos resultados, foi possivel perceber que o Comércio
Justo pode mitigar as desigualdades que caracterizam o mercado global, gerando
oportunidades aos pequenos produtores, em situagao de exclusao e de desvantagem
pelo sistema convencional de comércio. A Conclusao apontou a necessidade de permitir
ao consumidor, igualmente, um comportamento responsavel perante os desafios da
contemporaneidade. O método de pesquisa adotado é o critico indutivo, os meios de
pesquisa foram exclusivamente bibliograficos. Quanto aos fins, a pesquisa apresentou-
se de cunho exclusivamente descritivo. Os resultados foram expostos em forma de
textos.
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INTRODUCAO

No inicio dos tempos, os primeiros grupos de pessoas, nao podiam
produzir e realizar tudo o que precisavam e nao existia o sistema monetario,
assim, diante das necessidades que surgiam, realizavam como forma de
pagamento de bens e servigos adquiridos as trocas diretas de objetos, o
chamado escambo.

Com o passar dos anos, as necessidades dos seres humanos passaram a
ter maior significancia e o escambo nao funcionava mais, necessitando de um
objeto que se destacasse de outro e que permitisse a sua troca por qualquer
outro produto, situagdo que fez surgir a moeda. Emergia, paralelamente, o
espirito e o movimento do consumismo, no qual o valor da mercadoria muitas
vezes ndo ocorria mais por necessidade, mas, pela vaidade humana.

O comércio entrou em expansao com a Revolug¢ao Industrial e o emprego
de novas tecnologias fez com que a civilizagdo ao passar dos anos ingressasse
em um novo progresso: a era da globalizag¢do. Tratava-se, entao, de um periodo
de modernizagdo econdmica, cultural, juridica e avangos tecnologicos que
ligaram territorios distintos e distantes.

O processo da globalizagdo trouxe consequéncias ao comércio, no
sentido de interferir decisivamente na formagao de pregos, no processo de
comercializagao e principalmente pela concorrencia desleal das grandes
empresas que produziam em grande escala em contrapartida aos pequenos
produtores. O progresso do mercado global trouxe reagdes injustas e nao
igualitarias aos pequenos produtores. Nesse momento, por volta de 1960, o
Comércio Justo surgiu na qualidade de mecanismo de equilibrio para garantir
a sobrevivencia desses pequenos produtores.

Sob tal contextualizagao, a investigagao retratou o seguinte problema
investigatorio: Em que medida a globalizagao interferiu para o surgimento do
Comércio Justono cenario do comércio internacional? A hipotese aventada é que
o acirramento das condicoes de eficiéncia econdmica frente a sustentabilidade
fizeram surgir via alternativa ao sistema de trocas. Sob tal vertente, a ideia é
que o Fair Trade, com base nos seus dez principios, viabilizou condi¢des de
equilibrio frente as graves deficiéncias do comércio tradicional.

Dessa forma, o objetivo geral consistiu em evidenciar o Comércio Justo
como forma de garantia a sobrevivéncia dos pequenos produtores familiares
no mercado globalizado, vez que esses sao de sensivel vulnerabilidade apesar
de sua importancia. Os objetivos especificos que permitiram o alcance do
objetivo geral foram: descrever o cenario do progresso e desafios do comércio
até os dias atuais, revelar o fendomeno da globalizagao e seus efeitos no mundo
do comércio e evidenciar o proposito e as garantias do Comércio Justo aos
pequenos produtores. O estudo se justifica, pois o relacionamento do comércio
internacional exige ter o ser humano como meta inarredavel, mesmo quando
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propostas mais eficientes sejam apresentadas. Inverter essa formula significa
comprometer a civilizagao humana.

Entre as teorias que se apresentaram para avaliar a marcha historica das
trocas internacionais e do Comércio Justo, contribuiram Antony Giddens, José
Eduardo Faria, Johann Wolfgang Schneider, Joana Stelzer, entre outros.

Omeétodo utilizado foi o criticoindutivo. Os dados e as informagdes foram
examinados sob forma qualitativa. Os meios de pesquisa foram bibliograficos,
coletados por duas fontes secundarias de informagao: prioritariamente, a
partir de produgéo cientifica de reconhecidas obras doutrinarias; e, também,
legislagdo internacional e patria. Quanto aos fins, a pesquisa apresentou-se
de cunho descritivo, pois pretendeu tecer uma relagao fenomenologica entre
comércio internacional e Comércio Justo, sem propor um novo referencial. Os
resultados foram expostos exclusivamente em forma de textos.

1 DAS ORIGENS DO COMERCIO A REVOLUCAO INDUSTRIAL

O comércio diz respeito a compra e a venda de bens e servigos, é o ponto
fundamental de encontro entre povos, culturas e paises. No inicio dos tempos,
os primeiros grupos de pessoas, nao podiam produzir e realizar tudo o que
precisavam, tais como roupas, utensilios, cria¢ao de animais, dentre outras. Tao
pouco existia o sistema monetario, assim diante das necessidades que surgiam,
realizavam como forma de pagamento de bens e servigos adquiridos as trocas
diretas de objetos, o chamado escambo, quando desejavam ou necessitavam
algo que nao possuiam.

Lopes e Rossetti (2009) descrevem que as trocas realizadas correspondiam
as necessidades limitadas a época, sendo prioridades e fundamentais produtos
que se destinavam a alimentagao e a protegao, que afloravam diretamente dos
recursos naturais.

Os membros do grupo tendiam a desenvolver primitivos processos
de conservagao dos produtos extraidos da natureza, acumulando
excedentes que se destinavam, em um primeiro estagio, a garantia
do suprimento e, em estagio mais avangado de cultura econdmica,
as trocas dentro do proprio grupo ou com outros grupos com os
quais passavam a manter contatos. (LOPES; ROSSETTI, 2009, p.16).

Nesse periodo, comerciantes levavam os seus produtos para o mercado
e, por meio de trocas, adquiriam outros produtos para satisfazer as suas
necessidades. Carl Menger (1983) descreve que em um primeiro momento,
a troca mtua de produtos satisfazia as necessidades dos povoados uma vez
que seus interesses permaneciam simplorios, apenas auferindo aquilo que
realmente necessitasse, sem qualquer visdo de vantagem econdmica.
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Nos primordios do comércio humano, quando, nos individuos,
comeca a despertar a consciéncia da vantagem econdmica que podem
auferir das eventuais oportunidades de permuta e os objetivos
das pessoas se voltam apenas para o imediato (em decorréncia
da simplicidade que caracteriza toda fase inicial de um povo que
desperta para a civilizagao), por conseguinte, cada um tem em vista
tao-somente o valor de uso; ao permutar os bens, entao é natural
que as operagdes de troca se restrinjam aos casos em que os bens
apresentam para os proprietarios, um valor de uso menor que o de
outros bens na posse de outros individuos com relagao aos quais a
escala de valores é inversa. (MENGER, 1983, p. 373)

Assim, nesse estagio, a pessoa humana buscava adquirir apenas os bens
que eram — diretamente — necessarios; deixando de lado o que nao precisavam
no final. Entretanto, a medida que as necessidades dos povos passavam a
crescer e esses vinham a se fixar nos locais realizando a agricultura e a criagao
de animais, o escambo ja nao obtinha resultado, apresentando intimeras falhas,
visto que o produtor de um determinado produto deveria encontrar alguém
proximo que necessitasse daquele bem e dispusesse de outro produto.

Para Menger (1983), esse ambito das trocas de produto por produto
permanecia muito restrito devido a operacionalidade, pois implicava a
existéncia da casualidade do encontro coincidente entre dois individuos com
escalas de valores inversos e entendidas por ambos equivalentes, trazendo uma
gigante dificuldade a ser superada por tal sistema.

Ou seja, para que ocorresse essa troca de produtos, uma pessoa deveria
pensar que seu produto tem menor valor do que o produto alheio e, a segunda
pessoa, deveria pensar da mesma maneira, o que poderia ser raro e, mais raro
ainda, seriam essas duas pessoas se encontrarem para realizar a troca. Assim
passaram a adquirir bens que, inicialmente, ndo eram necessarios para si,
mas que futuramente poderiam pagar por algo que eles desejavam em algum
momento adiante. Logicamente, os bens adquiridos para trocas futuras se
referiam a mercadorias que eram facilmente negociadas e obtinham bastante
procura no mercado.

Mas, nao por muito tempo, a populagao diante de tal desenvolvimento
e progresso das necessidades, ja percebia um maior e menor grau de
vendabilidade e durabilidade das mercadorias, bem como, percebiam que sob
o enfoque de tais qualidades, as trocas realizadas nao se davam de forma justa.

Desde entao com maior significancia nas necessidades do ser humano
e seu desenvolvimento, um novo estagio de troca de mercadorias surgiu por
intermédio do surgimento da moeda e do dinheiro, concretizando os processos
de pagamento indiretos. Jozsef Robert (1982) descreve que a moeda surgiu pelo
proprio desenvolvimento das necessidades de produgao da populagao, pois
necessitavam que um objeto se destacasse entre todos e que este permitisse a
troca de qualquer outro produto.
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Aristoteles exemplificou que a fun¢ao da moeda faz com que sua
utilizagdo atribui um determinado valor e que esse valor corresponde ao
produto desejavel, para que assim, haja a troca da mercadoria pela moeda
de forma que ambos obtenham valores iguais. “Deste modo, agindo o
dinheiro como uma medida, torna ele os bens comensuraveis e os equipara
entre si; pois nem haveria associagao se nao houvesse troca, nem troca se nao
houvesse igualdade, nem igualdade se nao houvesse comensurabilidade.”
(ARISTOTELES, 1991, p. 108)

Superado tal progresso, emergiu na civilizagao nova logica econdmica
em que o comerciante substituiu o valor de uso das mercadorias pelo seu valor
de troca. Isso fez com que o comércio deixasse de julgar o valor das mercadorias
tendo como base sua utilidade e necessidade, para calcular custos e lucros a
serem convertidos em aquisi¢des de riquezas, podendo-se dizer que estava
implantado a origem do espirito e do sistema capitalista.

O espirito capitalista surgido na Baixa Idade Média Europeia
veio quebrar essa longa tradig¢ao historica. De um lado, passou-
se a admitir como eticamente ndo condenavel a busca de riqueza
material como finalidade iltima da vida. De outro lado firmou-se na
nova classe burguesa a convicgao de que o acimulo pessoal de bens
um poderoso instrumento de poder na sociedade. (COMPARATO,
2014, p. 54.

Com a chegada do capitalismo, uma nova classe social se formava. A
classe burguesa, detentores de capital (comerciantes, industriais, proprietarios
de terras, de imdveis, os possuidores de riquezas e dos meios de produgao),
implantou nova configuragdo de produgao na qual se buscava o lucro e a
circulagao de bens em diferentes regives por meio da produg¢ao em grande
escala. Com essa nova pratica, o comércio entrou em expansao, no qual o
comerciante passou a trabalhar tendo como fim maximo a obtengao de lucros
e acimulos de capitais e o trabalhador passou a subordinar seu trabalho nas
indaistrias, em face da nova transformac¢ao mundial: a Revoluc¢ao Industrial, no
século XVIIL

A Revolugdo Industrial trouxe a intensidade da exploragao da mao-
de-obra, o tempo comegou a ser controlado por industriais e nao
mais pelos artesdos. O trabalhador perdeu o saber do produto todo
ao ir trabalhar nas indistrias, ja que nao poderia concorrer com elas,
tornaram-se, assim, subordinados as mesmas e expropriados do seu
saber. (OLIVEIRA, 2019)

Karl Marx (1984) descreve que com a Revolugao Industrial, a introdugao
da maquina expropriou o trabalho do trabalhador.
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A maquina, da qual faz parte a Revolugao Industrial, substitui o
trabalhador, que maneja uma tinica ferramenta, por um mecanismo,
que opera com uma massa de ferramentas iguais ou semelhantes
de uma s0 vez, e que é movimentada por uma {inica for¢a motriz
qualquer que seja sua forca. (MARX, 1984, p 10).

Com a nova tecnologia de maquinario, houve o aprofundamento da
divisao social do trabalho e a ampliagao da exploragdo do trabalhador, pois
houve o aumento da produtividade, criando a grande indaistria. Pode-se
dizer que a Revolugao Industrial possibilitou a produgdo de produtos em
larga escala, o aumento do comércio, dentre outros avangos nos quais essas
mudangas aconteceram e perduraram até os dias atuais. Ademais, essa grande
indiistria trouxe consigo a transformagao de atividades do trabalho artesanal
em maquinas que incorporaram tais atividades que antes eram realizadas a
mao pelos trabalhadores.

A industrializagao e a urbanizagao provocaram enormes vertigens
por forca de profundas alteragdes nas formas de trabalho, na
tecnologia, na produtividade, nas aglomeracdes humanas, nos
meios de comunicagdo etc., o que abalou as estruturas sociais
cristalizadas e varreu rotinas e referéncias estabelecidas. As mentes
autoconfiantes chamavam tudo isso de “progresso”, conceito que
refletia melhor o entusiasmo por essas realizacdes do que seus
efeitos perversos. (FRIDMAN, 2019)

Isso fez com que os pequenos produtores enfretassem e ainda
enfrentam, situagdes diversas que dificultam sua produgao e comercializagao se
comparadas a grande produgéo de grandes empresas movidas pelo crescimento
econdmico. As condi¢des de sobrevivencia desses grupos de produtores foram
agravadas com a expansao tecnologica do comércio, vez que estao associados a
produgao de alimentos basicos, o pequeno tamanho da propriedade de terra, o
baixo nivel de renda e a nao utilizagao de tecnologia.

2 DA GLOBALIZACAO E DE SUAS MUTACOES SOCIO-COMERCIAIS

Superada a Revolucao Industrial, apos a Segunda Guerra Mundial
e com a implantagao do neoliberalismo, a economia do comércio mundial
apreciou um longo e forte perfodo de crescimento, marcado pela aceleragao do
processo da globalizagao. Para Antony Giddens (1991, p. 69), a globalizagao &
a “intensificagdao das relagdes sociais em escala mundial, que ligam localidades
distantes de tal maneira que acontecimentos locais sao modelados por eventos
que ocorrem a muitas milhas de distancia, e vice-versa”. Ja no entendimento de
José Eduardo Faria (1999, p.60) a “Globaliza¢ao nao é um fenomeno novo. Ele
ja estava presente, por exemplo, nos antigos impérios, provocando sucessivos
surtos de modernizagao econdmica, cultural e juridica.”
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Embora existam diversas controvérsias quanto ao tempo, o processo
da globalizagao e seu real conceito, interessa nesta investigacao a explanagao
de que com ela foram anos de um processo de reconstru¢ao, modernizagéo
e amplia¢ao de estruturas nao somente na troca rapida de informagao, mas
também no advento do avango tecnologico e das produgdes de mercadorias em
grande escala no mundo do comércio, trazendo a aceleragdo na troca de bens
por territorios distantes e distintos.

Nos primordios do século XX, a Europa praticamente dominava o
mundo. Os impérios europeus controlavam quase toda a Africa e
grandes trechos da Asia, bem como avultavam no financiamento
e organizacao do comércio da América Latina. Esse foi o primeiro
estagio da globaliza¢ao, uma era de comércio global, uma era de
comunicagdes globais por linhas telegraficas, uma era de produgao
e industrializa¢ao em massa — em suma, o que parecia ser uma era
de progresso inevitavel. (SACHS, 2005, p. 54).

Para Laski, (1982, p 97) “a necessidade de um mercado constantemente
em expansao impele a burguesia a invadir todo o globo. Necessita estabelecer-
se em toda parte, explorar em toda parte, criar vinculos em toda a parte”.
Eduardo Gianetti (1999) descreve que da globalizagao procedem trés forgas
poderosas.

O fendmeno da globalizagao resulta da conjungao de trés forcas
poderosas: 1) a terceira revolugao tecnologica (tecnologia ligada
a busca, processamento, difusdao e transmissao de informagoes;
inteligéncia artificial;, engenharia genética); 2) a formacao de
areas de livre comércio e blocos econdomicos integrados (como o
Mercosul, a Uniao Européia e o Nafta); 3) a crescente interligacao
e interdependéncia dos mercados fisicos e financeiros, em escala
planetaria. (GIANNETTI, 1999, p.3).

Ainda com todo fortalecimento, avango e desenvolvimento tecnologico
das produgdes no comércio que causaram a integragao de diferentes localidades
do planeta, maior instrumentalizagao proporcionada pelos sistemas de
comunicagdo e transporte que superaram as distancias territoriais, interligando
todos os povos do globo, a globalizagao também trouxe consigo o consumo
excessivo, mas distribui¢des de rendas, a total desvalorizagao dos pequenos
produtores e o desrespeito ao meio ambiente visto as praticas em que se
realizam as produgdes.

Sob a otica de Giddens (2006, p. 24), “a globalizagdo nao se limita
a empurrar para cima, também puxa para baixo”. Contemporaneamente,
o comércio estd nas maos de grandes empresas, deixando aos pequenos
produtores, poucas oportunidades de concorrer com equidade no mercado.
Santos (2000, p 10 e ss.), ao reconhecer a existéncia da globalizagao, ressalta seu

Destaques Académicos, Lajeado, v. 11, n. 2, p. 137-154, 2019. ISSN 2176-3070 143



lado perverso e danoso. A pobreza, o desemprego, a perda da qualidade de
vida, o salario minimo baixo, educag¢ao de qualidade inacessivel, corrupgao e
outros sdo aspectos comuns e crescentes na realidade internacional, derivadas
na logica capitalista da competitividade do processo da globalizagao. (SANTOS,
2000)

Para Giddens (2006), ha uma visdo pessimista da globalizagao, em que
pode ter a ideia de que em grande parte a globalizagao se trata de um problema
do Norte industrializado, em que paises em desenvolvimento do Sul tém um
papel discreto ou nao tem papel nenhum. Emerge, portanto, a percepgao de
que a globalizagao destrdi as culturas locais, a0 aumentar as desigualdades do
mundo e piorar a sorte dos empobrecidos, criando um mundo de vencedores e
vencidos, no qual minorias enriquecem rapidamente e a maioria vive uma vida
de miséria. (GIDDENS, 2006, p. 26) Esse fato & explicado pelo conflito entre a
concepgao de natureza associada a produgao em pequena escala e ao controle
e alteragao do mundo natural buscado pela logica produtivista. (PRESS et al,
2014, p. 103-119).

Ainda, cumpre entender que com todo o processo da globalizagao, o
individuo é condicionado ao consumo, criando necessidades que, na verdade,
sao impostas pelo progresso, pela midia e pelo marketing, como bem destaca
Santos (2003, p. 127), “consumir nao mais por necessidade, mas por ansiedade”.

Entao, a publicidade — ancora da sociedade do consumo — baseia-
se em falsas ideias que vendem objetos mutaveis e consumiveis
massivamente como se fossem {inicos. E, na maioria das vezes,
como se fossem a formula magica para a realizagao de um sonho.
(PADILHA, 2006, p 101).

Dessa forma, quase todos os elementos advindos da globalizagao fez
com que afetassem e ainda afetam diretamente o funcionamento dos pequenos
produtores em contrapartida com as grandes incorporagdes advindas da
globalizagdo. Os efeitos colaterais danosos da globalizagao em face dos pequenos
produtores estao vinculados pelas grandes empresas possuirem fatores que
conseguem estender a sua atividade, tais como sua liquidez financeira, ajudas
governamentais (incentivos fiscais), especificidade de produgao, além de o
poder de influenciar consumidores.

Isso, porque a mercadoria produzida pelas grandes indiistrias no
mercado, além de trabalharem com diversos tipos de tecnologia, influéncias
de publicidade e marketing, conseguem diminuir o prego dos produtos devido
ao aumento da sua produgao e alta procura de consumo por produtos nao
somente basicos, mas, também aqueles que se qualificam como supérfluos. Sob
outro aspecto, os artesdos, produtores de alimentos e utensilios sem tecnologia
empregada nas suas produgdes tem muita dificuldade em concorrer.
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O que se observa ainda é que, com a globalizagao, os mercados
sao disputados e sobrevivem apenas aqueles que possuem maior
competitividade. Certamente nesse aspecto os paises que dominam
a tecnologia terao melhores condi¢des de aumentar seus lucros
e continuar disputando seu espago na economia globalizada,
invadindo todos os espagos globais concorrentemente ou na forma
de monopolios. (ARGERICH, 2019).

Destaca-se que na comercializagao esta também o grande entrave da
produgao familiar, processo que se completa com a subordinagao da produgao,
que passa a depender cada vez mais de insumos industriais fora do meio rural
e sob controle das indistrias capitalistas. Por esse viés, diante do atual sistema
capitalista e com a atuagdo do processo de globalizagao por todo o planeta,
a sociedade promoveu uma mutagdo sobre o ato de consumir, tornando as
mercadorias cada vez mais importante, ndo somente para aquilo que é basico na
sobrevivéncia do ser humano, mas, também para produtos que sao supérfluos.

O progresso do mercado global traz — progressivamente —rea¢des injustas
e nao igualitarias aos pequenos produtores, momento no qual o mecanismo
do Comeércio Justo emerge como medida para garantir a sobrevivéncia desses
pequenos produtores, enquanto movimento de justica.

3 FUNDAMENTOS DE COMERCIO JUSTO

Sob a logica apresentada e que caracteriza o mundo capitalista
globalizado, o comércio atual é organizado visando, quase exclusivamente, a
geracao de lucro, sem atentar para a sustentabilidade ou aspectos inerentes a
boa convivéncia humana. Destaca-se que os maiores beneficiarios do comércio
mundial estdao concentrados em numero de empresas multinacionais que
possuem poder econdmico e financeiro elevado.

Essas empresas possuem elevado poder de influéncia nas decisdes de
organizagdes internacionais sobre as regras que norteiam o comeércio mundial,
passando a exercer forte controle nos pregos das mercadorias e das produgdes.
Sob tal logica, dificilmente um consumidor aceita pregos mais elevado por
determinado produto de igual qualidade. A sustentabilidade insita em pregos
maiores &€ — quase sempre — invisivel, embora as externalidades negativas se
concretizem no meio ambiente e na satide humana.

A escalada de pregos e controle (quase) monopolistico de determinados
segmentos econdmicos, aléem dos mais, reflete pratica corriqueira de grandes
empresas. Sob tal contexto, a produgao em grande escala e a forte influéncia
exercida sobre consumidores por meio da publicidade e marketing sao o
suficiente para se manterem no mercado.

Outro aspecto que merece ser destacado reside no fato de que os
pequenos produtores ndao tém volume no giro de capital, possuindo restri¢oes
de acesso a crédito e se tornando vulneraveis frente a variagao de pregos. Em
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sintese, nao podem se defender com produ¢ao em larga escala. Finalmente,
ha escassez de recursos financeiros que dificultam a aquisi¢cao de novas
tecnologias.

Assim, os pequenos produtores sao vulneraveis para atravessadores
que compram seus produtos a pregos baixos (e injustos), muitas vezes pagando
menos do que o proprio custo de produzi-los, embora trazendo ao mercado
a pregos altos. Tal equagao resulta no aumento da pobreza e na miséria dos
pequenos produtores.

E neste contexto que se insere o Comércio Justo, entendido como
ferramenta que procura corrigir os maleficios de um sistema comercial injusto
e socialmente excludente.

3.1 Delimita¢ao Historica e Conceitual

Nao ha precisao ao estabelecer o ponto inicial do surgimento do
Comércio Justo, contudo, registra-se que no final do século XIX, pelas maos de
algumas institui¢des religiosas despertou-se fendmeno que viria, futuramente,
a ser conhecido como Comeércio Justo. Essas institui¢des religiosas compravam
produtos dos produtores de paises pobres do Sul com a finalidade de os
venderem na América do Norte e na Europa. Essas iniciativas posteriormente
se expandiram de forma progressiva, especialmente pelo desequilibrio
econdmico-comercial entre o Sul e o Norte Global.

Assim, o Comeércio Justo ou também conhecido como Fair Trade®
apresentou-se na qualidade de movimento social e econdmico internacional,
criado no inicio do ano de 1960 na Holanda. Tratava-se, entao, na promogao
de determinados atores da cadeia comercial, visando denunciar injustigas
no comércio tradicional (principalmente no ambito agricola) e estabelecer
principios e praticas comerciais cada vez mais justos e coerentes. Desse modo,
iniciaram negocios entre empresas importadoras em paises do Hemisfério
Norte, como a Holanda, em relagao aos empobrecidos e menos competitivos
produtores de paises do Hemisfério Sul.

A pratica do Comércio Justo, ou Comércio Etico e Solidario ou Fair
Trade, teve inicio em alguns paises da Europa, durante a década de
1960 a partir da agao de organiza¢des nao governamentais, agéncias
de cooperagao, instituicdes filantropicas e grupos de consumidores,
que passaram organizar meios de comercializar os produtos dos
pequenos produtores que estavam isolados comercialmente. (BB,
2019)

3 Embora exista diferenca entre os dois fendmenos, as peculiaridades de cada um nao serao
tratadas nessa investigagao.
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Para maior elucidagao historica sobre o fendmeno, cumpre elucidar
que se trata-se de “um movimento social e de uma modalidade de comércio
internacional que busca o estabelecimento de pregos justos, bem como de
padrdes sociais e ambientais equilibrados nas cadeias produtivas”(COTERA;
ORTIZ, 2009, p. 60).

Nao se trata de uma capitulagao frente ao mercado ou inversao de
sistema politico. O Comeércio Justo nao é contra o mercado e opera dentro do
capitalismo.

O Comércio Justo (Fair Trade) é visto na qualidade de abordagem
alternativa ao comércio tradicional (Free Trade). Trata-se de proposta
escorada na parceria, oferecendo melhores condi¢des comerciais aos
que trabalham (em detrimento do comércio tradicional que coloca os
trabalhadores perante os grandes compradores, que impde pregos e
condi¢des de compra). (STELZER; GONCALVES, 2017, p. 58).

O Comeércio Justo, como movimento social, surge na reagao de diminuir
as desigualdades que acontecem no mercado denominado Free Trade, gerando
oportunidades para produtores em condi¢boes de desvantagens pelo sistema
convencional de comércio. Almejam-se condi¢des de dignidade comercial,
preservando o meio-ambiente e as pessoas, sem desconsiderar o lucro.

3.2 Principios do Comércio Justo

Pautando-se pela esséncia conceitual do Comércio Justo, as atividades
de produgao, transformagao, distribui¢do, comercializagao e/ou consumo
dos produtos regem-se pelos seguintes principios basicos, estabelecidos pela
Organiza¢ao Mundial de Comércio Justo e reproduzidos por organizagdes
parceiras.

1 Criar oportunidades para pequenos produtores em desvantagem
econdmica e social, organizados democraticamente;

2 Estabelecer e manter relacdes comerciais solidarias, estaveis e a
longo prazo, baseadas no dialogo e no respeito entre produtores,
compradores e consumidores. Todos os atores comerciais envolvidos
devem respeitar os principios da democracia, transparéncia e
prestacao de contas;

3 Pagar um preco justo (combinado entre os atores de maneira
dialogada, responsavel e participativa, que cubra os custos de
producdao, uma remuneracao digna do trabalho e possa ser
sustentado pelo mercado) as organiza¢des de produtores e aos
produtores; uma prima social (para investimentos comunitarios) e
um pré-financiamento (minimo 50% do valor do pedido final) para
garantir a sustentabilidade do negocio;

4 No centro do relacionamento econdmico estao os seres humanos
nao a maximizagao dos lucros;
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5 A rejei¢ao rotunda a exploragao infantil e ao trabalho for¢ado;

6 A nao discrimina¢do por motivo de raga, classe, nacionalidade,
religiao, deficiéncia, género, orientagao sexual, afiliagao sindical,
afiliagao politica, HIV/AIDS, idade ou de qualquer outra indole;

7 Garantir a liberdade de associacao e um ambiente de trabalho
seguro e saudavel para os empregados e/ou membros, assim como
condi¢oes de trabalho dignas. Dignificar o trabalho;

8 Fomentar o desenvolvimento das capacidades e as habilidades,
sobre tudo, dos mais desfavorecidos e mais vulneraveis: jovens,
mulheres, idosos, deficientes, entre outros grupos marginados;

9 Os atores envolvidos nas relagdes de comércio justo também
promovem ativamente os principios e valores do comércio justo
tanto a nivel local como continental e internacional;

10 Praticar e defender a sustentabilidade ambiental em todos os
niveis da cadeia comercial. (CLAC, 2019)

Esses principios sao fundamentais para garantir o fortalecimento da
democracia; condi¢des justas de produgao, trabalho, remuneragao, agregacao
de valor e comercializagao; desenvolvimento local de forma sustentavel;
respeito ao meio ambiente; respeito a diversidade, garantia de equidade e nao
discriminagdo; informag¢ao ao consumidor e a integragao de todos os elos da
cadeia comercial.

O comércio justo procura criar os meios e oportunidades para
melhorar as condi¢bes de vida e de trabalho dos produtores,
especialmente os pequenos produtores desfavorecidos. A sua
missao é de promover a equidade social, a prote¢ao do ambiente
e a seguranga econdmica através do comércio e da promogao
de campanhas de conscientizacao. (FRETEL; SIMONCELLE-
BOURQUIE, 2003, p. 65).

Nas palavras de Stelzer e Moreira, “almeja-se uma experiéncia que busca
uma relagdo de cooperagao e colaboragado, nas quais devem ser privilegiados a
igualdade e o respeito mtituo.” (STELZER; MOREIRA, 2017, p 78). Para Mance
(2019), ha quatro critérios basicos de participagdao que caracterizam a rede de
colaboragao do comércio justo:

a) que nos empreendimentos nao haja qualquer tipo de exploragao do
trabalho, por pressao politica ou dominagao cultural; b) que se busque
preservar o equilibrio ecologico dos ecossistemas (respeitando-
se, todavia, a transi¢do de empreendimentos que ainda nao sejam
ecologicamente sustentaveis; c) que haja compartilhamento de
significativas parcelas do excedente para expansao da propria rede;
d) que se persiga a autodeterminacdo dos fins e a auto-gestao dos
meios, em espirito de cooperagao e colaboracao. (MANCE, 2019).

Destaques Académicos, Lajeado, v. 11, n. 2, p. 137-154, 2019. ISSN 2176-3070 148



Sob esses elementos hermeneéuticos que os principios de Comércio Justo
langam suas bases e emergem as regras de respeitabilidade que sustentam sua
rede.

3.3 Sistemas do Comércio Justo

O sistema Fair Trade ou Comércio Justo possui uma série de Redes de
Produtores e Organizacdes Nacionais Fair Trade, conhecidas pela sigla como
NFOs (National Fairtrade Organizations), que se ocupam em promover produtos
certificados do Comércio Justo, assim como sensibilizar consumidores. Ao
longo da historia, o Comércio Justo teve consideravel ntimero de iniciativas
por intermédio do surgimento de institui¢des, sob a forma de associa¢des,
entidades coordenadoras nacionais e redes colaborativas de trabalho que visam
estimular o consumo ético de mercadorias. Em que pese a pratica capitalista,
o Comércio Justo nao é contrario ao mercado, pois opera dentro do sistema.
Contudo, ha um esfor¢o em trazer igualdade de oportunidade de competigao
aos envolvidos.

Entre as importantes organiza¢does da rede esta a World Fair Trade
Organization (WFTO), criada em 1989 (antigo IFAT — International Federation for
Alternative Trade). Trata-se da Federagao Mundial para o Comércio Alternativo,
que retine cerca de 300 organiza¢des em 60 paises, associando produgcao,
importagao e negociagao do Comércio Justo da Asia, Africa, Australia, Japao,
Europa, América do Norte e América do Sul. Além dessa, cumpre citar a
European Fair Trade Association (EFTA), criada em 1990, é a Federagao Europeia
do Comércio Justo, que desempenha o papel de facilitar o intercambio de
informagdes entre seus membros e realizar de informagdo na Europa.

A Network of European World Shops (NEWS), por sua vez, foi criada em
1994, tratando-se de uma rede de lojas na Europa que vendem produtos do
Comércio Justo, representando mais de 2.800 lojas de 15 associagbes nacionais
de 13 paises. Finalmente, cumpre destacar a Fair Trade Federation (FTF), criada
em 1994, representando a Federagao do Comeércio Justo, correspondendo pelo
nome de Organiza¢ao do Comércio Alternativo da América do Norte. Trata-se
de associagao entre produtores, varejistas e vendedores nos Estados Unidos,
favorecendo a relagao entre os pequenos produtores e consumidores, educando-
os sobre a importancia da escolha de produtos certificados do Comércio Justo.

Na América Latina, merece destaque a Coordenadora Latino-americana
e do Caribe de Pequenos Produtores e Trabalhadores do Comércio Justo
(CLACQ), criada em 2004, sendo uma rede que representa todas as organizagdes
da América Latina e do Caribe que sao certificadas pela marca Fairtrade ou SPP
(Simbolo de Pequenos Produtores), contanto com mais de 800 organizacdes
membros em 24 paises do continente.

Com a propagacao do Comeércio Justo nos paises, em 1997, foi criado
a Fairtrade Labelling Organizations International (FLO), organismo internacional
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de certificagdo dos produtos que utilizam a marca Fairtrade*. Tal organismo
é responsavel por emitir o selo do Comeércio Justo, sujeitando os grupos e os
licenciados a inimeras regras e procedimentos analisados e aprovados pela
WEFTO.

A marca Faitrade & um selo independente que aparece nos produtos
finais. A certificagdo € uma (embora ndao tinica) forma de garantia para os
consumidores de que os produtores receberam um prego que corresponde aos
custos de produgao. Dessa maneira, almeja-se assegurar que todos os elos da
cadeia (principalmente produgao) estejam em conformidade com as normas
internacionais de certificagdo do Comeércio Justo, as quais sao determinadas
por especialistas em certificagao internacional da FLO (visando a melhoria de

suas condi¢des socioecondmicas e sempre com respeito ao meio ambiente.).

As partes envolvidas na produgao e comercializagdo recebem inspecdes
anuais para garantir a transparéencia das transagdes comerciais Fairtrade, assim
como para monitorar o impacto efetivo no desenvolvimento socioecondmico
das comunidades beneficiadas. Destaca-se também que a importancia do selo
de certificagdo dos produtos traz maior visibilidade ao consumidor sobre a
origem do produto’. A ideia da certificagdo consiste em marcar os produtos com
o selo de certificagao, oportunizando alternativa ética e responsavel para todos
os agentes do Comércio Justo e melhorando as condi¢des de todos, inclusive do
consumidor (afinal, nao existe Comércio Justo sem consumo responsavel).

A Certificagao Fairtrade tem se firmado como um dos instrumentos mais
bem sucedidos para a luta contra a pobreza e o acesso dos pequenos produtores
ao mercado. Ao mesmo tempo, consumidores de todo o mundo reconhecem no
Selo Fairtrade (e também em outros selos, como Selo SPP) a garantia de sistema
verossimil e transparente na promogao do desenvolvimento sustentavel.

No Brasil, em novembro de 2010, foi publicado o Decreto n°7.358/2010 o
qual instituiu o Sistema Nacional do Comércio Justo e Solidario que, nos moldes
do artigo 1°, possui o objetivo de, por intermédio do Ministério do Trabalho e
Emprego, coordenar as a¢des do Governo Federal visando ao reconhecimento
de préaticas e promogao do Comércio Justo e Solidario. O artigo 2° do Decreto
Brasileiro n° 7.358 /2010 estabelecia:

Art. 2°. Para os efeitos deste Decreto, entende-se por:
I - comeércio justo e solidario: pratica comercial diferenciada
pautada nos valores de justica social e solidariedade realizada pelos
empreendimentos econdmicos solidarios; (BRASIL, 2019).

4 Nesse caso, a marca Fairtrade é escrita com as palavras ‘fair’ e ‘trade’ juntas. Trata-se, portanto,
da marca e nao do fendmeno.

5 O tema da certificagao é polémico, com discussodes acirradas sobre validade e legitimidade dos
denominados Selos.
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Embora esteja em vigor tal decreto, a adesao de regramentos as
praticas do Comeércio Justo sao pouco perceptiveis no ambito brasileiro. Apos
o desmantelamento da Secretaria Nacional de Economia Solidaria (SENAES)
e a extingao do Ministério do Trabalho, as a¢does de Comércio Justo foram
abandonadas pelo Governo Federal. Tivesse implementado o Decreto, seria
o primeiro pais do mundo a implementar o Comeércio Justo na qualidade de
Politica Publica.

3.4 Garantias dos pequenos produtores aos consumidores

A janela de oportunidade criada pelo Comércio Justo faz com que os
pequenos produtores tenham maior participagao no comércio internacional
e local, freando o sistema firmado exclusivamente pela logica do mercado
competitivo e concorrente, sem ponderar as externalidades negativas que
devem compor o custo de uma mercadoria. No outro lado do processo, contudo,
estd consumidor. Efetivamente, a sustentagao do Comeércio Justo esta também
regulada pelo reconhecimento do outro ser humano.

Assim, a certificagdo como produto de Fair Trade visa garantir aos
pequenos produtores e trabalhadores em desvantagem, maior visibilidade
frente aos consumidores e consequentemente uma remuneragao justa e descente
pelo seu trabalho e pregos de seus produtos, independente das condi¢des do
mercado convencional.

Afinal, € importante que nessa era de globaliza¢do mundial, a sociedade
seja estimulada ao consumo ético e responsavel dos produtos, dando
preferencia aos produtos feitos por associagdes e cooperativas que participam
do movimento de Comércio Justo e Solidario. Dito de outro modo, significa
nao consumir produtos que agridam o meio ambiente, dando preferéncia aos
produtos organicos; pesquisar as empresas que produzem os produtos que mais
se consome para saber se utilizam trabalho infantil; se téem préaticas trabalhistas
adequadas e se atuam de forma socialmente responsavel, entre outros.

Ao adquirir produtos do Comércio Justo, o consumidor possui a
credibilidade de que com a compra realizada, ele estard contribuindo -
efetivamente — com os principios e fundamentos de justica comercial, pautados
na ética, sustentabilidade e igualdade, além de contribuir para a sobrevivencia
dos pequenos produtores na cadeia do comércio.

CONSIDERACOES FINAIS

As condi¢bes de sobrevivencia dos pequenos produtores no
mercado global foram agravadas, seja em virtude da expansao tecnologica,
da industrializagao na produgao de alimentos, do pequeno tamanho da
propriedade de terra, do baixo nivel de lucratividade, da dificuldade de acesso
aos incentivos governamentais, da reduzida capacidade de convencimento do
mercado consumidor, entre outros.
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O Comércio Justo, na qualidade de movimento social de reagao, tem
condi¢bes de mitigar as desigualdades que caracterizam o mercado global,
gerando oportunidades aos pequenos produtores, em situagao de exclusao e de
desvantagem pelo sistema convencional de comércio.

O processo de certificagao de produtos submetidos aos ditames do
Comércio Justo trouxe maior visibilidade dos pequenos produtores frente aos
consumidores e consequentemente viabilizaram remuneragao justa e descente,
independente das condi¢gdes do mercado convencional. Sempre oportuno
lembrar que o Comeércio Justo ndo retrata assistencialismo, mas, tratamento
justo entre comerciantes.

Pautado pelos principios fundamentais do Comércio Justo, almeja-
se garantir fortalecimento da democracia, condi¢oes seguras de produgao,
trabalho decente, remuneragao suficiente para o produtor e sua familia,
agregacao de valor, entre outros, sempre envolvido em sustentabilidade. Dito
de outro modo, o Fair Trade empenha-se pelo respeito ao meio ambiente, a
diversidade, a equidade e a ndo discriminagdo, sem desconhecer a informagao
ao consumidor e a integragao de todos os elos da cadeia comercial. Ao pequeno
produtor familiar, descapitalizado e desqualificado, emerge como alternativa o
apoio do Comeércio Justo para promover a produgao familiar e sustentavel em
detrimento das grandes empresas.

Para tanto, o estudo revelou que o Comeércio Justo no atual cenario do
mercado globalizado, enraizado de injusticas e desigualdades, é a alternativa
de garantia da sobrevivencia dos pequenos produtores no mundo das trocas,
além de permitir ao consumidor um comportamento responsavel perante os
desafios da contemporaneidade marcado pelo Comércio Tradicional (Free
Trade), exclusor e sem garantia de sustentabilidade.
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