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RESUMO

Com o avango da tecnologia, percebe-se que o advogado deve inovar, diante sua
publicidade e propaganda para divulgar o seu trabalho, sendo assim, observa-se no
dia-a-dia, que a as pessoas vivem, no mundo da conexao, afim de se manterem
informadas sobre assuntos diversos. Diante disto, esta monografia tem por objetivo
visa atingir seu objetivo geral, no qual se consiste em analisar as diretrizes ético-
legais, diante da publicidade e propaganda dos advogados considerando o facebook.
Para assim, hipoteticamente, ponderar limites mais flexiveis no campo da publicidade
e propaganda no ambito do Estatuto da Advocacia e da Ordem dos Advogados do
Brasil (EAOAB), Cédigo de Etica e Disciplina (CED), bem como no Tribunal de Etica
e Disciplina da OAB. Sendo assim adota-se, uma pesquisa qualitativa, no que
consiste, ter uma visdo mais ampla, para se chegar até a resposta do problema, utiliza-
se também o método dedutivo através de analises para se ter uma resposta mais
concreta para a conclusdo, seguindo-se de um instrumento técnico bibliografico,
através de artigos, legislagdo, ementas, provimentos e jurisprudéncias. Sendo
abordado a historicidade da Ordem dos Advogados do Brasil, bem como do EAOAB,
traz a estrutura de cada 6rgao e também a importancia do titulo privativo, para o
advogado, com isto trazendo a importancia da ética moral, tanto como a ética
profissional para o advogado perante sua profissdo e a sociedade, a qual necessita
de seu trabalho juridico. Em seguida se busca diferenciar a publicidade e a
propaganda, sendo que, podera se observar qual sera permitida perante o CED.
Diante disto, procura-se debater sobre os artigos que regem sobre os meios de
comunicagado sociais, meios eletrdnicos e internet, a partir disto critica-se a
obscuridade destes, no sentido que se possa ter diversos entendimentos a cerca,
cogitando uma nova maneira mais flexivel de se proferir da propaganda através da
rede social facebook. Por fim traz o entendimento da publicidade se proferir através
da rede social e quais os meios 0 qual pode se utilizar deste meio, abordando em
vedacdes e permissoes.

Palavras-chave: Publicidade Advocaticia. Etica Profissional. Rede Social. Facebook.



ABSTRACT

With the advancement of technology, it is clear that the lawyer must innovate, given
his publicity and publicity to spread his work, so it is observed in everyday life that
people live in the world of connection, in order to keep themselves informed on various
subjects. In the view of this, this work aims to achieve its general objective, which
consists in analyzing the ethical-legal guidelines, before the advertising and
merchandising of lawyers considering facebook. In order to hypothetically consider
more flexible limits in the field of advertising and publicity within the scope of the
Brazilian Statue of Brazilian Lawyer Association (EAOAB), Code of Ethics and
Discipline (CED), as well as in the Ethics and Discipline Tribunal of OAB. Thus, a
qualitative research, which consists of having a wide view, is used to reach at the
answer of the problem, the deductive method is also used through analysis to have a
more concrete answer to the conclusion, followed by a technical bibliographical
instrument, through articles, legislation, articles, regulations and jurisprudence. The
approach of the Brazilian Lawyer Association, as well as of the EAOAB, addresses the
structure of each part and also the importance of the private title for the lawyer, bringing
with it the importance of moral ethics, as well as the professional ethics for the lawyer
before his profession and society, which needs his legal work. Next, we seek to
differentiate advertising and merchandising, and we can observe what will be allowed
before the CED. In view of this, we try to discuss the articles that govern the social
media, electronic media and the internet, from this criticizes the obscurity of these, in
the sense that one can have several understandings around, thinking about a new way
more flexible to spread the word through facebook social network. Finally, it brings the
understanding of the publicity to be made through the social network and what means
can be used of this medium, approaching in fences and permissions.

Keywords: Advertising. Advocacy. Professional Ethics. Facebook.
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1 INTRODUGAO

Perante o aumento do numero de profissionais na advocacia, surge um novo
desafio, que consiste no uso da propaganda e publicidade de seu trabalho. N&o basta

ser um bom advogado, as pessoas precisam ter o conhecimento de sua profissao.

Em pleno século XXI, juntamente com o avang¢o da tecnologia, as pessoas
vivem conectadas para obter informacgdes, buscando se atualizar sobre todos os

aspectos perante a sociedade.

Neste sentido, se cogitara, a necessidade de se trazer a inovacdo da
publicidade e propaganda, afim de proporcionar uma nova gestdo de negdcios para
viabilizar as atividades advocaticias. Sendo assim, o profissional da area devera
buscar novos meios de propaganda e publicidade, pois tornou-se uma necessidade

para informar e viabilizar seu trabalho perante os seus clientes.

Para o advogado se destacar perante os demais profissionais da advocacia,
devera buscar novos meios de publicidade e propaganda. Todavia, acerca disso o
Cédigo de Etica e Disciplina ndo faz nenhum apontamento concreto ou proibicéo,
abrindo a possibilidade de criacdo de novos limites, mais flexiveis, assim como a
publicidade e propaganda através da rede social facebook ao profissional da area

advocaticia.

Sendo assim, se estudara o problema da pesquisa da monografia, o qual se
consiste: O exercicio da publicidade e propaganda através da rede social facebook
pode ser feita pelos advogados brasileiros? qual o posicionamento atual de alguns

Tribunais de Etica e Disciplina?
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Delimitando o problema, sucessivamente se tratara do tema da pesquisa
monografica, baseada na Etica Profissional, limitando a publicidade e propaganda na

advocacia.

Apds, sera introduzida a hipétese de que a advocacia brasileira encontra-se em
um ambito em que a tecnologia esta sendo muito utilizada para fins da publicidade e
propaganda profissional, e, a fim de captar mais clientes através destas divulgagoes,
surge a problematica de ferir-se o Estatuto da Ordem dos Advogados do Brasil, Cédigo
de Etica e Disciplina e o Provimento 94/2000. Desta forma, o advogado & mercé de
punicdes, pois estara ferindo os preceitos basicos Cddigo de Etica e Disciplina,

podendo, inclusive, ser suspenso no caso de reincidéncia.

Percebe-se que o Cédigo de Etica ndo impée limites mais flexiveis, no ambito
da advocacia tornando o sistema operacional da publicidade e propaganda, dos
advogados engessado. Portanto, o profissional da area deve sim buscar um novo
meio de marketing, mas sempre devendo observar as diretrizes e principios éticos,

propondo, desta forma novos provimentos para o assunto.

Portanto, a pesquisa tem como objetivo geral analisar as diretrizes ético-legais,
diante da publicidade e propaganda dos advogados na rede social facebook, para,
assim, verificar-se limites mais flexiveis no campo da publicidade e propaganda no
ambito do Estatuto da Advocacia e da Ordem dos Advogados do Brasil (EAOAB),
Cadigo de Etica e Disciplina (CED), Provimento 94/2000, bem como alguns Tribunais
de Etica e Disciplina (TED).

A partir desta Monografia, se procurara evidenciar os objetivos ja elencados,
paralelamente ligados ao Cédigo de Etica no sentido de admitir a publicidade e
propaganda como um direito do advogado, por conta da constante evolugcdo da
sociedade bem como da tecnologia. O resultado pode ser evidentemente encontrado
na area profissional do advogado que esta engessado de efetuar sua publicagao no
momento atual. E evidente que ha a necessidade de inovacdo, tendo como base a
vedacao de publicar seu trabalho através de programas de radio e televisdo. Enquanto
isto nao for permitido, existem outros meios de fazer a publicidade e propaganda de

seu trabalho.



12

No primeiro capitulo, sera explicado o entendimento histérico da Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB) e do EAOAB. Seguidamente, se entendera a importancia
do titulo privativo do advogado, representada, pela conhecida “carteira da OAB”.
Posteriormente, se buscard o entendimento dos pardmetros do CED, e suas
atribuicoes, para, ao cabo, debater-se sobre a ética moral e profissional do advogado,

no sentido de se preservar a dignidade da profisséao.

Ja no segundo capitulo tem o intuito de demonstrar e explicar a publicidade e
a propaganda do advogado e suas infragcdes. Neste sentido, se buscara diferenciar a
publicidade da propaganda, para que se tenha um melhor entendimento sobre o
assunto. Apos, serdo estudadas diretrizes éticas a fim de verificar-se a possibilidade
de utilizacdo da publicidade e propaganda em escritérios de advocacia e como devem

ser feitas.

Haverda, ainda, a abordagem das infragdes previstas para a publicidade no

EAOAB e no CED, juntamente com os tipos de penas aplicadas aos infratores éticos.

Neste capitulo também sera levantado uma critica, que consiste em debater os
artigos do CED, referente a publicidade através da internet, comunicagéo social e
meios eletrénicos, dando-se énfase posteriormente, em uma nova maneira da
publicidade para o profissional da advocacia, surgindo a ideia de se publicar através
da rede social facebook.

A ideia surge a tona pelo fato, narrado incialmente de que a sociedade vive em
um momento de conexao, utilizando-se do meio de comunicagao para obter as
informacdes, ademais pela obscuridade da lei, necessitando-se uma analise mais

hermenéutica de determinados artigos para assim entende-los melhor.

Por fim o terceiro capitulo, abordara as analises de decisbes de alguns
Tribunais de Etica e Disciplina (TED) a respeito da publicidade ser permitida ou no
na rede social facebook, dando-se prioridade a decisdes atuais no periodo de 2015 a
2019.

Deste modo, também seréao abordadas tais analises, em forma de topicos, e os
limites impostos para a publicidade através da rede facebook, sendo os limites

divididos em possibilidades e impossibilidades. Contudo, para o ponto das
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possibilidades serem expostas, depende-se muito da analise. Por fim, serao tratados
os beneficios e os maleficios da publicidade ser realizada através da rede social
facebook.

No presente trabalho, sera adotado o modelo de pesquisa qualitativa, obtendo-
se inicialmente uma visdo mais ampla, para o problema da pesquisa, resultando na
interpretacao e compreensao do assunto. Ja o método da pesquisa sera o dedutivo,
tendo-se um enfoque mais geral no inicio da pesquisa, que se afunilara, para uma

menor perspectiva do tema.

Adotou-se, como instrumentos de pesquisa, a utilizacdo de pesquisa
bibliografica, pesquisa digital em sites, noticiais, ebooks, artigos, na legislagao,

provimentos, ementas de alguns Tribunais de Etica e Disciplina.
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2 OS ADVOGADOS (AS) PERANTE A ORDEM DOS ADVOGADOS
DO BRASIL

Neste capitulo sera abordado a parte geral, esta consistindo em apresentar
inicialmente a historicidade da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) e o Estatuto da
Advocacia e da Ordem dos Advogados do Brasil (EAOAB). Apds, sera explicado a
parte estrutural de cada 6rgao e sua fungéo, a importancia do titulo privativo do
advogado inscrito nos quadros da OAB, explanando-se os requisitos para se obter
este titulo, e abordando-se a fungéo do Cédigo de Etica e Disciplina (CED), e seus

principios.

Por fim, buscara entender-se a Etica Moral e Etica Profissional, visando o
comportamento correto que o advogado deve prestar e respeitar diante a sociedade

e suas importancias perante sua profissao.

2.1 A historicidade da Ordem dos Advogados do Brasil e do Estatuto da

Advocacia e da Ordem dos Advogados do Brasil

A Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) foi criada com o intuito de organizar
a classe dos advogados, sendo assim designada legalmente em 18 de novembro de
1930, no comando de Getulio Vargas sob o governo provisério, por intermédio do Art.
17° do decreto de lei sob n° 19.408/30 (LOBO, 2013):

Art. 17°. Fica criada a Ordem dos Advogados Brasileiros, érgéao de disciplina
e selecao da classe dos advogados, que se regera pelos estatutos que forem
votados pelo Instituto da Ordem dos Advogados Brasileiros, com a
colaboragéo dos Institutos dos Estados, e aprovados pelo Governo (BRASIL,
Decreto de lei n°19.408/30).
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O principal protagonista deste ocorrido foi o procurador-geral do Distrito
Federal, André de Faria Pereira. Desta forma, o pais estaria dando mais um passo
importante para inovagao e a modernizagao do cenario Juridico, promovendo a cultura

e a ciéncia do direito entre os advogados (LOBO, 2013).

Ja em 14 de dezembro de 1931, o regulamento da Ordem dos Advogados foi
aprovado, pelo decreto de lei n°® 20.784, o qual, foi todo baseado em modelos
franceses, desde os principios da organizacao até o padrdo da profissdo para o

profissional da area da advocacia (LOBO, 2013).

A OAB é um servico publico, com fins a defesa da classe dos profissionais da
advocacia, dos direitos humanos proporcionando a ordem juridica a todos os seres
humanos e na aplicagao das leis, com finalidade e competéncia punir e fiscalizar os
advogados. Ja o Estatuto e o proprio Codigo de Etica foram criados com o intuito de

oferecer as leis para o advogado cumpri-las, prezando a ética da profissao.

Falando-se em ética a OAB é um 6rgao que nao possui nenhuma conexao a
administragao publica, mesmo exercendo sua fungao direcionada a servicos publicos.
Pode-se observar, que o Art.44 da Lei 8.906/1994, que a Ordem dos Advogados do
Brasil tem um papel importante para o ordenamento juridico, que consiste nos
objetivos a seguir expostos (CARDELA; CREMASCO, 2012):

Art. 44. A Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), servico publico, dotada de
personalidade juridica e forma federativa, tem por finalidade:

| - defender a Constituigdo, a ordem juridica do Estado democratico de direito,
os direitos humanos, a justiga social, e pugnar pela boa aplicagao das leis,
pela rapida administragdo da justica e pelo aperfeicoamento da cultura e das
instituicbes juridicas;

Il - promover, com exclusividade, a representacéo, a defesa, a selegéo e a
disciplina dos advogados em toda a Republica Federativa do Brasil.

Surge entao, o Estatuto da OAB (EAOAB), em 4 de julho de 1994, sancionado
pelo entdo Presidente, Itamar Franco, e apos a aprovagao deste projeto, deu-se a Lei
sob n° 8.906/94, contendo 158 artigos. A lei foi publicada em 5 de julho de 1994 e,
somente em 16 de novembro, ele foi publicada oficialmente no Diario da Justica da

Unido. O Estatuto teve alteracées em 2005, com a Lei 11.179/2005, que teve como

objetivo alterar os critérios de eleigéo da diretoria (LOBO, 2013).
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Deste modo Diniz (2010) conceitua EAOAB como:

Lei basica da atividade de advocacia, disciplinando os direitos e deveres do
advogado, a sociedade de advogados, os honorarios advocaticios, as
incompatibilidades e os impedimentos ao exercicio da advocacia, a ética
profissional, o Conselho Federal, o Conselho Seccional, os fins e a
organizagdo da OAB, a caixa de assisténcia dos advogados, processo
disciplinar etc. (DINIZ, 2010, p. 247).
Estatuto da Advocacia da Ordem dos Advogados do Brasil, pontua em seu Art.

45, quais sao os 6rgao que compdem a OAB:
Art. 45, S3o 6rgaos da OAB:
| - o Conselho Federal;
Il - os Conselhos Seccionais;

Il - as Subsegoes;
IV - as Caixas de Assisténcia dos Advogados.

Cardela e Cremasco (2012) tratam o Conselho Federal como o 6rgdo maximo

da Ordem dos advogados, sendo este de personalidade juridica propria, tendo sua

localizag&o no Distrito Federal em Brasilia.

Assim, a delegagéao pertencente a cada unidade federativa cumpre um mandato
de 3 (trés) anos, havendo a possibilidade de eleicdo de suplentes que possuem o
direito ao exercicio da funcdo quando o titular estiver afastado temporariamente ou
definitivamente. Os ex-presidentes empossados antes de Julho 1994 também tém o
poder de voto por cada delegagao, exceto para eleigdo de membro da diretoria do
Conselho, de acordo com a Lei n° 11.767/2008. No entanto, os ex-presidentes que
tomaram posse apés 4 de Julho de 1994 nao possuem direito ao voto, mas tem o
poder de voz, portanto os representantes ostentam a qualidade de membros

honorarios vitalicios da entidade.

Segundo Lébo (2013) o Conselho, é responsavel por atuar basicamente de
harmonia, tratando da coordenacéao geral, instancia recursal final, e, por fim, manter

as diretrizes politicas gerais, ligadas aos demais 6rgaos da OAB.

Desta forma, no que refere as competéncias do Conselho, explana-se que o
mesmo cumpre as finalidades da OAB, bem como representa judicialmente ou
extrajudicialmente os interesses dos advogados; tem o poder de reformular o
Regulamento Geral e o Cédigo de Etica e Disciplina (CED); garantir o funcionamento

dos conselhos seccionais e intervindo quando necessario em caso de violagao; anular
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ou alterar ato de qualquer autoridade ligada a OAB que nao esteja de acordo com os
regulamentos, provimentos, CED e EAOAB; determinar o grau de jurisdicao decididas
pelos Conselhos Seccionais; adequar o perfil do advogado enquanto este estiver
exercendo a profissdo; conduzir e ordenar sobre os demonstrativos fiscais dos
Conselhos Seccionais; formalizar o preenchimento de vagas para o advogado tanto
em ambito Estadual quanto em Federal; ponderar a acdo de forma direta de
inconstitucionalidade, agao civil publica, mandato de seguranca coletivo e mandato de
injungdo; visar o conhecimento com intuito de atualizagdo dos cursos juridicos,
podendo, assim criar novos cursos; decidir de acordo com a maioria absoluta das
delegacdes a oneragdo ou alienacdo dos bens imodveis; participacdo de bancas
examinadoras de concursos publicos em escala nacional ou interestadual; resolver a
omissado do EAOAB.

De acordo com Lébo (2013), a composi¢gdo do Conselho Federal é integrada

pelos 6rgaos abaixo:
a) Conselho Pleno
b) Orgao Especial
c) Primeira, Segunda e Terceira Camaras
d) Diretoria
e) Presidente

O Conselho Pleno é formado por conselheiros federais abordando matérias
institucionais que ditam na fixagéo de diretrizes e coordenam a aprovagao de textos
normativos. Por outro lado, temos o Orgdo Especial que é responsavel pela ultima
instancia do recurso e de consulta. Assim, as Camaras sdo as responsaveis por
analisar o recurso. A Primeira Camara trata sobre as prerrogativas, os direitos e a
fiscalizacdo. A Segunda Camara tem a responsabilidade perante a ética e a disciplina;
e a Terceira exerce uma funcéao financeira através do controle de finanga, tratando,
também, das eleicbes e outras questdes. A diretoria do Conselho Federal, integrada
por cinco membros, servindo como principio para os demais 6rgaos da OAB, é
composta pelo presidente, vice-presidente, secretario-geral, secretario geral adjunto

e tesoureiro. As responsabilidades de cada membro estao inseridas no Regulamento
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Geral, com excecao do presidente, visto que este possui fungado em escala nacional e
internacional. Por fim, o Presidente possui responsabilidade tanto no executivo quanto

na administracdo do Conselho e da OAB.

Para Cardela e Cremasco (2012), o Conselho Seccional é integrado por
Conselheiros que podem votar pessoalmente sobre os conteudos argumentados nas
sessdes, sendo que o numero de Conselheiros varia acordo com o numero de inscritos
em cada Estado, que é definido pelo Regulamento Geral. O quadro de membros &
composto também pelos ex-presidentes com direito a voz, exceto 0s que exerceram
0 mandato antes de 5 de Julho de 1994, os quais também mantém o poder de voto.
Além disso, o Presidente do Instituto dos Advogados local também compde o
Conselho, porém somente com direito a voz, e ndo a voto. Adicionalmente, o
Presidente do Conselho Federal, os Conselheiros Federais, o Presidente da Caixa de
Assisténcia dos Advogados e os Presidentes das Subsecgbes podem se manifestar,

porém possuem apenas direito a voz.

No que refere-se as atribuicbes desse Conselho, podem assim ser definidas:
editar e atualizar o regimento interno e as suas dissolugdes; organizar a caixa de
assisténcia dos advogados e as suas subsecgdes; deliberar a respeito do grau do
recurso de assuntos abordados pelo presidente ou por parte da diretoria pelo Tribunal
de Etica e Disciplina, da Diretoria das Subseccdes e caixa de assisténcia; fiscalizar as
contas da sua propria diretoria e demais diretorias, bem como as subsecg¢des e caixas
de assisténcia; estabelecer e manter a tabela de honorarios; organizar o Exame da
Ordem, avaliar e cadastrar os inscritos desde estagiario a advogado; impor valores
referente as anuidades e o preco de servigos pecuniarios; participacdo em bancas de
concursos publicos; organizacdo de créditos para vestimentas para os advogados
exercerem sua profissao; adesao do fundo anual; determinar o funcionamento do
Tribunal de Etica e Disciplina (TED), convocando os seus membros; solicitar os
membros que fardo parte do TED, exceto outros membros que fazem parte de
qualquer outro 6rgao da OAB; por ultimo, o Conselho podera intervir através de grave

violagao da legislacido das subseccdes e na caixa de assisténcia.

As camaras, diante ao entendimento de Capez e Colnago (2010), séo

organizadas da seguinte maneira:
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a) A Primeira Camara é conduzida pelo Secretario-Geral;
b) A Segunda Camara é conduzida pelo Secretario-Geral adjunto;
c) A Terceira Camara é conduzida pelo Tesoureiro.

A Primaria Camera é responsavel por decidir os recursos pertinentes ao
advogado, direitos e prerrogativas diante a profissdo dos mesmos e estagiarios;
inscricdo da OAB,; diretrizes ético legais; regulamentar e normatizar o Exame da
Ordem da OAB, garantindo a eficacia da mesma; fazer o jus a sua funcao diante sua
competéncia; trazer ao conhecimento do Conselho Seccional quando ocorrer infragao
disciplinar em uma pecga processual e em autos processuais; a dissolugédo de recurso

que for contrario ao de seu presidente.

No que diz respeito a Segunda Camara, pode-se notar que este Orgéo fica
responsavel por tratar de assuntos relacionados a ética e deveres do advogado, bem
como as sancgoes disciplinares por conta de infracbes; a promocido da ética do
advogado através do TED, reformulando e aprimorando o CED; julgar a matéria de
sua competéncia através de sua padronizagao; deliberar quando houver recursos que
forem contra a decisdo do seu presidente; decidir quem serdo os integrantes da
Corregedoria do processo disciplinar englobando no maximo trés e objetivando guiar

e fiscalizar os processos disciplinares no ambito da OAB.

Ja a Terceira Camara, tem por objetivo dispor os recursos pertinentes a
estrutura aos 6rgaos e ao processo eleitoral da OAB; deliberar assuntos pertinentes a
sociedades de advogados e advogados empregados; avaliar os relatorios de
prestacado de conta referente a diretoria do Conselho Federal e Seccional; completar
a necessidade referente as normas das caixas de assisténcia dos advogados; alterar
de oficio ou por solicitagao de algum individuo comum, a norma do regimento interno
do Conselho Seccional que seja oposto ao EAOAB, ou ao Regulamento Geral;
instituir, julgar e propor uniformizagcao de regras competentes; fazer o jus a sua
funcdo diante sua competéncia; trazer ao conhecimento do Conselho Seccional
quando ocorrer infragao disciplinar em uma pega processual e em autos processual,

e, por fim, decidir os recursos contrarios ao seu presidente.
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Em se tratando da Subsecao, Lobo (2013) argumenta que esta foi a Instituicao
que mais sofreu com a mudanca do EAOAB, pois o Estatuto anterior dizia respeito
somente a sua diretoria, ndo englobando a estrutura, competéncias e atuagdes. Assim
a Subsecao é uma parte autbnoma do Conselho Seccional, ndo possui personalidade
juridica proépria, podendo, entretanto, atuar de forma autbnoma, no que refere sua

competéncia, sendo um érgao de menor unidade.

“[...] As Subsecbes com sede nos municipios ou pela soma de varios municipios
ou até mesmo parte de municipios]...]” (CARDELLA; CREMASCO, 2012, p. 78).

Diante a criagao da Subsecéo, Lébo (2013) aponta que esta é de exclusividade
do Conselho Seccional, o qual tem o poder sobre a Subsec¢ao, ditando assim o grau
de competéncia, bem como a participagao de receitas e orgamentos para este 6rgao
se manter. Desta forma compete a Subsecao prestar contas ao Conselho Seccional

por periodos mensais referente as receitas e demais despesas.

Lébo destaca que:

[...] Nao pode haver conflito de atribuicbes entre Subsecdo e Conselho
Seccional, por que para este prevalecem o principio da supremacia de todo
sobre a parte. Qualquer eventual conflito entre as diretorias de ambos os
orgéos sera dirimido pelo Conselho Seccional, sem interferéncia do Conselho
Federal, salvo como instancia recursal regular, ou entdo quando a maioria
dos conselheiros for direta ou indiretamente interessada na deciséo [...]
(LOBO, 2013, p. 317).

Para Cardella e Cremasco (2012), o EAOAB concedeu, as Subsec¢des atributos
mais explicitos, referente a sua composicao e areas de atuagao, conforme consta nos
Artigos 115 a 120 do Regulamento Geral. Assim a principal caracteristica das
Subsecdes pelo Conselho Seccional é a descentralizacdao do Conselho Seccional,

colaborando nas tarefas, mas mantendo autonomia perante este.

Quanto a diretoria da Subsecdo segundo Lébo (2013), esta € gerida por
diretores que tem as mesmas competéncias que o Conselho Seccional, composta,
assim, por cinco membros, sendo estes: Presidente, Vice-Presidente, Secretario,

Secretario Adjunto e o Tesoureiro.

Ainda no que compete a Subsecdo, para Capez e Colnago (2010) ela visa

cumprir de maneira efetiva as finalidades da OAB; prezar pela dignidade, autonomia
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e valorizagdo do profissional da advocacia, bem como impor as privilégios do
advogado; evidenciar a OAB de acordo com os poderes constituidos; exercer as
competéncias conforme o Regulamento Geral (REG) ou por delegagéo do Conselho
Seccional.

Diante disso Lobo (2013), expdem basicamente que existem duas formas de

competéncia da Subsecao:
a) Competéncias legais;
b) Competéncias delegadas.

As competéncias legais estdo impostas na Lei n° 8.906/94, que dizem respeito
as competéncias comuns dos Conselhos Federais e Seccionais da OAB, bem como
o REG. Em suma, objetivam as Subse¢des, em ambito territorial, atuar de acordo com
as finalidades da OAB, zelando por sua independéncia, dignidade e normas

advocaticias, além de corresponder a OAB de acordo com os poderes locais.

Ja as competéncias delegadas, de acordo com o Conselho Seccional, no ato
que diz respeito a Subsecédo, englobam a organizagao interna do Conselho Seccional,

podendo esta delegagéo ser no ambito geral ou especifica para determinado caso.

Para Capez e Colnago (2010), se houver mais de 100 (cem) advogados
membros da Subsecdo, podera existir um conselho dentro do Conselho Seccional,
chamado de Conselho da Subse¢ao. Compete a este Conselho, alterar e atualizar o
regime interno, fazendo referéncia ao Conselho Seccional; remodelar as normas no
ambito de sua competéncia; guiar os processos disciplinares, através do TED;
organizar o pedido de inscricdo nos quadros de advogado e estagiario para posterior

decisdo do Conselho Seccional.

Acerca deste assunto, Lobo expde:

[...] O Conselho da Subsecao, quando existir e for criado pelo Conselho
Seccional, desempenha as fungdes deste, onde couber, mas nao constitui
6rgao hierarquicamente superior a diretoria. Atua paralelamente a esta, em
colaboragdo, segundo a distribuicdo de competéncias fixada em seu
regimento interno, aprovado pelo Conselho Seccional. Portanto, a diretoria
da Subsec¢do ndo perde nem reduz suas competéncias com a criagédo do
Conselho, por que este, tem acrescidas atribuicbes que a ela ndo eram
cometidas [...] (LOBO, 2013, p. 319).
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Neste sentido, a criacdo deste Conselho de Subsecdo visa distribuir as
atividades de poder com o Conselho Seccional, com a finalidade de um auxilio matuo,
além da colaborar com as tarefas da OAB (LOBO, 2013).

A Caixa de Assisténcia dos Advogados, por sua vez, para Lobo (2013), é um
orgao prestador de assisténcia e um prestador de seguranga para a OAB, com vinculo
aos inscritos do Conselho Seccional, possuido, ainda, uma personalidade juridica
prépria. Este vinculo esta estabelecido através das eleicbes da diretoria, que ocorrem
juntamente com as elei¢gdes do Conselho, fazendo parte da mesma chapa; o Conselho
€ responsavel por ciar as Subsecdes e a Caixa de Assisténcia; tem o poder de intervir
nas Subsecdes e Caixa de Assisténcia; é responsavel pela manutengdo de caixa

através das contribui¢cdes dos inscritos; e é responsavel pelas contas da caixa.

Segundo Cardella e Cremasco (2012), a diretoria da Caixa de Assisténcia é
igual da Subsecao, tendo-se o Presidente, Vice-Presidente, Secretario, Secretario
Adjunto e o tesoureiro. Estes 5 (cinco) cargos se compdem a diretoria. Os autores
explicam também que para se criar uma Caixa € necessario ter no minimo 1.500 (mil

e quinhentos) advogados inscritos no territério do Conselho Seccional.

2.2 O titulo privativo do advogado inscrito no quadro da OAB do Brasil

O exercicio profissional da advocacia € muito limitado no Brasil, sendo a
profissdo regrada e exigente para todos os inscritos nos quadros da OAB. Conforme
o Art. 3° da EAOAB, que trata o exercicio da atividade em territério nacional, a

advocacia é ato privativo aos inscritos na Ordem dos Advogados do Brasil.

Art. 3° O exercicio da atividade de advocacia no territério brasileiro e a
denominagdo de advogado sdo privativos dos inscritos na Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB),

§ 1° Exercem atividade de advocacia, sujeitando-se ao regime desta lei, além
do regime proéprio a que se subordinem, os integrantes da Advocacia-Geral
da Unido, da Procuradoria da Fazenda Nacional, da Defensoria Publica e das
Procuradorias e Consultorias Juridicas dos Estados, do Distrito Federal, dos
Municipios e das respectivas entidades de administracdo indireta e
fundacional.

§ 2° O estagiario de advocacia, regularmente inscrito, pode praticar os atos
previstos no art. 1°, na forma do regimento geral, em conjunto com advogado
e sob responsabilidade deste.
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O titulo privativo é fundamental para o exercicio da profissdao da advocacia,
segundo Mamede (2014) faz um apontamento sobre a importancia deste titulo, e
destaca:

[...] Nao se pode esquecer que as pessoas confiam sua sorte a um advogado,
profissional que presta um servigo publico e exerce uma incontestavel funcao
social, devendo ter condigdes técnicas e morais condizentes. Seria terrivel se
pessoas inabilitadas e descomprometidas exercessem o mister [...]
(MAMEDE, 2014, p. 54).

Ha de se concordar com a observagado do autor, pois se ndo houvesse a
exigéncia do titulo privativo, muitos bacharéis despreparados estariam atuando na
area da advocacia, respondendo por atos da humanidade, correndo o risco de nao
saber como atuar em determinado caso, concretizando o despreparo do profissional.

Desta forma, os clientes correriam o risco de sofrer danos.

O Exame da Ordem dos Advogados do Brasil exige de um bacharel o maximo
do seu potencial para adquirir sua carteira da OAB, sendo esta fundamental para o

exercicio da advocacia em todo territdrio nacional.

Segundo Capez e Colnago (2010), o Exame da Ordem consiste na avaliagéao

do candidato, através dos seus conhecimentos basicos, técnicos e praticos.

O Exame é composto por duas fazes: a primeira consiste na aplicagao de uma
prova objetiva, abrangendo todos os conteudos de uma graduagdo em direito.
Obtendo-se éxito nesta fase, o candidato se classifica para a segunda fase, a qual se
trata de uma prova pratica profissional, ficando o candidato responsavel por elaborar

uma pega processual.

Os bacharéis de direito, sdo os Unicos que podem se inscrever na OAB, para
assim se tornar um advogado, o bacharel devera apresentar uma série de requisitos,
estes estdo previstos no Art. 8 do EAOAB (MAMEDE, 2014).

Os requisitos para exercer a atividade da advocaticia sao limitados, pois ha de
se respeitar o art. 3° da EAOAB, e o proprio art. 8°, I, os quais tratam sobre os inscritos
nos quadros da OAB. Para fazer parte dos inscritos na OAB nao basta apenas ter a
graduacao de Direito, mas também é necessario ter a capacidade Civil, ter idade
minima de 18 anos, ter a aprovagao no exame da Ordem. O deferimento dessa

inscricdo compete aos conselhos Seccionais.
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Através da leitura do art. 8° da Lei 8906/94, pode-se ter um melhor

entendimento das exigéncias para os inscritos na OAB:

Art. 8° Para inscricdo como advogado é necessario:

| - capacidade civil;

Il - diploma ou certiddo de graduagédo em direito, obtido em instituicdo de
ensino oficialmente autorizada e credenciada;

1l - titulo de eleitor e quitagdo do servigo militar, se brasileiro;

IV - aprovagao em Exame de Ordem;

V - ndo exercer atividade incompativel com a advocacia;

VI - idoneidade moral;

VII - prestar compromisso perante o conselho.

§ 1° O Exame da Ordem é regulamentado em provimento do Conselho
Federal da OAB.

§ 2° O estrangeiro ou brasileiro, quando ndo graduado em direito no Brasil,
deve fazer prova do titulo de graduagéo, obtido em instituicdo estrangeira,
devidamente revalidado, além de atender aos demais requisitos previstos
neste artigo.

§ 3° Alinidoneidade moral, suscitada por qualquer pessoa, deve ser declarada
mediante decisdo que obtenha no minimo dois tercos dos votos de todos os
membros do conselho competente, em procedimento que observe os termos
do processo disciplinar.

§ 4° Nao atende ao requisito de idoneidade moral aquele que tiver sido
condenado por crime infamante, salvo reabilitagao judicial.

Diante o exposto, anteriormente, ha de acrescentar, através de uma noticia,
(Diario Eletronico da OAB publica normas que impedem inscricbes de autores de
violéncia, 2019), trouxe a tona a sumula n° 09/2019, do Conselho Pleno do Conselho
Federal da Ordem dos Advogados do Brasil (CFOAB), a qual, juntamente aos
requisitos para os inscritos na OAB, trata sobre os advogados e os futuros advogados
perante sua inscricdo nos quadros da Ordem dos Advogados do Brasil. Esta sumula
tem o objetivo de controlar a conduta de inidoneidade moral, violéncia contra
mulheres, criangas, adolescentes, idosos e pessoa portadoras de deficiéncias, e no

caso de pratica destes atos ilicitos, fica-se impedido de realizar inscricdo nos quadros
da OAB.

Em relagao a capacidade civil, esta pode ser comprovada pelo documento de
identidade, registro geral ou certiddo de nascimento, e, em caso da pessoa nao ter
completado os 18 anos, ainda pode ser feita a inscricdo, mas deve-se provar a
graduagédo na area desejada, conforme o art. 5° § unico IV do Cédigo Civil.

Art. 5° A menoridade cessa aos dezoito anos completos, quando a pessoa
fica habilitada a pratica de todos os atos da vida civil.

Paragrafo unico. Cessara, para os menores, a incapacidade:
IV - pela colagao de grau em curso de ensino superior.
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Apds a aprovagdo no Exame da Ordem o bacharel em Direito pode se
considerar um advogado, este responsavel por uma missao, a de exercer sua fungao
social diante a humanidade e dos fatos ocorridos na sociedade, pensando em um bem
comum para todos, colocando desta forma os valores fundamentais da humanidade
em acgao. Deve observar, ainda, a maneira de agir em um sentido comum, primando
para que nao haja desigualdades e prezando pela formalizagdo de seu trabalho,

evitando assim o egoismo, considerada uma atitude antiética (PASOLD, 1996).

A partir deste momento o advogado passa a exercer um papel importante na
Administracao da Justica (CAPEZ; COLNAGO 2010), sendo imprescindivel a atuacao

deste profissional na area juridica, conforme o artigo 133 da Constituicao Federal (CF).

Diante disso, Vassilieff (2006) trata o papel do advogado como um alicerce de
sustentacao, para a organizagao da justica, agindo como um defensor dos direitos da
humanidade, visando proteger a sociedade em comum e manter a igualdade de

justica, quando atingida a moral e bens de um individuo.

2.3 O Cédigo de Etica e Disciplina da OAB (CED) e seus parametros

Segundo Pasold (1996), o Cédigo de Etica e Disciplina engloba duas partes: a
primeira seria uma espécie de preambulo, enquanto a segunda envolve um grupo de

normas. Portanto o autor faz um breve apontamento sobre o assunto:

[...] “ao instituir o Cédigo de Etica e Disciplina, norteou-se por principios que
formam a consciéncia profissional do advogado e representam imperativos de sua
conduta” [...] (PASOLD, 1996, p. 105).

Diante disso, o estudioso sugere oito principios de extrema importancia, e que

servem como base de comportamentos aos advogados, sendo estes:
1°) Afrontar sem temor priorizando a justica;

2°) Lutar para que a Constituicdo seja seguida, em respeito a propria Lei,
fazendo com que a mesma seja, interpretada corretamente, visando o bem comum de

todos;
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3°) Fazer jus a verdade sendo aliado a Justiga;
4°) Proporcionar a lealdade e a boa conduta entre todos sem que haja a ma fé;

5°) Exercer a atividade de advogado, assim dando amparos juridicos de direito,

sem que haja desigualdades independente da classe social;
6°) Fazer o jus de sua atividade profissional, sem ferir a ética da mesma;

7°) Estar ciente dos deveres éticos legais, para que o cliente se sinta confiante

pelo seu conhecimento e por sua honestidade diante a profissao;

8°) Atuar com total importancia, diante a dignidade das pessoas, prezando e

honrando a classe profissional dos advogados.

Conduto o profissional da advocacia ainda tem a responsabilidade de:

Art. 33. O advogado obriga-se a cumprir rigorosamente os deveres
consignados no Caédigo de Etica e Disciplina.

Paragrafo unico. O Codigo de Etica e Disciplina regula os deveres do
advogado para com a comunidade, o cliente, o outro profissional e, ainda, a
publicidade, a recusa do patrocinio, o dever de assisténcia juridica, o dever
geral de urbanidade e os respectivos procedimentos disciplinares.

Com o intuito de regular a conduta dos advogados, pode-se verificar no Cédigo
de Etica e Disciplina as normativas e os parametros norteadores. De acordo com
Nalini (2014), além de regras deontoldgicas, o Codigo também engloba relagdes com
o cliente, sigilo profissional, publicidade, honorarios, dever de urbanidade e processo

disciplinar. Além disso o autor argumenta que as bases do CED, compéem-se dos

principios éticos, bem como da ciéncia juridica.

2.4 Etica Moral e Profissional do Advogado(a)

A ética nada mais é do que uma disciplina normativa, nao responsavel por criar
as normas, mas sim, guiar as pessoas para que estas cumprirem os valores e 0s

principios das normas (NALINI, 2014).

Seguindo a linha de raciocinio do autor, Diniz (2010) conceitua a ética

profissional como:
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“Direito Civil. Complexo de principios que servem de diretrizes no exercicio
de uma profissao, estipulando os deveres que devem ser seguidos no desempenho
da atividade profissional” (DINIZ, 2010, p. 249).

A prépria movimentagao da humanidade faz com que a ética sirva como uma
espécie de balanga, pesando as diferengcas de uma sociedade e seus
comportamentos. Segundo o entendimento de Bittar (2014), ha de se transformar a
ética em alguma coisa, esta “alguma coisa”, seria a acdo da humanidade, a forma em
que ela esta atuando, seus comportamentos e suas atitudes dentro de uma

comunidade.

Diante disto, Nalini (2014) entende que a moral € o objeto central da ética, na
forma de matéria-prima, podendo-se concluir que se ndo ha moral, também néao

havera ética.

Seguindo no que foi exposto anteriormente, o autor aponta que o
comportamento humano esta ligado com a ciéncia Juridica, sendo que esta se
aproxima com & moral e ao Direito, formalizando uma espécie de juncédo com a Etica
e o Direito. A partir disto, tem se o entendimento de que a Etica nada mais é que o
comportamento moral do ser humano. Desta forma, consolida-se o Direito Etico Moral,

seguido de suas caracteristicas:

a) A coordenacao deste feito se da através da disciplina normativa, entre o

Direito e a Moral;

b) As regras da ciéncia juridica, assim como as da Moral exercem forte

presenca, de maneira imperativa;

c) O Direito e a Moral seguem o0 mesmo rumo com o objetivo de atender a

questao social, na forma de suas demandas;

d) O conjunto de Moral e Direito, s6 se altera com a modificagdo da

historicidade do comportamento humano.

Adicionalmente, Langaro (2011) argumenta sobre a consciéncia moral, em que
0 ser humano possui a tendéncia de agir pela verdade, que é para o bem e para o que

€ bom. Desta forma o autor cita que, se fazer o bem é moral, sendo ambos gerados
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pela consciéncia em paralelo pela vontade. Portanto se fazer o bem é moral, existe,
entdo uma lei da moral. Esta consiste em fazer o bem perante a sociedade, sem fazer

o mal a ela, sendo isso uma obrigagado de dever.

Neste sentido, Bittar (2014) complementa explicando que o direito se mantém
através da moral, sendo o direito nasce a partir da moral e permanece com ela de
modo continuo, através de normas e regras. Assim, o autor conclui que o direito sem
a moral, ou o direito que seja oposto a moral da sociedade, ndo se constitui como
direito, sendo puro arbitrio. Portanto, o direito assume uma fungao ética, pois acaba

gerando uma funcgéo social da moral da sociedade.

A ética profissional trata da ciéncia e da conduta como parte geral,
caracterizada pelo campo de atuacdo da advocacia, objetivada nos termos da ética.
Deste modo, a ética é também considerada como uma soma de valores que controla
o comportamento da humanidade com o objetivo de ter uma sociedade mais

harménica, visando o bem-estar comum.

Neste sentido, é possivel comparar com o préprio Direito ético fundamental:

[...] € baseado no respeito entre as pessoas e na ideia de limitar a atividade
propria para tornar possivel o exercicio da atividade alheia. Este soberano
imperativo ético é pressuposto da ordem juridica e constitui, a um tempo,
limite e freio da reciprocidade juridica [...] (NALINI, 2014, p. 191).
Lébo (2013) trata a reciprocidade como uma deontologia Juridica, na forma de
estudo dos profissionais do direito com o foco dirigido aos advogados, para controlar

a profissdo com direitos e deveres a serem respeitados.

“[...] As regras deontolégicas sao regras providas de forga normativa; a lei (o
Estatuto), o Regulamento Geral, o Cédigo de Etica e Disciplina e os provimentos sdo
suas fontes [...]” (LOBO, 2013, p.191).

Por sua vez, Langaro (1996, p. 3) destaca seu entendimento sobre a
deontologia juridica: “Deontologia Juridica, deriva do grego deontos (dever) e logos

(tratado), isto é, a ciéncia dos deveres, no ambito de cada profisséo.”

[...] “Consequentemente deontologia juridica é a disciplina que trata dos

deveres e dos direitos dos agentes que lidam com o direito, isto é dos advogados,
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juizes e promotores de justica e dos seus fundamentos éticos e legais” (LANGARO,
1996, p. 3).

Neste sentido, Nalini (2014) expdem que o profissional deve se adaptar a sua
prépria ética, de modo que a ética seja liberal, mas até o seu ponto de barreira,

deixando claro que os 6rgaos éticos sao uteis para a fiscalizagao da profissao.

A profissao, por si s0, é entendida por Bittar (2014) com uma espécie de pratica
social com o intuito produtivo, envolvendo a troca de econémica, da qual o homem
extrai para a sua qualificagao profissional, seguida de seu aperfeicoamento moral,
técnico e intelectual. Esta profissdo deve ser aplicada com o intuito de valorizar a

moral em seu engajamento social, visando a protecédo da dignidade humana.

Neste sentido Nalini, (2001) destaca que a profissao tem o seu dever, o qual

consiste em exercer suas atividades de modo estavel e honroso.

Diante disto o autor faz o seguinte apontamento:

[...] O exercicio honroso da profissao quer dizer que o profissional devera se
conduzir de acordo com os seus canones. Espera-se do professor que
ensine, do médico que se interesse e lute pela saiude do paciente, do
enfermeiro que atenda bem. Do condutor, que dirija com seguranga. Do
pedreiro, que construa adequada e solidamente. Do advogado que resolva
juridicamente as questdes de direito posta perante seu grau [...] (NALINI,
2001, p. 183).
Pode-se entender, diante disso, que as atividades profissionais devem ser
seguidas com ética e moral. Seguindo dos conhecimentos de Bittar (2014), para Nalini
(2001), a profissao tem enfoque iminentemente moral, individual de cada profissional,

desenvolvida de forma estavel e honrada.

A advocacia é conhecida como uma das profissdes que mais se preocupa com
sua eética, responsavel por disciplinar moralmente a moral dos atos da humanidade
(NALINI, 2001).

Diante disto, ha de se esperar pelas qualidades existentes na profissao da
advocacia, das quais se destaca a competéncia. Pode-se mencionar, ainda, o
conhecimento cultural e técnico, bem como a conduta ética, fazendo com que haja
respeito entre todos, alimentando, cada vez mais, o reconhecimento e o respeito pela
classe da advocacia (PASOLD, 1996).
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Desta forma o advogado(a) tem sua ética controlada pelo Estatuto da OAB, que
prevé que os advogados devem prezar a ética profissional, tanto na vida profissional
quanto na vida social. Estas sdo normas juridicas conhecidas pelo Cédigo de Etica e
Disciplina (CED), que devem ser respeitadas por todos os inscritos no quadro da OAB,
e, em caso de descumprimento, podem estes profissionais passar por sangdes
disciplinares (CARDELLA; CREMASCO, 2012).

Assim, o profissional também pode ser julgado por seus atos diante do Tribunal
de Etica e Disciplina (TED), sendo que este 6rgéo é responsavel por aplicar as normas

processuais e também possui o papel de fiscalizagao.

O CED estabelece que o advogado deve cumprir seu papel perante a
comunidade, fazendo sua fungao social, respeitando seus colegas e clientes, fazendo
0 uso da publicidade e propaganda dentro de seus limites éticos, observando a real
condicao ética em que o profissional se encontra, pois ndo basta apenas ser um bom

advogado, é preciso ter o respeito entre os demais profissionais e clientes.

As regras estao todas previstas no Cédigo de ética e Disciplina para serem
respeitadas, ocorrendo de forma frequente em todos os espacos publicos em que o
advogado frequenta. Assim, o advogado tem um papel importante perante a
sociedade, sendo esta uma profissdo de Democracia de Direito, a qual ajuda na ordem
e no desenvolvimento da sociedade juntamente com o CED, que tem a
responsabilidade de regular e assessorar a profissdo, com respeito e dignidade. Desta

forma, o advogado deve cumprir com o que esta estabelecido no Estatuto.
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3 A PUBLICIDADE E PROPAGANDA DOS ADVOGADOS E SUAS
INFRAGOES DISCIPLINARES

O presente capitulo abordara a diferenciagéo entre a publicidade e propaganda,
e quais as possibilidades destas serem utilizadas pelo profissional da area da
advocacia, explicando-se os limites de difusdo da publicidade e da propaganda, diante
das diretrizes estabelecidas pelo CED. Neste sentido, sera debatido a respeito dos
artigos que tratam da publicidade, através da internet, meios eletrébnicos e meios de
comunicagao, e, a partir disto, cogita-se um novo meio de se difundir a publicidade,

sugerindo-se a publicidade através da rede social facebook.

Por fim, explanar-se-a a respeito das infragdes e suspensdes do advogado
quando o mesmo cometer infragdes ético-legais, abordando-se cada tipo de infragcao

€ sangao.

3.1 Diferenciagao entre publicidade e propaganda

A publicidade pode ser definida, segundo o entendimento de Sant’Anna et al.
(2011), como um conceito que emerge sobre o publico. Do latim publicus, ou seja,
atribuido ao publico. A propaganda por sua vez, tem por definigao ser uma espécie de

propagacao de fundamentos e teses.

De acordo com Sant’Anna et al. (2011), a publicidade e propaganda, sao duas
ferramentas muito utilizadas na propagacgao das areas de mercantilizagao, e o modo

que os produtos e servigos, sao oferecidos os consumidores.
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Sant’Anna et al. (2011) ainda ressalta algumas caracteristicas comuns da
propaganda, que se definem da seguinte forma:

[...] propaganda — desenvolvimento de anuncios impressos ou eletrénicos, de
embalagens, manuais, cartazes, folhetos, cupons, outdoors, painéis, hot-sites
e portais, de qualquer material de ponto-de-venda como displays, wobbler,
stopper e adesivos, de material audiovisual como filmes, spots de radio, fitas
de video, CDs e DVDs, além do desenvolvimento de marcas, simbolos e
logotipos (como se percebe, nesta definicdo dos 4 Ps a partir das visdes de
kotler, propaganda tem um sentido mais amplo e engloba as agdes de
merchandising (no PDV) e de design / programacao visual) [...] (SANT'ANNA
et al., 2011, p 75).

Segundo Nalini (2014), a publicidade é tratada como uma espécie de midia, a
qual faz a divulgagao de um produto, ou até mesmo um servigo, levando a informagao
até o consumidor, possivel interessado em adquirir o produto ou servigo. Quando for
executada de forma incorreta, pode acarretar em uma desorientacdo da sociedade,
de forma que o consumidor adquira certo produto ou servigo sem a real necessidade,

sendo ele induzido a consumir.

Assim, Nalini (2014) verifica que a publicidade almeja somente informar e tentar
convencer consumidor. Neste contexto, ndo se pode trocar o entendimento de

publicidade com o significado de marketing, pois séo distintos um do outro.
Adicionalmente, Nalini (2014) conceitua o marketing como:

“[...] conjunto das fungdes comerciais encarregadas de garantir que s bens de
consumo transitem virtualmente, mediante divulgacido de seus atributos do produtor
ao consumidor [...]” (NALINI, 2014, p. 382).

Por outro lado, Selem (2003), dispbe que os objetivos do marketing sao de
esfera quantitativa, com fins de demonstracdo produto ou servico que se esta
oferecendo, na forma da procura do mercado consumidor. No que tange a advocacia,
a questao do marketing € mais complexa no que concerne a propaganda imoderada,
sendo assim impedida de ser feita pela OAB e pelo préprio Cédigo de ética e
Disciplina.

Diante disto, Sant’/Anna et al. (2011) argumenta que a publicidade tem como
objetivo direcionar e informar ao consumidor sobre a existéncia do produto, bem como

dos aspectos e beneficios ao adquiri-lo. Neste sentido, o marketing possui um papel



33

importante para que o produto seja divulgado, com todas as suas vantagens descritas,
de modo com que atinja os olhos do consumidor a fim de que ele consuma o produto,

numa espécie de acgao final.

O marketing possui diversas fazes sendo estas: a primeira fase da divulgagao
do produto; a segunda fase é responsavel por dispor das vantagens do produto; e a

ultima fase é a de acgao final, na qual o cliente adquire o produto.

SantAnna et al. (2011) ainda dispéem que a publicidade tem suas
caracteristicas em particular:

[...] a publicidade € um meio de tornar conhecido um produto, um ou uma

marca; seu objetivo & despertar, nos consumidores, o desejo pela coisa

anunciada, ou destacar aspectos que diferenciam o produto de seus

concorrentes, ou o aumento de seu valor junto ao target; ela faz isso

abertamente, sem encobrir o nome e as intengdes do anunciante; os anuncios
sdo matéria paga [...] (SANT'ANNA et al., 2011, p. 60).

Sendo assim, Lébo (2013) ensina que a publicidade ndao deve seguir a mesma
linha de raciocinio do que de uma empresa, a qual visa transformar seu negécio em
comercializacdo. A advocacia tem o intuito de preservar suas deontologias, diante a

dignidade de todos os seres humanos de uma sociedade, agindo sempre com o

respeito e preservando também a dignidade da profissao.

3.2 A publicidade e propaganda na advocacia e suas diretrizes ético-legais

Mamede (2014) retrata que a Ordem dos Advogados (OAB) nao proibe de
anunciar o trabalho do advogado, mas deixa claro que toda a publicacdo e toda

propaganda deve respeitar os requisitos do Cédigo de Etica e Disciplina.

O Provimento de lei 94/2000 trata do tema da publicidade, sendo responsavel
por regular a publicidade e propaganda em toda a area advocaticia, sem deixar de
respeitar os requisitos do CED, bem como os Tribunais de Etica e Disciplina dos
diversos Conselhos Seccionais. Em suma tal provimento é responsavel por atribuir os
limites ético legais da publicidade que pode ser feita pelos profissionais da advocacia
(SELEM, 2003).
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De acordo com o entendimento de Lébo (2013), a publicidade ndo tem a
intengdo de romper o sigilo entre cliente e profissional, mas € uma forma de agregar
e comunicar sobre sua atividade advocaticia com o cliente ja existente e o futuro,
potencializando a profissdo, sem se olvidar da necessidade de respeito entre as
partes. Sabe-se que com a flexibilizacdo da publicidade nao se pode perder a honra,
o respeito pela natureza social e também o prestigio da profissdo. Diante disto,
observa-se que em nosso territorio nacional a atividade do profissional da advocacia,

almeja preservar sua dignidade bem como o respeito.

Deste modo, pode-se fazer uma analogia, com o que esta exposto no paragrafo
anterior, visto que o proprio artigo 35 do novo CED, o qual tem o intuito de
corresponder sobre o sigilo profissional, assim elencado:

Art. 35. O advogado tem o dever de guardar sigilo dos fatos de que tome
conhecimento no exercicio da profissao.
Paragrafo unico. O sigilo profissional abrange os fatos de que o advogado

tenha tido o conhecimento em virtude de fungdo desempenhadas na Ordem
dos Advogados do Brasil.

Segundo Nalini (2001), o ambiente geral da humanidade, paralelamente a
sociedade da informacédo e da comunicagdo, ampliou os meios de divulgagcao do
advogado. Assim, o servigo dos profissionais de direito tornou-se um bem de
consumo, e para isso ocorre a divulgacdo por meio da publicidade. No entanto, &
preciso uma postura prudencial:

[...] ndo se procura advogado como se busca um bem de consumo num
supermercado. A contratagdo do causidico esta sempre vinculada a ameaca
ou efetiva lesdo de um bem da vida do constituinte. Ele precisa de um
profissional que atue tecnicamente, mas em quem confie suficientemente
para entregar a ele informagdes intimas sobre a familia, bens e haveres,
honra e deslizes [...] (NALLINI, 2001, p. 249-250).

Deste modo, seguindo a linha de raciocinio de Nalini (2001), ndo esta o
advogado impedido de anunciar o seus servicos. Entretanto, € necessario que seja
feito de maneira discreta e moderada, pois a finalidade da publicidade é somente

informar sendo vedada a propaganda em conjunto com outra profissao.

Diante o entendimento de Nalini (2001), com a alteracado do CED, em 2015, fica
explicitamente dito que o advogado ndo pode fazer a publicidade juntamente com

outra atividade. O artigo indicado pelo Autor na época da edi¢cado da sua obra, era o
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artigo 28 do CED, este revogado. O artigo que vigora atualmente € o artigo 39 c/c art.

40, inciso IV, que dizem:
Art. 39. A publicidade profissional do advogado tem carater meramente
informativo e deve primar pela discricdo e sobriedade, ndo podendo
configurar captagéo de clientela ou mercantilizagao da profissao.
Art. 40. [...] IV- A divulgacao de servigos de advocacia juntamente com a de
outras atividades ou indicagao de vinculos entre uns e outras.
Art. 28 (revogado). O advogado pode anunciar os seus servigos profissionais,
individual ou coletivamente, com discricio e moderagcdo, para
finalidade exclusivamente informativa, vedada a divulgagdo em conjunto com
outra atividade.

Mamede (2014), em seu entendimento, descreve a moderagao como sendo um
conceito muito, amplo pois ndo ha descrigdes corretas a serem seguidas. Por este

motivo, cabe ao Tribunal de Etica avaliar cada caso e suas particularidades.

Lébo (2013) ressalta também que o objetivo da flexibilizagdo da publicidade
nao € adotar a ética empresarial, que tem a visao voltada ao mercantilismo. O objetivo
¢é fazer a publicidade dentro dos valores éticos, sem que haja a captagao de clientela,
conforme o artigo 7° do novo CED.

“Art. 7°. E vedado o oferecimento de servicos profissionais que impliquem,

direta ou indiretamente, inculcacao ou captacao de clientela”.

Ao cabo, o Cédigo de Etica admite a publicidade como um direito do advogado.
Contudo, a publicidade deve ser usada com fins de ilustrar, informar e educar, e,
portanto, ndo pode ser utilizada para autopromocgédo, com o intuito de captacdo de

clientela, conforme preconiza o art. 39 do novo CED.

“Art. 39. A publicidade profissional do advogado tem caracter meramente
informativo e deve primar pela discricdo e sobriedade, ndo podendo configurar

captacao de clientela ou mercantilizagdo da profissao”.

Um dos fundamentos da publicidade é informar e auxiliar o advogado na
manutencéo de sua clientela, sempre considerando a ética e a dignidade, resultando

na constru¢cao de uma marca forte, tanto pessoal como corporativa.

Conforme Cardella e Cremasco (2012), a publicidade deve apenas identificar
local de trabalho do advogado, bem como das areas que este atua, ou seja, ndo deve

ser feito promogao pessoal. Em sintese, ndo ha proibicdo de anuncios de servico
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advocaticios, desde que seja feita com discricdo e moderagdo, com o uso meramente

da publicidade informativa.

Desta forma, os anuncios ndo podem conter, valores dos servigos ou qualquer
informacgéo que possa ser entendida como uma maneira de captagao de clientela ou
até mesmo mercantilizagdo da profissdo. Ou seja, nao se pode tratar o servico como
uma mercadoria qualquer, sujeita a regras de transacdo préprias do mercado

comercial.
Desta forma, o artigo 5° do novo CED dispbéem que:

“Art. 5°. O exercicio da advocacia € incompativel com qualquer procedimento

de mercantilizagao”.

Lobd (2013), elenca a vedacao de anuncios através dos seguintes meios de

imprensas, bem como:
a) Radio
b) Televisao
c) Anuncios de rua

Diante disso, tem-se o artigo 40 do CED, que trata a respeito da vedagéo da
publicidade:

Art. 40.[...]
| — A vinculagado da publicidade por meio de radio, cinema e televiséo;
Il — O uso de outdoors, painéis luminosos ou formas assemelhadas de
publicidade;
Il — As inscricdes em muros, paredes, veiculos, elevadores ou em qualquer
espaco publico.

[..]

Conforme o provimento 94/2000 a participagao do advogado é permitida mas
deve-se observar as diretrizes do artigo 39 do novo CED, no que tange a ser
meramente informante sem ter o intuito de se prevalecer da oportunidade e fazer a

captacao da clientela.

Deste modo temos o art. 7° do provimento 94/2000 que serve de complemento

para este entendimento.
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Art. 7° A participagéo do advogado em programas de radio, de televisao e de
qualquer outro meio de comunicagéo, inclusive eletrénica, deve limitar-se a
entrevistas ou a exposigdes sobre assuntos juridicos de interesse geral,
visando a objetivos exclusivamente ilustrativos, educacionais e instrutivos
para esclarecimento dos destinatarios.

Ainda, verifica-se, no artigo 43 do novo CED, que o advogado pode sim
participar de programas de televisdo e de radio, mas deve observar seguinte:

Art. 43. O advogado que eventualmente participar de programa de televisao
ou de radio, de entrevista na imprensa, de reportagem televisionada ou
veiculada por qualquer outro meio, para manifestagao profissional, deve visar
a objetivos exclusivamente ilustrativos, educacionais e instrutivos, sem
proposito de promogéo pessoal ou profissional, vedados pronunciamentos
sobre métodos de trabalho usados por seus colegas de profissdo. Paragrafo
unico. Quando convidado para manifestagdo publica, por qualquer modo e
forma, visando ao esclarecimento de tema juridico de interesse geral, deve o
advogado evitar insinuagdes com o sentido de promogdo pessoal ou
profissional, bem como o debate de carater sensacionalista.

Diante das vedacdes retratadas, tem-se a permissdo da publicidade nos

demais meios de imprensa, bem como:
a) Revistas
b) Internet
c) Sites préprios

Anuncios nestes meios de comunicacao podem ser feitos apenas com o intuito
de informar assuntos relacionados a atividade juridica. De acordo com Cardella e
Cremasco (2012), qualquer anuncio necessita estar no idioma correto, que para nés
€ a lingua portuguesa. No caso de haver uma expressao em idioma estrangeiro sera

necessaria a traducao do trecho.

Conforme Lébo (2013), os anuncios podem englobar:

[...] o nome do advogado, o seu numero de inscrigédo, seus titulos académicos
regularmente obtidos em instituicbes de ensino superior (mestre, doutor, por
exemplo), suas especialidades desenvolvidas na area juridica, sua condigdo
de membro de entidades cientificas e culturais, seus enderegos profissionais
e horarios de expediente, seus numeros de telefone e demais meios de
comunicagdo [...] (LOBO, 2013, p. 202).

Cardella e Cremasco (2012) concordam com o apontamento de Lobo, pois

contendo informagdes além das permitidas em lei, o publico em geral acaba sendo
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induzido facilmente e crer que o profissional possua vantagens sobre outro
profissional da drea da advocacia, num sentido simples de que um seja melhor que o

outro, sendo assim privilegiado na hora da escolha pelo cliente.

Mamede (2014) ressalta que os anuncios extrapolam as regras do CED caso
contenham fotografias, simbolos, desenhos, ilustracdes, cores ou logotipos que nao
sdo da classe dos advogados, bem como simbolos oficias, conforme o artigo 44 do
novo CED:

Art. 44. (...) § 2°. E vedada a inclusdo de fotografias pessoais ou de terceiros
nos cartdes de visita do advogado, bem como mencao a qualquer emprego,
cargo ou fungao ocupado, atual ou pretérito, em qualquer 6rgao ou instituigao,
salvo o de professor universitario.

Art. 31. (revogado). O anuncio n&o deve conter fotografias, ilustragdes, cores,
figuras, desenhos, logotipos, marcas ou simbolos incompativeis com a
sobriedade da advocacia, sendo proibido o uso dos simbolos oficiais e dos
que sejam utilizados pela Ordem dos Advogados do Brasil.

Cardella e Cremasco (2012), acrescentam que as fotos, desenhos, logotipos e
demais inconveniéncias com a classe da advocacia, ja citados acima, também n&o
podem constar em documentos impressos, bem como peti¢des, sendo isso um ato

que atinge a soberania dos advogados.

Mamede (2014), elucida que se deve evitar o vicio da sociedade que busca
sempre o melhor, bem como a inten¢gdo do advogado que quer obter vantagens sobre

os demais profissionais usando o nome de suas fung¢des publicas.

Neste sentido, fica claro que o profissional que opta por agir desta maneira tem
a intencdo de obter a vantagem sobre os demais profissionais, no sentido de
chamarisco da clientela, usufruindo-se de uma fungado publica para atrair mais

clientes.
Mamede (2014), traz alguns exemplos acerca das situagdes acima expostas:
a) Advocacia Governador Fulano de tal
b) Procurador da Fazenda Nacional

O artigo indicado pelo autor, na época da edigdo da sua obra, era o artigo 29,

§ 4° do CED revogado. No atualmente em vigor trata-se do artigo art. 40, § 2°:
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Art. 40. (...) § 2°. E vedada (...) bem como mencdo a qualquer emprego, cargo
ou fungao ocupado, atual ou pretérito, em qualquer 6rgéo ou instituigédo, salvo
o de professor universitario.

Art. 29. (...) § 4° (revogado). O anuncio de advogado n&o deve mencionar,
direta ou indiretamente, qualquer cargo, fungdo publica ou
relacdo de emprego e patrocinio que tenha exercido, passivel de captar
clientela.

Sendo assim, pode se observar que esta claramente explicita em lei a proibi¢cao
do anuncio com a utilizagdo de fungdes publicas e relagdes de emprego. Trata-se, no
caso, de uma maneira de captagao de clientela, pois o uso da fungéo publica chama
mais atengdo perante a sociedade do que um simples nome de escritério de

advocacia.

Apesar desta vedacgao, o profissional da advocacia pode se utilizar de outros

meios de publicidade, de acordo com o Provimento 94/2000, artigo 5°:

Art. 5° Sdo admitidos como veiculos de informacgao publicitaria da advocacia:
a) Internet, fax, correio eletrbnico e outros meios de comunicagao
semelhantes;

b) revistas, folhetos, jornais, boletins e qualquer outro tipo de imprensa
escrita;

c) Placa de identificagdo do escritorio;

d) papéis de peticdes, de recados e de cartas, envelopes e pastas.
Paragrafo Unico. As paginas mantidas nos meios eletronicos de comunicagéo
podem fornecer informagdes a respeito de eventos, de conferéncias e outras
de conteudo juridico, Uteis a orientag&o geral, contanto que estas ultimas nao
envolvam casos concretos nem mencionem clientes.

Segundo Pinho (2000), pode-se conceituar a internet como um meio de
comunicagao, como um meio de transporte para informacoes, a partir de uma rede de

computadores interligados, visando a troca de informagdes.

Neste sentido o autores argentinos D’ubaldo e Coscio (2004) fazem um

apontamento sobre a internet:
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Se considera que a internet inaugura la "era del cliente" teniendo en cuenta
que el elemento central del mundo empresarial siempre ha sido el cliente, ¢,
cual es la aportacion de internet? durante afios, las empresas han dicho que
el cliente siempre tiene razon, pero el cliente estaba limitado a los servicios y
a los productos que podria encontrar dentro de una area geografica limitada
a su alcance material. las empresas que hoy quieren ser competitivas, deben
difererenciarse del resto  agregar valor al producto o servicio que
comercializan.

[...]

[...]

internet es un nuevo canal de comunicacion para los adbogados. A través de
la red se pueden obtener elementos indispensables para la labor profissional
(consulta de expedientes, busqueda de leyes, doctria o jurisprudencia),
intercambiar informacién com los clientes actuales, potenciales (boletin
electrénico del estudio) y proveedores, fidelizar la cartera, publicitar los
servicios profesionales y provocionar la imagem del studio y del abogado.[...]’
(D’'UBALDO; COSCIO, 2004, p. 143).

Os autores tratam, o trecho acima, acerca da era do cliente. Desta forma, a

internet € importante em termos de negocio, sendo de facil acesso para os clientes

saberem sobre os servicos oferecidos pelas empresas.

A internet e outros meios eletrénicos de comunicacao favorecem violagcbes das
regras deontoldgicas, no que diz respeito a publicidade da advocacia. Acerca de tais
violagdes, LObo (2013) elenca as seguintes condutas: boletins informativos, com o
intuito de divulgagao do escritério ou sociedade de advogados; oferta de patrocinio ou
assessoria juridica; estampa de lista de clientes; uso de e-mail ou pagina de internet
com o intuito a captacao de clientela, divulgacdo de paginas da internet com artigos
juridicos bem com opinides visando captacéo de clientela e prestacédo de consultas a

clientes eventuais.

Diante do apontado, tem-se o artigo 41 do novo CED, que abrange as questdes

relatadas por Lé6bo, anteriormente:

1 Se considera que a internet inaugura a era do cliente tendo em conta que o elemento central do mundo
empresarial sempre tem sido o cliente, qual € a contribuigdo da internet?

Durante anos as empresas tem falado que o cliente sempre tem razao, mas o cliente estava limitado
aos servigos e aos produtos que poderia encontrar dentro de uma area geografica limitada ao seu
alcance material.

As empresas que hoje querem ser competitivas, devem diferenciar-se do resto e agregar valor ao
produto e servigo que comercializam.

Internet € um novo canal de comunicagao para os advogados. Através da rede se pode obter elementos
indispensaveis para o trabalho profissional (consulta de expedientes, busca de leis, doutrina ou
jurisprudéncia), trocar informagao com os clientes atuais e potenciais (boletim eletrénico de estudo) e
provedores, fidelizar a carteira, publicar os servigos profissionais e provocar a imagem do estudo e do
advogado. (TRADUCAO LIVRE)
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Art. 41 as colunas que o advogado mantiver nos meios de comunicagao social
ou os textos que por meio deles divulgar ndo deverao induzir o leitor a litigar
nem promover, dessa forma, captacao de clientela.
Em contraponto, o entendimento do Cédigo de Etica e Disciplina, extraido do
art. 39, é de que as informagdes meramente informativas sdo permitidas, mas sem o
intuito de obter a clientela ou criar a mercantilizagcao da profissdo. No que tange a
internet ou outros meios eletronicos, a publicidade também pode ser realizada, mas
as mensagens devem ser enviadas para o destinatario correto, sem que haja interesse
de ferir as diretrizes do art.39. Sado, também, admissiveis o patrocinio em eventos e
publicacbes de carater cientifico, conforme o art. 45 da CED.
Art. 45. sdo admissiveis como formas de publicidade patrocinio de eventos
ou publicagbes de carater cientifico ou cultural, assim como a divulgagéo de
boletins, por meio fisico ou eletrénico, sobre matéria cultual de interesse dos
advogados, desde que sua circulagdo fique adstrita a clientes e a
interessados do meio juridico.
Observa-se que no novo Cédigo de Etica e Disciplina (CED), apesar de passar
por uma breve alteracdao em 2015, ndo se fala sobre a publicidade através da rede

social, levando-se em consideragao toda e qualquer rede.

Ha artigos do CED que falam da Internet e outros meios eletrbnicos de
publicidade, bem como a comunicacdo social, Contudo estes possuem uma visao
muito ampla, deixando incertezas na interpretacdo acerca dos meios de publicidade

através da internet, meios eletrdnicos e comunicagéo social.

O proprio art. 46 do novo CED diverge sobre a critica:

Art. 46. A publicidade veiculada pela internet ou por outros meios eletronicos
devera observar as diretrizes estabelecidas neste capitulo. Paragrafo unico.
A telefonia e a internet podem ser utilizadas como veiculo de publicidade,
inclusive para o envio de mensagens a destinatarios certos, desde que estas
nao impliquem o oferecimento de servigos ou representem forma de captagéo
de clientela.

Entretanto, além do artigo 46, ainda s&o encontrados no CED outros artigos,
que deixam uma certa obscuridade a respeito da internet e meios de comunicacao,

sendo estes os artigos 40, inciso V e artigo 42 inciso Il, que assim dispdéem:
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Art. 40. Os meios utilizados para a publicidade profissional hdo de ser
compativeis com a diretriz estabelecida no artigo anterior, sendo vedados:
[...]

V - o fornecimento de dados de contato, como endereco e telefone, em
colunas ou artigos literarios, culturais, académicos ou juridicos, publicados na
imprensa, bem assim quando de eventual participagdo em programas de
radio ou televisdo, ou em veiculagdo de matérias pela internet, sendo
permitida a referéncia a e-mail.

[...] .
Art. 42. E vedado ao advogado:

[...]
Il — debater, em qualquer meio de comunicacdo, causa sob patrocinio de
outro advogado.

[..]

Sendo assim, nao se ha uma conclusado exata de qual meio de comunicagao
especificamente se trata, muito menos qual o meio eletrénico, sendo todos os pontos
de entendimento muito amplos, inclusive para a palavra internet. Neste sentido pode-
se entender que toda a publicidade pode ser feita através da Internet, mas meramente

informativa sem o objetivo de captagao de clientela.

Contudo, ante o exposto no paragrafo anterior, € necessario fazer algo de forma
que se possa deixar claro o que € a publicidade pela internet, os meios eletronicos e

a comunicacao social.

Diante desta obscuridade, os profissionais da advocacia se prendem, com o
receio de fazer sua publicidade e propaganda de seu trabalho.
O mundo juridico esta a procura de um novo caminho, uma maneira eficaz,
porém ética de adequar-se a terrivel competicdo e escassez futura de
demandas judiciais suficientes para atender a todos os advogados [...] O
Direito ndo esta mais na década de 70/80. A percepcao do cliente mudou e o
numero de advogados e sociedades juridicas mais fortes também
(BERTOZZI, 2008, p. 13).
Segundo Nalini (2014), a sociedade que também é conhecida como a
sociedade de informagéo e comunicagado. Isso fortalece os meios de divulgagado do
profissional, e, sendo o bem profissional um bem de consumo, deve ser consumido, e

para tal, tem que ser publicado.

Com o avango da tecnologia as pessoas vivem conectadas para obter
informacdes. Neste sentido, estas tendem a se conectar em redes, de facil acesso
bem como o facebook para se obter conhecimento e informagdes diversas, diante o

seu interesse.
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O modelo capitalista € um desafio para os advogados, visto que é essencial
fazer o uso da propaganda e publicidade de seu trabalho. Nao basta ser um bom

advogado, as pessoas precisam ter o conhecimento de sua profisséo.

Contudo vale ressaltar que a ideia de inovar ndo é fazer a mercantilizagcéo da
advocacia, e sim proporcionar o conhecimento as pessoas da comunidade em geral,

trazendo dicas sobre atualizagdes de leis, sem fins de captacéo de clientela.

Segundo a linha de raciocinio de Bertozzi (2006), € necessario buscar algo
novo. Seguindo este entendimento, sugere-se fazer o uso da rede social facebook,
para realizar a publicidade. Basta saber se este meio se enquadra nos termos dos
artigos que tratam sobre a infernet e os meios de comunicacao e se porém é ético

perante a profissdo da advocacia.

Diante disto, ha de se proporcionar a busca pelo Tribunal de Etica através de
uma analise de processos atuais sobre a real possibilidade de fazer a propaganda
através da rede social facebook, englobando os deveres éticos do profissional, a fim
de averiguar-se o modo como a publicidade deve ser feita. Referido tépico tratado

com maior énfase no terceiro capitulo desta monografia.

3.3 As infragdes previstas no EAOAB e no Cédigo de Etica e Disciplina

Segundo Lébo (2013), as infragbes disciplinares sédo criagdes do préprio
EAOAB, regidas através da lei 8.906/94. Sdo seguidas pelo Cddigo de Etica e

Disciplina, sendo este responsavel por atribuir as restricoes.

Neste sentido Mamede (2014), aponta:

[...] relevante em toda autarquia corporativa, como a Ordem dos Advogados
do Brasil e os conselhos profissionais, € o dever de velar pela atuagdo dos
inscritos, que devem respeitar a Constituicao, as leis, bem como as normas
e principios disciplinares vigentes. Para tanto, o Estado lhes atribui
competéncias e poder de policiar as atividades profissionais e punir
comportamentos que desrespeitem as balizas deontoldgicas. [...] (MAMEDE,
2014, p. 229).

Contudo, os inscritos sao os Unicos que podem sofrer com as infracdes, e estes

devem respeitar todas as restricdes, para que com isto nao sofram com as punicoes.
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Lébo (2013) salienta que o artigo 34 do EAOAB impdem diversas condutas as
quais o advogado deve seguir, sendo que, caso nao cumpridas pelo profissional, fica

ele sujeito a sofrer suas consequéncias. Estas s&o subdivididas em trés categorias:
a) Censura
b) Suspensao
c) Exclusao

De acordo com a Lei 8.906/94, a sangao € estabelecida da seguinte forma:

Art. 35. As sangdes disciplinares consistem em:
| — Censura;

Il — Suspensao;

Il — Exclusao;

IV — Multa.

Para Mamede (2014), a censura é tratada como uma espécie de medida moral,
com o intuito de aplicar uma adverténcia, sem que isto seja registrado em sua carteira.
Ou seja, ndo € necessario tornar o assunto publico mas ha de se aplicar uma medida
na qual o inscrito sofra as consequéncias de forma mais razoavel. Nao € que o infrator
nao ha de se escape da penalizagéo, pois, dependendo da infragdo o julgador pode
aplicar mais de uma medica, como a multa. Deve-se observar sempre a situacédo da
reincidéncias, que pode acarretar na aplicacdo de medidas de penalizagdo, bem como
a suspencgao ou exclusido do inscrito. O real intuito da censura é servir como uma

simples forma de advertir, para que os atos ilicitos ndo passem despercebidos.

Neste sentido, Lébo (2013) prevé que a censura pode ser aplicada quando
uma pessoa atuar como advogado sem estar inscrita nos quadros da OAB. Este
individuo estara cometendo um ato de infragao e possivelmente estara respondendo
pelo tipo penal comum. Outra hipdtese é situagdo em que o advogado inscrito deixe
uma pessoa comum atuar como um profissional da advocacia, ou até mesmo quando
um inscrito impedido de atuar como um profissional da advocacia estiver atuando,
violando, automaticamente o CED. Mais um caso de censura acontece quando um
estagiario participa de jogos de azar com frequéncia, ou estiver perturbando a

sociedade com o uso de alcool frequentemente e outros ilicitos.

Diante o entendimento acima exposto, Mamede (2014) salienta que:
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[...] infragdes éticas, ou seja, para os comportamentos que desrespeitam o
Cédigo de Etica e Disciplina, o Regulamento Geral da Advocacia, os
provimentos do Conselho Federal da OAB e o Préprio Estatuto, quando este
nao lhes atribua sansédo mais grave. [...] (MAMEDE, 2014, p. 231).

O autor entende que nao ha de se punir apenas os que cometem referidas
infracées perante o EAOAB e o CED, mas que seja aplicado pena para demais agoes

ilicitas.
Lébo (2013), traz alguns exemplos para o melhor compreenséo:
a) Participagéo de sociedade irregular;
b) Utilizacdo de agenciador de causas;
¢) Angariar ou captar causas;
d) Autoria falsa de atos;
e) Recusa a assisténcia juridica;
f) Violagao do Estatuto;
g) Violagéao do CED;
h) Publicidade de trabalho pela imprensa.

Ja a suspencao, para Mamede (2014), é o inverso da censura pois nao €&
admitido ser reincidente em infragdo disciplinar, sendo que por este motivo o
profissional fica interditado e atuar, e quando a suspencgao atingir mais que trés vezes,

compete a administracédo excluir o inscrito.

Segundo Lo6bo (2013), a suspensao ocorre quando o advogado cometer atos
ilicitos ou infracoes. Além disso, estara cometendo algo incompativel com a de sua
funcéo, ferindo a sua classe, e por este motivo, ficara impedido de atuar por periodo
de trinta dias a doze meses. Também s&o motivos de suspencdo: o atraso das
contribuicdes; multas, apds ser notificado do debito; recusar-se a receber o depdsito

de clientes ou para clientes.
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As causas de suspencgao sdo exemplificadas por Lébo (2013):
a) Ato ilicito ou fraudulento;

b) Aplicacgéo ilicita de valores recebida de clientes;

c) Recusa de prestagéo de contas injustificada;

d) Inadimplemento com a OAB;

e) Inépcia profissional;

f) Conduta incompativel,

g) Reincidéncia.

Acarreta em exclusdo a situacdo na qual o profissional falsificar qualquer
documento para se sobressair em uma inscricio da OAB, bem como aquele
profissional que receber mais de trés vezes a suspencdo por ato infracional, ou
qualquer participacdo de crime infame, que atinja a moral de alguém. A exclusao
definitiva do advogado somente ocorrera apos a votagdo do Conselho Seccional
(LOBO, 2013).
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4 OS MEIOS DE PUBLICIDADE DO ADVOGADO NA REDE SOCIAL
FACEBOOK NO BRASIL

Neste capitulo, objetiva-se refletir acerca da publicidade do advogado perante
a rede social facebook. Utilizando-se de analises de alguns Tribunais de Etica e
Disciplina, se buscara uma melhor compreensao da publicidade, bem como responder
a critica criada no anterior, a fim de se ter a certeza de que a publicidade pode ser
feita, ou nao, através deste meio de comunicacdo. Diante disso, sera feita uma
analise, de forma sucinta, objetivando em demonstrar as vedagdes e as permissdes
da publicidade através da rede social facebook. Ademais, serdo abordados os
beneficios da publicidade ser feita através da rede social, quando passiveis, e 0s

maleficios quando vedada da publicidade advocaticia através da rede social facebook.

4.1 Analise de alguns julgamentos no periodo de 2015 a 2018 de do Tribunal de
Etica e Disciplina da OAB

Rocha (2013, texto digital) aduz que a publicidade da advocacia, através da
rede social Facebook, em um primeiro momento seria proibida, ou, talvez, ndo seria a

melhor maneira de se difundir a publicidade, da profissao.

Diante disso, é necessario ndo apenas se valer do entendimento de Rocha
(2013, texto digital), mas descobrir a real possibilidade de se usufruir da publicidade
através do Facebook. Assim, deverdao ser analisados provimentos e decisdes do
Tribunal de Etica e Disciplina de diversos estados, verificando-se ementas nos

diversos 6rgéos do TED.
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Cunha Junior (2000, texto digital), argumenta que os provimentos se dao
através da aprovagado do Conselho Federal. Desta forma, o Provimento n°® 94/2000
resulta em uma mudanca de texto, aclarando as obscuridades e complementando o
que ja vinha sendo redigido no CED. Nesse sentido, o CED deixa claro em seu artigo
47:

Art. 47. As normas sobre a publicidade profissional constantes deste capitulo
poderédo ser complementadas por outras que o Conselho Federal aprovar,
observadas as diretrizes do presente cédigo.

Diante do entendimento exposto em lei, verifica-se que ha possibilidade de
criacao e aprovagao de provimento referentes a publicidade do advogado, basta estar

em conformidade com o CED, que impora suas diretrizes.

A partir deste momento, serdo feitas analises de artigos e ementas
relacionadas a rede social Facebook, descobrindo-se, assim, a real possibilidade do
profissional da area da advocacia se utilizar esta ferramenta para a publicacao do seu

trabalho.

Em busca junto ao Tribunal de Etica e Disciplina da Primeira Turma de Etica de

Sao Paulo, obteve-se a seguinte ementa:

PUBLICIDADE - FACEBOOK - CRIACAO DE PAGINA COM
OFERECIMENTO DE SERVICOS JURIDICOS SEM IDENTIFICACAO DE
ADVOGADO OU SOCIEDADE DE ADVOGADOS — NOME DA PAGINA QUE
VISA A CAPTACAO DE CLIENTELA - CARATER NITIDAMENTE
MERCANTILISTA — INFRACAO ETICA — DISPONIBILIZACAO DO
VALOR DOS SERVICOS JURIDICOS -IMPOSSIBILIDADE —
NECESSIDADE DE OBSERVANCIA DOS PARAMETROS ETICOS
ESTABELECIDOS NO PROVIMENTO 94/2000 E NO CED. Possivel a
criagcdo de pagina no Facebook por advogado ou sociedade de advogados,
mas desde que com identificacdo do profissional e respeitados os ditames do
Provimento 94/2000 e artigos 39 a 47 do Novo CED. A publicidade, em
qualquer meio de veiculagédo, ndo pode visar a captagdo de clientela, ndo
deve ter viés mercantilista. Deve ser soébria, moderada, meramente
informativa, preservando a dignidade da profissdo, com a identificagdo do
advogado ou escritério de advocacia, sendo expressamente vedada a
disponibilizagdo do valor dos servigos juridicos. Precedentes: E-4.176/2012
e E-4.278/2013. E-4.691/2016 - v.u, em 22/09/2016, do parecer € ementa do
Rel. Dr. FABIO PLANTULLI - Rev. Dr. EDUARDO AUGUSTO ALCKMIN
JACOB - Presidente Dr. PEDRO PAULO WENDEL GASPARINI.

Na ementa colacionada pode-se perceber que a publicidade da advocacia nao

esta proibida, mas sim limitada. De acordo com o avaliado, o profissional da area da
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advocacia pode usufruir da pagina no Facebook, tanto individualmente quanto em

uma sociedade de advogados.

Contudo, os profissionais tem um desafio, o qual consiste em fazer sua
publicidade sem que ocorra as infracbes ao CED. Lembrando que a publicidade
permitida apenas meramente informativa, sem o intuito de captacdo de clientela,
sempre com honra e dignidade a profisséo. Frisa-se que as regras sao as mesma para

todos os meios de publicidade.

Nessa linha de raciocinio, vale lembrar que, o artigo 39 do CED assim
estabelece:
Art. 39. A publicidade profissional do advogado tem caracter meramente
informativo e deve primar pela discricdo e sobriedade, ndo podendo
configurar captagéo de clientela ou mercantilizagao da profissao.
Artigo publicado por Rocha (2016, texto digital), intitulado “Limite da Publicidade
dos Advogados nas Redes Sociais e na Internet’, traz a ideia de que, com o
crescimento da tecnologia e com o avanc¢o da conexdo dos seres humanos nas redes
sociais, se tem o conceito de um povo conectado que busca captar as informacoes,
de um modo mais célere. Desta forma, a advocacia se interpédem com o intuito de
publicar seu trabalho, fazendo com que a procura deste servigo seja algo almejado
pelos navegadores em pequenas propor¢cdes, sem que haja a comercializacdo da

profissao.

Diante disso, ha de se ressaltar, que o profissional da area nao pode confundir
a publicidade com a propaganda, pois ha uma grande diferenciagéo entre as mesmas,
conforme ja abordado no capitulo anterior. A publicidade tem objetivo mais
informativo, ja a propaganda, tem uma visdo mais comercializada, motivo pelo qual

esta é vedada na advocacia, sendo proibida pelo CED.

Adicionalmente, Rocha (2016, texto digital) ressalta:
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[...] PUBLICIDADE é permitida pelo advogado, tanto que ha, no Cddigo de
Etica, espago especifico para tratar sobre o assunto. E preciso acabar com a
lenda de que a publicidade precisa ser liberada, uma vez que ela ja foi
liberada ha tempos. [...] (ROCHA, 2016, texto digital).

[...] A vedacao da propaganda e as restrigbes impostas a publicidade existem
para valorizar a advocacia e ndo para desprestigiar o advogado. A liberagéo
sem limites da publicidade e da propaganda podera extinguir de uma vez por
todas o exercicio da advocacia, que possui papel extremamente necessario
a administragéo da justica no Brasil, que € o pais com o maior nimero de
advogados do mundo. [...] (ROCHA, 2016, texto digital).
Seguindo esta linha de raciocinio do autor, Motta (2016, texto digital), aduz que
a publicidade através do Facebook é permitida pelo CED, conforme o artigo 46:
Art. 46. A publicidade veiculada pela internet ou por outros meios eletronicos
devera observar as diretrizes estabelecidas neste capitulo. Paragrafo unico.
A telefonia e a internet podem ser utilizadas como veiculo de publicidade,
inclusive para o envio de mensagens a destinatarios certos, desde que estas
nao impliguem o oferecimento de servigos ou representem forma de captagéo
de clientela.
Em andlise do artigo 46, pode-se, retornar a critica levantada no capitulo
anterior, a qual consistia em rebater que a palavra “internet”, que possui sentido muito
amplo, bem como acerca dos meios eletrénicos. Como ja dizia, Pinho (2000): a

internet € um canal de comunicacao, no sentido de levar e trazer as informacoes.

Em suma a ideia dos autores, corre