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~— RESUMO -

O presente Trabalho de Conclusdo do curso de Arquitetura e
Urbanismo da Univates, apresenta uma pesquisa como justificativa e
viabilidade do tema a ser desenvolvido e local proposto na cidade de
Lajeado.

O projeto em estudo propde a criagdo de um espaco com atividade
profissional e comercial voltado a um setor econémico conhecido como
economia criativa. Além de oferecer infraestrutura e suporte para os
funcionarios, surge como alternativa de espago publico para os
moradores da cidade.

O trabalho inicia com uma contextualizagdo e explicagcdo de
conceitos relacionado a tematica escolhida. Para isso, cria-se uma marca
que traduz completamente a intencao do projeto: impulsionar (novos
negodcios, novas empresas, troca de conhecimento, etc).

Em seguida, apresenta-se o terreno escolhido para implantagao
da proposta arquitetdnica, o qual levaram-se em conta varios requisitos
de grande relevancia para o bom funcionamento da tematica, como
entorno, acessos e relagédo com o publico alvo.

O espaco “Impulso” devera seguir as normas e condicionantes
legais referentes ao tema e ao terreno, assim como dimensionamentos
minimos exigidos pelas Normas Brasileiras. Com base nos
condicionantes legais, estabeleceu-se o programa de necessidades.

Por fim, apresenta-se um repertorio de referenciais arquitetonicos,
de exceléncia, com o intuito de analisar e estabelecer diretrizes de projeto
no que se refere a funcionalidade, organizagao espacial, composi¢ao
arquiteténica e organizagao do espaco aberto.

Palavras-chave: economia criativa, coworking, oficinas, comércio,
industria criativa.
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1. INTRODUCAO

A pesquisa a ser apresentada consiste na primeira etapa do Trabalho
de Conclusao do curso de Arquitetura e Urbanismo da Universidade do
Vale do Taquari.

Com o objetivo de fundamentar o espaco “IMPULSQO”, proposta
arquiteténica localizada na cidade de Lajeado, a ser desenvolvido na
préxima fase do Trabalho de Concluséo.

Sao apresentados levantamentos de referenciais que serao utilizados
como base na proposta de partido e na organizagdo do programa de
necessidades, como a demanda da cidade e a legislagéo referente ao
tema a serabordado.

Com base nas bibliografias analisadas, levantamentos e pesquisas
com o principal publico alvo do projeto, mostrou-se viavel essa proposta
para a cidade de Lajeado.
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2. APRESENTAGAO DO TEMA

2.1 Introducao

O tema proposto € um centro voltado para profissionais da industria
criativa. O objetivo é oferecer uma infraestrutura de qualidade para que
esses profissionais se insiram no mercado de maneira colaborativa
promovendo a juncédo de diferentes areas em um mesmo ambiente,
possibilitando a construgcdo de uma rede de contatos, valorizando a
inovagao, o conhecimento e incentivando a partilha de informagdes.

O projeto € voltado a profissionais das diferentes areas da economia
criativa, como arquitetos, designers, fotografos, modelistas, publicitarios,
artistas em geral, entre outros que procuram um ambiente capacitado e
que impulsione suas atividades. Além de atender a esses profissionais, o
centro visa proporcionar uma opg¢ao de cultura, lazer e servigos para a
cidade de Lajeado.

A proposta visa disponibilizar um espago capacitado e com boa
infraestrutura, sendo rentavel, porém com valor acessivel. O centro
disponibilizara espaco para o profissional criar, desenvolver e vender o
seu produto.

Em pesquisa realizada com os coordenadores e estudantes dos
cursos de Design, Moda e Fotografia da Univates, constatou-se que a
maioria dos estudantes que se formam na instituicéo, iniciam sua carreira
como autbnomos e a outra metade acaba se inserindo em uma empresa
por falta de mais op¢des. Muitas vezes, os mesmos acabam saindo de
Lajeado por falta de oportunidade e por questdes financeiras, sem bons
incentivos para se langarem no mercado local.

Outro questionamento feito foi em relagdo ao ambiente de trabalho
em que gostariam de trabalhar, sendo uma opg¢ao o conceito tradicional
de trabalho (empresa) e outra um ambiente descontraido, com
profissionais de areas distintas (coworking). O resultado foi bem
expressivo, demonstrou a vontade da maioria em um ambiente informal.

FIGURA 01 - Dados da pesquisa realizada com publico-alvo
Fonte: da Autora.

FIGURA 02 - Coworking na cidade de Lajeado o

Fonte: da Autora.

No mapa acima, podemos ver que a cidade de Lajeado possui
poucos espacos de Coworking, ou seja, pouca Opgao para que esses
profissionais entrevistados possam atuar.

Dessa forma, visto que a Univates insere profissionais no mercado
todo semestre, mostrou-se clara a demanda por um espaco preparado e
equipado parareceber e dar todo suporte a esses profissionais.
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2.2 Economia Criativa

O termo Economia Criativa surgiu em 2001, com a publicac¢ao do livro
“The Creative Economy”, de John Howkins, jornalista especializado na
area de negécios. Segundo Howkins (2001), economia criativa sao
“atividades nas quais resultam em individuos exercitando a sua
imaginagéo e explorando seu valor econémico. Pode ser definida como
processos que envolvam criagao, producao e distribuigao de produtos e
servigos, usando o conhecimento, a criatividade e o capital intelectual
como principais recursos produtivos”. (HOWKINS, 2001, p. 245).

Apesar de ser considerado um termo recente, podemos ver algumas
nog¢des de industria criativa em outros periodos da histéria.

O periodo conhecido como Terceira Revolugéo Industrial, que iniciou
na década de 1950 e que se estende até a atualidade, ingressou uma
etapa de grandes evolugdes no campo tecnolégio, fazendo a juncao
entre o conhecimento cientifico e a produgao industrial. A partir disso, o
valor dos produtos passou a nao ser mais definido por sua matéria-prima
e sim pelo tempo de pesquisa e conhecimento utilizados em sua
producao. Sendo assim, parte do processo de producao industrial passa
a ter como base o imaterial. Como resultado disso, existem estimativas
de que, apenas em 2011, U$ 600 bilhées tenham sido gerados pela
economia criativa no mundo. O que equivale ao dobro do que havia sido
produzido em toda a década passada. (MAPEAMENTO DA INDUSTRIA
CRIATIVA, 2016).

Segundo o modelo elaborador pela Conferéncia das Nag¢des Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), as industrias criativas
podem ser classificadas em quatro eixos: patriménio, artes, midia e
criagdes funcionais, sendo que juntas se desmembram em nove setores,
conforme apresentado na Figura 03.
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FIGURA 03 - Classificagdo dos setores da Industria Criativa
Fonte: UNCTAD, 2010.

O termo Economia Criativa busca estabelecer uma relacéo entre a
tecnologia, a inovacgao, cultura, criatividade e sustentabilidade.
Atualmente, abrange treze setores: arquitetura, artesanato, design,
artes e antiguidades, moda, cinema e video, televisao, editoracdo e
publicagdes, artes cénicas, publicidade, radio, softwares de lazer e
musica.

Segundo o mapeamento da Firjan (Federacdo das Industrias do
Estado do Rio de Janeiro), esse tipo de empresa movimenta R$ 381
milhdes ou 2,6% do PIB nacional. Inclusive foi criada a Secretaria da
Economia Criativa, vinculada ao Ministério da Cultura, que oferece
beneficios para micro e pequenos empreendimentos criativos.
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"O que move a Economia Criativa é a criatividade e a inovagao
como matéria-prima, portanto, o processo de criagcdo é tdo
importante quanto o produto final, ou seja, uma cadeia
produtiva baseada no conhecimento e capaz de produzir
riqueza, gerar empregos e distribuir renda.”" (MATARAZZO,
2012,p.117)

2.3 Coworking

O termo Coworking € uma nova tendéncia mundial que quebra com o
conceito tradicional de um ambiente de escritério. Surge com o objetivo
de compartilhar ideias, estratégias e experiéncias, juntando profissionais
de diferentes areas em um mesmo espac¢o, valorizando a troca de
informacgdes, tornando-os flexiveis e abertos a novas ideias. Mesmo
trabalhando por conta prépria, esses profissionais nunca estdo sozinhos.

Segundo Suarez (2016), a ideia surgiu principalmente para dar
apoio as pessoas que necessitam de um espago adequado de trabalho,
porém diferente de um escritério compartilhado, que séo escritérios em
que os profissionais trabalham sozinhos. O Coworking, € uma
comunidade que trabalha unida e fortalecendo o grupo.

Coworking sao espacgos compartilhados de trabalho, voltado para
autdbnomos, empreendedores que estdo iniciando suas carreiras e
precisam de um espaco para receber seus clientes, com flexibilidades de
layout e com valor acessivel. (SEBRAE, 2016).

Os espacgos de coworking buscam atender empreendedores e
profissionais autbnomos que estdo iniciando suas empresas, sem
previsdo de quantas pessoas ou qual espaco precisarao noinicio de suas
atividades. (SEBRAE, 2016)

Os ambientes contam com uma estrutura completa de trabalho, com
secretarias compartilhadas, servigcos graficos, salas de reunibes, salas
multiuso, internet, areas de convivio e muito mais, com gastos inferiores

-

comparado ao aluguel de uma sala comercial. (SUAREZ, 2016)

Uma pesquisa realizada pela Global Coworking Survey, em 2012,
constatou que a autoconfianga dos profissionais que trabalham em um
espaco compartilhado € muito maior do que em um escritério tradicional.
Isso se deve ao fato de estarem rodeados de profissionais que o apoiam
e aflexibilidade que o espago proporciona.

Essa mesma pesquisa questionou “Que adjetivos vocé usaria para

1y

descrever o coworking?”, as respostas foram traduzidas conforme

representado na Figura 04.
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FIGURA 04 - Adjetivos que descrevem o termo Coworking
Fonte: Global Coworking Survey, 2012.

No Brasil, ainda ndo existem grandes referéncias de Coworking,
pois o termo ainda € pouco conhecido. Segundo pesquisas realizadas
pelo site “Coworking Brasil”, s&o mais de 800 espacos espalhados pelo
pais.
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FIGURA 05 - Dados de Coworking no Brasil
Fonte: CoworkingBrasil, 2017.

Em relacdo aos estados brasileiros, Sdo Paulo lidera com o maior
numero de espacgos, mais de trezentos, enquanto o Rio Grande do Sul se
classifica em quinto lugar, com quase cem espacos.

FIGURA 06 - Dados de Coworking nos estados brasileiros
Fonte: CoworkingBrasil, 2017.

“Coworking é uma das primeiras e mais importantes
criagbes desses novos sistemas. Proporciona a oportunidade
de sair de casa e estar com outras pessoas com quem nos
identificamos. Fornece um senso rudimentar de estrutura e
prestagdo de contas. Oferece a sensagao de ser parte de algo.
Nos da a chance de colaborar e tentar cosias novas juntos, de
maneiras que ndo seriam possivel se estivéssemos por conta
propria (SUAREZ, 2016, p. 14).

2.4 Vale do Silicio—EUA

O Vale do Silicio, localizado no estado da Califérnia nos Estados
Unidos, é considerado o maior polo de inovagédo do mundo. E muito
conhecido por sediar grandes empresas como Facebook, Apple e
Google, além de contar com a Universidade de Stanford e Universidade
da California, duas das mais renomadas do mundo.

Localizado na costa oeste do Estados Unidos, o Vale abrange as
cidades de Berkeley, Campbell, Cupertino, Fremont, Los Altos, Los
Gatos, Menlo Park, Mountain View, Milpitas, Newark, Palo Alto,
Redwood City, San Francisco, San Jose, Santa Clara, Saratoga,
Sunnyvale, Stanford e Union City.

‘.'-_ gt .. : 3, . .'.
\ ¥l \ - ! - T HRAMN E% I
FIGURA 07 - Empresas no Vale do Silicio

Fonte: Infoescola, 2016..
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Além de abrigar grandes empresas, o Vale também & conhecido
por sua inovagao devido aos moradores dessa regido, que costumam
estar antenados em tudo que acontece no mundo, com muita vontade de
aprender, empreender e compartilhar.

Segundo Mauricio Benvenutti (2015), sécio do site StartSe, o
sucesso do Vale se deve a trés condic¢des: a rebeldia, o conhecimento e
ao capital financeiro. A rebeldia devido a cultura local, com vontade de
mudar o mundo; o conhecimento associado as universidades, que
permite colocar todas as ideias em pratica; e a quantidade abundante de
capital que circula na regido, o que tira as ideias do papel. Ao mesmo
tempo que € o bergo das novidades, se tornou uma grande area de
investimento.

A histéria do Vale do Silicio justifica tanta inovacado devido aos
eventos passados que a regido viveu, como a descoberta do outro na
regiao de Sao Francisco e a corrida espacial.

A descoberta de ouro que ocorreu na década de 1840, atraiu
pessoas de todos os lugares para a costa oeste do continente norte-
americano. Esse evento ficou conhecido com a Corrida do Ouro, que
resultou no enriquecimento de muita gente. Com isso, cidades como Sao
Francisco e seu entorno, cresceram ligadas ao mundo do
empreendedorismo e dos investimentos, junto com a fundacao das duas
universidades locais.

Outro evento que impulsionou a regidao ocorreu durante a Guerra Fria,
quando a Rdussia langou a Sputnik 1 com sucesso para O espaco,
deixando os Estado Unidos para tras na corrida espacial. Para reverter a
situagao, os norte-americanos fundaram a NASA e fizeram parceria com
a Fairchild Semiconductor, empresa de tecnologia localizada na Baia de
Sao Francisco. Essa parceria foi outro motivo que influenciou a regiao,
pois trouxe uma mentalidade ainda mais inovadora e uma cultura de
assumir riscos constantemente.

LIV

Outro diferencial do Vale do Silicio € que grande parte dos
habitantes dessa regido sao estrangeiros, o que resulta em uma
variedade cultural. Uma pesquisa realizada pelo Silicon Valley Indicators
mostrou que a quantidade de estrangeiros que habitam o Vale & maior
que o total no Estado da Califérnia e nos EUA. Em 2015, 37,5% da
populacao do polo de inovagao é estrangeira, o que equivale a quase o
triplo do numero de estrangeiros no pais, que fica somente com 13,5%.
(STARTSE, 2017).
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FIGURA 08 - Pesquisa sobre o Vale do Silicio
Fonte: StartSe, 2017.

Essa diversidade cultural local resulta em uma troca de experiéncias
muito maior entre as pessoas. Segundo Li Jiang, vice-presidente da GSV
Asset Management e chefe evangelista da GSVl/abs: “O que faz o Vale
do Silicio especial sdo as pessoas, elas moldam a cultura e,
consequentemente, a cultura continua a atrair as pessoas mais mente
aberta e curiosas do mundo”.
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2.5 IMPULSO

O termo “IMPULSOQ” traduz perfeitamente o objetivo principal do
projeto, que é impulsionar: novos negocios, novas empresas, 0
crescimento profissional, a troca de conhecimento, a carreira de muitas
pessoas, a area em que estara inserido, etc. Além disso, segundo o
dicionario Aurélio, impulso significa “estimulo”, o projeto é, de certa
maneira, um estimulo para os profissionais recém-formados
conseguirem inserirem-se no mercado de trabalho (AURELIO, dicionario
de Lingua Portuguesa. 8. edi¢ao, editora Positivo: 2010).

“‘IMPULSQ” traz um conceito de espaco colaborativo, equipado, que
conta com salas compartilhadas, estudios fotograficos, oficinas,
marcenaria, atelier de corte e costura, além de espacos expositivos, area
comercial e uma praga para convivio de todos profissionais e visitantes. E
um espaco com funcdo de trabalho, produgdo e venda para os
profissionais que ali se instalam e ao mesmo tempo, um local de encontro
para profissionais e moradores do entorno, que buscam um lugar para se
reunir, conversar, comprar e relaxar. O espaco busca a integracéo de
todos os espacos e o bem-estar dos usuarios.

- PULSO -

economia crictiva

FIGURA 09 - Cores da marca

Fonte: da Autora.
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As cores escolhidas para a identidade visual (FIGURA 09) estédo
relacionadas aos setores do programa de necessidades, sendo eles:
(espaco aberto ao publico), (setor criativo), azul escuro
(setor comercial), lilas (setor de servigos), roxo (setor administrativo) e
salmao (acolhimento).

2.6 Justificativa do tema

Em um contexto de crise politica e instabilidade econémica, o Brasil
necessita de novas propostas de desenvolvimento. A industria criativa
torna-se uma boa alternativa para profissionais autbnomos de diversas
areas se integrarem e se inserirem no mercado. Um espaco
compartilhado, além de fomentar a integragdo e oportunidade entre
profissionais, tende a reduzir os custos com aluguel e infraestrutura do
espaco para trabalho.

O objetivo do projeto é justamente a unido de diferentes areas, a troca
de informacgdes, o crescimento da rede de contatos, além de facilitar o
desenvolvimento, a criagéo e a venda de seus produtos e servigos.

Além disso, a ideia € atrair e integrar o publico externo ao espaco, de
modo a promover eventos, exposi¢coes, feiras e demais atrativos
relacionados a industria criativa.

Segundo Miranda (2016), as atividades criativas representam o
caminho mais curto para a transformacéo, pois a arte mostra as riquezas
e os patrimdnios para o Brasil e para o mundo e € capaz de alimentar
novas ideias.
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3. PROGRAMADE NECESSIDADES

O programa de necessidades foi pensado para estar organizado
em seis setores, sendo esses: setor de acolhimento, setor comercial,
setor criativo, setor administrativo, setor de servigos e pracga.

O pré-dimensionamento dos espacos foram definidos com base
em referéncias arquitetonicas e bibliograficas.

3.1 Setores
O programa de necessidades consiste em seis setores:

Acolhimento; hall, recepcdo, balcdo de informacdes, guarda-
volumes;

IAdministrative: recepcao, sala de reunies, sala de marketing,
salafinanceiro, arquivo, copa, sanitarios;

IServigos: copa, deposito geral, sanitarios, vestiarios, sala de
seguranga;

ICEmerGiali café, bar, pub, lojas, galeriade artes;
[Criativo: salas compartilnadas (coworking), marcenaria/oficina,

atelier geral, atelier de corte e costura, estudio fotografico, salas de
reunides, auditorio, salas multiusos;

Praca (aberta/coberta): palco/cinema ao ar livre, espacgo
expositivo, praga, estacionamento;

3.2 Dimensionamento dos espagos
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O fluxograma foi criado com o objetivo de interligar todos os espacgos

3.3 Fluxograma

e incentivar a troca de informacgdes de todos os setores. Sendo assim,
partiu-se da ideia de uma praga central que conecta todas as areas e de
modo que a edificagao se abra ao publico que frequentara.

CRIATIVO QUANT. | AREA | AREATOTAL
Sala compartilhada (coworking) 4 200m? 800m?
Marcenaria/oficina 1 200m? 200m?
Atelier geral 1 80m? 80m?
Atelier corte e costura 1 40m? 40m?
Estudio fotografico 2 40m? 80m
Sala de reunides 6 20m? 120m?
Auditério 1 200m? 200m?
Sala multiuso para exposicdes 1 100m? 200m?
TOTAL 1.720,00m?
ABERTO AO PUBLICO QUANT. | AREA | AREATOTAL
Palco ao ar livre 1 40m? 40m?
Espaco expositivo 1 100m? 100m?
Praca 1 500m? 500m?
Estacionamento = = =
TOTAL 640m?

CAFE »| AUDITORIO COWORKING |« OFICINAS
A A f
L 4
COMERCIO RECEPCAOQ PRACA |« ATELIER
A A A
y
HALL DE ESPACO
Eak ENTRADA "I EXPOSITIVO g oRERL

FIGURA 10 - Fluxograma

Fonte: da Autora.

O comércio foi distribuido ao longo da Avenida Pirai e Rua Visconde
de Tamandaré, assim como o hall de entrada para controlar a edificagéo.

Os setores administrativo e criativo foram dispostos mais ao fundo do
terreno, ambos fazendo relagdo com a praga, que servira tanto como
espaco paralazer, encontro, descanso, exposigoes e tarefas ao arlivre.
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4. APRESENTAGAO DO TERRENO

4.1. Localizagao

O terreno escolhido para a implantagcdo do projeto “IMPULSO”,
localiza-se na esquina da Avenida Pirai com a Rua Visconde do
Tamandaré, no bairro Séo Cristévao, cidade de Lajeado. E formado por
quatro lotes e possui uma areatotal de 2.790m?>.

FIGURA 11 - Mapa de localizacdo do terre
Fonte: da Autora. BN gr3ss Ml Rrs130 [ av. sen. ABerTO PASQUALINI Ay PIRAi I TERRENO ESCOLHIDO

13




W'I,

Gb@.g le _Efagt h
mene s ZhiE Dig';t-élcgp!eh ! ; o

FIGURA 12 - Mapa localizacao do terreno (escala do bairro)
Fonte: da Autora. [ &R 386 I rRuA visconDE DE TAMANDARE I Av. SEN. ALBERTO PASQUALINI Il Av. PiIRAI Il TERRENO ESCOLHIDO
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FIGURA 14 - Planta de Situagao e Localizagdo sem escala
Fonte: da Autora.
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FIGURA 13 - Planta de Situagao e Localizagdo sem escala
Fonte: da Autora.
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4.2 Fotos do terreno

FIGURA 15 - Foto do terreno visto pela esquina da Av. Pirai com a Rua Visconde de Tamandaré
Fonte: da Autora.




FIGURA 16 - Foto do terreno visto pela Rua Visconde de Tamandaré
Fonte: da Autora.




4.3 Entorno O local também esta proximo ao Shopping Lajeado e a Avenida

O entorno do lote escolhido ainda estd em desenvolvimento, mas €  Alberto Pasqualini, importante via que liga o bairro ao centro da cidade.
visivel que ha um grande potencial empresarial. A Avenida Pirai conta Além das edificacdes ja citadas, em frente ao terreno localiza-se o
sedes da UNIMED e do Banco Sicredi, edificacdes que possuem oito e  restaurante “Meu escritério” e aos fundos o “Maxxi Atacado”, com altura

nove pavimentos respectivamente. de dois pavimentos cada.

ey 1 '..,
o

- & -

. Se

. & - ¥ ;
SHOPPING LAJEADO ENGENHEIROS DA PIZZA MAXXI ATACADO OUTLET COSTANEIRA RESTAURANTE ‘MEU ESCRITORIO’ @ PRACA AO UNIMED E SICREDI E FARMACIA SAO JOAO IMEC SUPERMERCADO
5 pavimentos 1 pavimento 1 pavimento 1 pavimento 2 pavimentos AR LIVRE 7 pavimentos 8 pavimentos 1 pavimento 1 pavimento

FIGURA 17 - Tipologia e altura das edificagdes do entorno do terreno
Fonte: da Autora.




FIGURA 18 - Unimed FIGURA 20 - Sicredi

Fonte: da Autora. Fonte: Sicredi

FIGURA 19 - Farmacia S&o Joao FIGURA 21 - Restaurante ‘Meu Escritério’

Fonte: Google Maps Fonte: da Autora.




4.4 Justificativadoterreno

A escolha do terreno na Avenida Pirai, foi devido ao desenvolvimento
dessa area nos ultimos anos e ao potencial empresarial que esta sendo
instituido nessa regido da cidade. Grandes empresas como Unimed e
Banco Sicredi possuem suas sedes nas imedicagdes do lote e estao
previstos novos empreendimentos comerciais/empresariais, o que ira
aumentar o fluxo de pessoas no entorno.

O objetivo é inserir esses profissionais da industria criativa ao
mercado que esta se consolidando, assim como atrair profissionais do
entorno para utilizarem os servigoes e atividades culturais oferecidos no
centro, além de aproveitar o espaco para desencanso e lazer.

Esse contexto e tendéncia de desenvolvimento do entorno mostra-se
favoravel ao programa proposto, assim como a proximidade com a
Universidade do Vale do Taquari, ao Shopping Lajeado e com a Avenida
Alberto Pasqualini.
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5. CONDICIONANTES LEGAIS

5.1 Plano Diretor

Conforme dados do Plano Diretor da cidade, o terreno encontra-se
em um Polo de Comércio e Servigo, devendo respeitar os seguintes

indices:

L

[ B

FIGURA 22 - Zoneamento conforme Plano Diretor
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2017.

T T )

47 [ 14ed8
]

[]POLO DE COMERCIO E SERVICOS

indice de Aproveitamento: Pode-se construir até seis vezes a

areadoterreno (6x2.139,17 = 12.835,02m?).

CopI H REGIME ‘
GO
o | IR ~2,00 L 1cs-100 | m-100 |
2 | IR-300 | 1cS-300 | 1m-100 |
03 | IR = 4,00 | 1cs=600 | m-200 |
o4 | TR=050 LIcs=100 | m=250 |
05 | IR=400 LIcs=200 || m=100 |
06 IR =3,00 | ICS=3,00 n=100 |
I L A [, o B L,
08 | IR - 0,75* 1CS = 0,50 1= 1,00
0 |  m®-400  1cs-600 | m-100 |
10 ‘l’NDICE DEFINIDO MEDIANTE ESTUDO DO
SISTEMA DE PLANEJAMENTO

FIGURA 23 - indice de Aproveitamento conforme o Plano Diretor
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2017.

Taxa de Ocupacédo: Pode-se ocupar trés quartos da area do

terreno. Ou seja, 1.604,37m?2.

CODIGO | REGIME |

[ o |ro=%
o3 | TORESID. EMISTA TO COM.ESERV.=| TOINDL.=2/3
~% 23
TORESID - %

I |

TO COM. E SERV. MISTA E INDUSTRIAL S/RECUO =,

TO COM. E SERV. MISTA E INDUSTRIAL SRECUO D
FRENTE, MAS COM RECUO LATERAL DESDE O TERREO D
1,5M =3

TO COM. E SERV. MISTA E INDUSTRIAL C/RECUO MINIMO}
DE 2,00 M =% .1
03 | TO COM. E SERV. MISTA E INDUSTRIAL C/RECUO MINIMO;
DE 2,00 M DE FRENTE E COM RECUO LATERAL DESDE O¢
TERREO DE 1.5M = /s (Texto altssda pela Lei 7.865/07) o
TO COM. E SERV. MISTA E INDUSTRIAL C/RECUO MINIMO}
DE 4,00 M =¥; H
AS QUADRAS AO LONGO DAS RUAS: JULIO. BENJAM
BENTO E PASQUALINI, PODERAO OCUPAR 100% DO LO

] PARA SUBSOLO COM USO DE ESTACIONAMENTO i

FIGURA 24 - Taxa de Ocupacéo conforme o Plano Diretor
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2017.

LIV
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Altura:

05

LIVRE, TODOS OS PREDIOS COM MAIS DE 3 PAVIMENTOS
DEVERAO MANTER DESDE O SOLO OU A PARTIR DO 4°
PAVIMENTO EXCLUSIVE, AFASTAMENTO DE FRENTE,
LATERAIS E FUNDOS EQUIVALENTES A 1,00m PARA CADA
PAVIMENTO ADICIONADO, CONTADOS SEMPRE A PARTIR
DO PAVIMENTO ANTERIOR.

* PARA CONSTRUC@ES NO RECUO DE FUNDOS, A ALTURA
MAXIMA SERA DE 5.00m (CINCO METROS). INCLUSIVE O
TELHADO.

* PARA C OT\’STRUCOES NO RECUO DE FUNDOS, A ALTURA}
MAXIMA SERA DE 5,00m (CINCO METROS), INCLUSIVE 0'

TELHADO.

FIGURA 25 - Altura conforme o Plano Diretor
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2017.

Recuos: Isento de recuos de jardim.

| PADROES DE RECUOS PARA AJARDINAMENTO |

‘cOmcoH REGIME ‘
o1 'J = RECUOS DEFINIDOS MEDIANTE ESTUDO DO SISTEMA
' DE PLANEJAMENTO E NUNCA INFERIORES A 4,00m.
02 | J=4,00m
”J'R = 2.00m (terrenos < ou = a 300m?) JCS = 4,00m
% R 4,00m (terrenos > 300m?) JT- 4.00m
04  J=6,00m
i 05 | JCSTISENTO DE AJARDINAMENTO JR - 4.00m |}
Y06 T=a00m e
07 | J1-8,00m

FIGURA 26 - Recuos conforme o Plano Diretor
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2017.
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5.2 Coédigo de Edificagoes
Segundo o Cédigo de Edificacbes de Lajeado, o projeto deve
respeitar os seguintes artigos:

IR O edificios de escritorios, além das disposicées da Sec3o | deste Capitulo, deverio:
| - ter portaria quando a edificagdo contar com mais de 20 salas ou conjuntos;
Il - ter, no minimo, um compartimento principal com drea de 9,00 m? por unidade auténoma;

Il - ter cada pavimento sanitario separado por sexo, sendo o numero total calculado na proporgac de um conjunto de vaso, lavatorio (e mictério quando

masculino), para cada grupo de 20 pessoas ou fragio, na razdo de uma pessoa para cada 7,5 m? de 4rea de sala.

Pardgrafo Unico - Ser exigido apenas um sanitdric quando privativo, nos conjuntos ou unidades auténomas com drea maxima de 75,00 m?2.

FIGURA 27 - Edificios de escritorio conforme o Cédigo de Edificagbes
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2018.

m As lojas sao edificagdes destinadas, basicamente, ao comercio e prestacdo de servigos, sendo classificadas conforme Anexo 8.
m As lojas, além das demais disposictes da Secdo | deste Capitulo, deverdo ter:

| - instalacGes sanitarias separadas por sexo, para uso privativo, na proporgdo de um conjunto de vaso, lavatorio (e mictorio, quando masculino), calculados na
razdo de um sanitdrio para cada 20 pessoas ou fragdo, sendo o nimero de pessoas calculado 4 razio de uma pessoa para cada 15,00 m? de érea de piso de saldo.

Il - instalagdes sanitdrias para uso publico, separadas por sexo, nas lojas de médio e grande porte, na razdo de um conjunto de vaso e lavatério para cada 600,00 m?
de drea de piso de saldo, localizadas junto as circulagdes verticais ou em érea de fécil acesso.

Paragrafo Unico - Ser exigido apenas um sanitario nas lojas que n&o ultrapassem 75,00 m2.

FIGURA 28 - Lojas conforme o Cédigo de Edificagdes
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2018.
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aﬂ.s galerias comerciais, além das disposictes do presente Cédigo que lhes forem aplicaveis, deverio:
| - possuir circulagdo com largura minima de 3,00 m e pé-direito de no minimo 3,50 m, sendo a largura nunca inferior a 1/12 de seu maior percurso;
Il - ter suas lojas quando com acesso principal pela galeria, uma drea minima de 15,00 m?, podendo ser ventiladas através desta e iluminadas artificialmente;

lIl - possuir, para uso coletivo (publico e funcionarios), instalagtes sanitarias separadas para cada sexo, na proporgdo de 1 conjunto sanitario para cada 20 pessoas

ou frago, sendo que o niimero de pessoas é calculado na raz8o de 1 pessoa para cada 15,00 m? de piso de loja;
IV - ter compartimentos destinados a alojamento na forma de apartamentos ou dermitérios isolados com drea minima de 9,00 mZ,

§ 12 - Por conjunto sanitdrio masculino entende-se 1 vaso e 1 pia ou 1 mictério e 1 pia, ndo podendo haver nimero inferior de vasos ao nimero de mictérios.

§ 22 - Por conjunto sanitario feminino entende-se 1 vaso e 1 pia.

§ 32 - Por piso de loja entende-se toda a area de acesso ao publico incluindo-se nesta area as circulacdes internas da galeria, excluindo-se dreas de estacionamento,

deposito e de servigo.

FIGURA 29 - Galerias e Centros Comerciais conforme o Cédigo de Edificagdes
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2018.

Y FLE As edificagbes destinadas a cinemas, teatros, auditérios e assemelhados, além das disposicbes que lhe forem aplicaveis, satisfazer as seguintes condigdes:

| - ter parede de material incombustivel;

II - ter as galerias, quando existentes, um pé-direito, no ponto mais desfavoravel, um minimo de 2,60 m e ocupando, no maximo, 1/4 da érea da sala de projecdo ou

sala dos espectadores;
Il - ter véos que permitam a ventilagdo permanente através de pelo menos 1/10 de sua superficie;

IV - ter instalagOes sanitarias para uso de ambos 0s sexos, devidamente separados, com fécil acesso, obedecendo as seguintes propor¢bes minimas, para a metade

da lotago:

FIGURA 30 - Cinemas, teatros, auditorios e ginasios conforme o Codigo de Edificacdes
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2018.
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a) Homens:
um vaso sanitario para cada 300 pessoas;
um lavatorio para cada 250 pessoas;

um mictorio para cada 150 pessoas;

b) Mulheres:

um vaso sanitario para cada 250 pessoas;

um lavatorio para cada 250 pessoas;

V - ter os corredores completa independéncia, relativamente as economias contiguas e superpostas;

VI - quando teatro, ter sala de espera contigua de ficil acesso 3 sala de espetéiculos com drea minima de 0,20 m? por pessoa, calculada sobre a capacidade total;
Vil - ser equipados, no minimo, com renova¢do mecdnica de ar;

Vil - ter instalac3o de energia elétrica de emergéncia;

IX - ter isolamento acustico;

X - ter acessibilidade em 2% das acomodacdes e dos sanitdrios para portadores de deficiéncia fisica.

§ 12 - Em auditérios de estabelecimentos de ensino, poderd ser dispensada a exigéncia dos incisos |, II, IV e V1, devendo haver possibilidade de uso dos sanitdrios
existentes em outras dependéncias do prédio.

FIGURA 31 - Continuagao de cinemas, teatros, auditorios e ginasios conforme o Cédigo de Edificagdes
Fonte: Prefeitura de Lajeado, 2018.
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5.3 NBR 9050

ANorma Brasileira Regulamentadora (NBR) 9050, foi criada em 1985
pela Associagao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), com objetivo de
dar condi¢des universais de acessibilidade no meio urbano. A norma
preocupa-se em dar autonomia e acessibilidade para todas as pessoas,
independente de limitagbes, estatura ou idade.

Conforme a atualizagdo da norma em 2015, areas de convivéncia,
salas de estudos, centro de leitura, locais de pesquisa, balcdo de
atendimento devem atender as seguintes regras:

L3 = 0,50 0.55

A2=053a0863

H2 = 1,35 alcance mdx. eveniual

F2=080a100
HI= 1008118

G2 = 1,20 akance max. confortavel

13 % 1,20 slcancs mix conbriivel
A3 = 1,35 slcance min. eveniud

E2=065a075
A3 = 0,758 0,90
F3=min 0.73

=038a043 |C2= DJ.B a026

D2=0,50 a 0,60

12=0,42a0,51 | 03#0523085 P23 0,30 min

J2=0,52a0,65

FIGURA 32 - Altura de bancada de trabalha conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

Para trabalho sentado, a Norma estabelece que a bancada tenha
altura livre, inferior das mesas, de no minimo 73cm e altura superior
maxima de 85cm (FIGURA 32).

Ja para os cadeirantes, as medidas de bancada e distancia entre
estantes sdo conforme as Figuras 33, 34 e 35.

A1+1,50

811,00

o
I o 7727 2 2
al g 7 C1=0.35 Raio de alcance com
] CIZI! 9 09 o brago estendido
s 77K .

g Y

FIGURA 33 - Bancada para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

FIGURA 34 - Bancada para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

__0.90 rnln.__

FIGURA 35 - Distancia entre estantes para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.
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Em relagcdo ao estacionamentos para cadeirantes, as vagas devem
ter circulagcbes adicionais de 1,20 metros de largura, podendo ser
ocupado por dois carros.

Branco

250 \

- - .

o
<€ Sentido de
circulacio

FIGURA 36 - Estacionamento para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

N

"
’d‘“

i H [
1,70 _ | ..__lg

250 [

FIGURA 37 - Estacionamento paralelo para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

<

c) Em 45”

FIGURA 38 - Estacionamento obliquo para cadeirantes conforme Norma
Fonte: NBR 9050, 2015.

5.4 NBR9077

A Norma Brasileira 9077 determina regras relacionadas a seguranca
de edificacdes em casos de incéndio. Além de garantir a seguranga e
agilidade na evacuacédo de edificios, busca facilitar o acesso de
bombeiros e demais agentes externos.

Regulamenta dimensionamentos, distancias, quantidades de saidas,
sinalizagcdo e o projeto de rampas, escadas e elevadores para tipos
variados de edificagcbes, classificando-as de acordo com suas
caracteristicas fisicas e programaticas.

Essas especificacdes estao relacionadas ao uso da edificagdo. O
espaco IMPULSO devera seguir as seguintes especificagdes:
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LIV

e P - R il i Tabela 3 - Classificacio das edlificacoes quanto as suas dimensoes em planta
Locais para prestacdo de Escﬂtél‘insadnmlslraﬁvoswlmlws consultorios, : . - -
servicos profissionais ou | instituigdes financeiras (ndo incluidas em D-2), ! .
F= === """ D1 | condicdo de negécios repartices publicas, cabeleireiros, laboratorios de . Natureza do enfoque Codigo Classe da edificagao Parametros de area
' Servicos | andlises clinicas sem intemagdo, centros profissionais
, D pmﬂsfﬂmais.- /4R IA M\ eowros ! - mam:wa::suom P__| De pequeno pavimento §,<750m*
: técnicos ¢ | b2 Agéncias bancarias Agéncias bancarias e assemelhados a De grande pavimento §,= 750m¥
i35 A R SR Servicos de reparagio | Lavanderias, assisténcia téenica, reparagio e Quanto aareados pavimentos| R Com pequeno subsolo s, <500m¢
D-3 | (exceto os classificados | manutencdo de aparelhos eletrodomésticos, chaveiros, p | atuados abaixo da soleira .
emGel) pintura de letreiros e outros de entrada (s ) 8 Com grande subsolo s,”500m*
E-1 | Escolas em geral Escolas de primeiro, segundo e terceiro graus, cursos T Edificagbes pequenas §,<750m¢
supletivos e pré-universitanos e outros . aaieaotals, = S
E-2 | Escolas especiais Escolas de artes e artesanaios, de linguas, de cultura ¥ (soma das areas de todos 0s
Y - S B I e
. Espaco para cultura fisica | Locais de ensino efou praticas de artes marciais, w Edificagdes muito grandes A > 5000 m?
' Educacional | E-3 ginastica (artistica, danca, 30 e outros)
v E e cultura esportes coletivos (ténis, futebol e outros ndo incluidos . ~ . , .
. fisica emF-3), sauna, casas de fisiolerapias € outros FIGQRA 41 - Classificagéo a partir de uma area estimada
i S - AR Fonte: NBR 9077, 2001.
E-4 | Centros de treinamento Escolas profissionais em geral
profissional
__. ) ) Edificagdes com Edificagbes com estrutura Edfficagbes com paredes-cortinas de vidro
E-5 Pré-escolas Creches, escolas maternais, jardins-de-infincia mediana resisiéncia | resistente ao fogo, mas com ("cristaleiras”); edificagdes com janelas sem
& ao fogo mwmmm mtﬂ:ﬂtﬂmmsepﬁm1ﬁ
E-6 | Escolas para portadores | Escolas para excepcionais, deficientes visuais e aberturas do andar seguinte menor que 1,00 m);
de deficiéncias auditivos e outros lojas com galerias elevadas e vaos abertos e

FIGURA 39 - Codigos de uso da proposta
Fonte: NBR 9077, 2001.

FIGURA 42 - Classificagédo devido as caracteristicas construtivas
Fonte: NBR 9077, 2001.

Tipo de edificagéio Alturas contadas da soleira de entrada ao piso do Gltimo pavimento,
néo consideradas ediculas no atico destinadas a casas de maquinas
Codigo Denominagéo € teragos descobertos (H) Ocupagéo . Capacidade da U. de passagem
Edificagbes téreas Altura contada entre o terreno circundante € o piso da entrada igual ou Grupo | Divisdio Acessos e Escadas™ Portas
K inferior a 1,00 m descalgas € rfampas
L Edificagdes baixas H=6,00m A-1,A-2 Duas pessoas por dormitorno™
A-3 Duas pessoas por dormitorio e uma pessoa 60 45 100
M | Edficagdes de media altura 600m<H<12,00m POt 4 ¥ e &rea de alojamento™
N Edificagbes medianamente altas 12,00m<H-30,00m Uma pessoa poi 15,00 n¥ de area ® =
0-1 H=>30,00m ou Uma pessoa por 3,00 m* de area ®
Edificagbes dotadas de pavimentos recuados em relagdo aos
(o] Edificagbes altas 0-2 | pavimentos inferiores, de tal forma que as escadas dos bombeiros n&o

possam atingi-las, ou situadas em locais onde € impossivel 0 acesso
de viaturas de bombeiros, desde que sua altura seja H>12,00m

FIGURA 40 - Codigos de uso da proposta
Fonte: NBR 9077, 2001.

FIGURA 43 - Classificagéo referente ao uso da proposta
Fonte: NBR 9077, 2001.
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Dimenséo P (area de pavimento < 750 m?) Q (area de pavimento > 750 m?)
Altura K L M N 0 K L M N 0
Ocupagéo ; : ' : ) )
e | pges | TIPO Tipo| . |Tipo| __ [Tipo| Tipo Tipo| p.. |TiPO| . |Tipo
Gr Div Net | et foce [IN® Lese | N [esc. | N™ fesc. | N** | N* lesc. | N™ | esc. . esc. | N* |esc.
D - 1 1 | NE} 1 |EP™|1 (PF|1 |[PF|2 |2 [NE ‘ 2 [EP ‘ 2 PF‘ 2| PF
E-1 | 1 1 NE|| 1 NEY| 1 |PF |2 |PF| 2 2 INE|2 |EP| 2 |PF| 3 |PF
E2 |1 1 |NE[| 1 INE| 1 |PF |2 |[PF|2 [2 |NE|2 |EP| 2 |PF| 3 |PF
E-3 | 1 1 NE|| 1 NE| 1 |[PF |2 |PF| 2 2 INE|2 |EP| 2 |PF| 3 |PF
E
E-4 | 1 1 |NE[| * INE| 1 |[PF |3 |PF|2 [2 |NE|2 |EP| 2 |PF| 3 |PF

FIGURA 44 - Mumero de saidas de emergéncia
Fonte: NBR 9077, 2001.

Segundo a Norma NBR 9077 de 2001, a largura das saidas de
emergéncias, escadas, descarga e outras, sao dadas pela formula N=
P/C onde N é o valor da unidade de passagem, em numero inteiro, P
€ a populacgéo, e C é a capacidade da unidade de passagem, que é
adotada de duas unidades de 55 cm, que correspondem a 110 cm de

largura, livre de qualquer obstaculo (ABNT, 2001).

As portas devem abrir em angulo de 180° no sentido de saida,
mantendo a largura minima de 110 cm conforme estabelece a norma,
a fim de garantir a segurancga de todos. Os acessos devem escoar

facilmente os ocupantes da edificacao (ABNT, 2001)
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5.5 NEUFERT

Com base no livro Neufert - Arte de projetar em Arquitetura, de Ernst
Neufert, seguem abaixo dimensdes minimas que devem ser
respeitadas:

A Figura 45, determina as dimensbes minimas entre cadeiras e
armario-ficheiro, respetivamente, para passagem dos usuarios do local
(NEUFERT, 2011).

-

- - / 175 "0 _ 1
. P N
o~
Ii'40 r }q/ -
f \‘\ ~ Armério-ficheiro com passagem

FIGURA 45 - Dimensdes segundo o livro Neufert
Fonte: Neufert, 2011.

AFigura Xretrata dimensdes e afastamentos minimos entre estagbes
detrabalho.

FIGURA 46 - Dimensdes segundo o livro Neufert
Fonte: Neufert, 2011.

LIV

mais de cem escritorios, valores médios e maximos encontrados em
edificios de escritério (FIGURA X).

Neufert descreve, a partir de sua experiéncia em visitas em

Corrente | maxima
Profundidade 60-70 m 925 m
Distdncia enlre eixos de janelas . . . | 10-30 m 6,00 m
Distdncia enire eixos de pilares | 60-70m |1100 m
Largura do corredor ceniral 18-25m 300 m
Largura dos corredores laterais . 15-20m 260 m
Pé-direito 25-40 m 600 m

FIGURA 47 - Estudo de caso Neufert
Fonte: Neufert, 2011.

30—




6. REFERENCIAIS ARQUITETONICOS
6.1 Edificio Metropole/SP

Ficha técnica:

Localizagdo: Sao Paulo/sp

Arquitetos: Gian Carlo Gasperini e Salvador Candia
Data do projeto: 1959

Data de concluséao da obra: 1964

O edificio Metropole teve sua origem em um concurso, o qual foram
escolhidos os dois primeiros colocados, sendo eles Salvador Candia e
Gian Carlo Gasperini, para juntar suas propostas em um unico projeto.

Localizado na cidade de S&o Paulo, o projeto da década de 1960
traduz muito bem o contexto arquitetdnico desse periodo. Em um
contexto de reestruturagao do sistema de circulagao viario, as galerias
viraram tendéncias, pois conseguiam atrair o publico das ruas, e o
pedestre sem se dar conta ja estava dentro da edificagcdo. Outra
tendéncia dos anos 60 eram os conjuntos multiusos, que reuniam torres
comerciais com espaco térreo para cinemas, restaurantes, lojas e uma
infinidade de servigos.

A base da edificacédo € composta pela galeria, com um vao central,
configurando um patio interno. Ja a barra vertical conta com escritorios.

Essa relacao entre a base da edificacao e torre de escritérios, servira
como referéncia para o espago IMPULSO. A proposta tera esse carater
de planta livre, galeria, patio interno sempre preocupando-se e dando
importancia ao pedestre, facilitando o acesso a edificagéo.

Em relacdo a estrutura e materialidade, o centro proposto seguira na
mesma estratégia, com grandes planos de vidro e térreo livre.

FIGURA 48 - Edificio Metropole
Fonte: AU Educagéo, 2014.
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FIGURA 49 - Patio interno da Galeria Metrépole
Fonte: AU Educagéo, 2014.
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FIGURA 50 - Entrada da Galeria Metropole
Fonte: AU Educagéo, 2014.

FIGURA 51 - Cafés e bares na Galeria Metropole
Fonte: AU Educagéo, 2014.
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FIGURA 52 - Croqui do projeto Edificio Metrépole
Fonte: AU Educagao, 2014.
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6.2 SededaGoogle/SP

A empresa Google que teve origem no Vale do Silicio, além de ser
famosa por mudar a maneira de encontrar informacées na web, é
reconhecida também pelo modo como trata seus funcionarios. Os
escritorios geralmente sao divertidos e descontraidos, fugindo do
conceito tradicional.

A sede da empresa Google em S&o Paulo, conta com um auditorio
para 100 pessoas, sala de aula para 50 pessoas e trés espacos para

coworking, além de café, estacionamento, bicicletario, vestiario, terrago e

salas de jogos. O espaco é voltado para trocar ideias com colegas e
conhecer pessoas com 0s mesmos interesses e objetivos. Sao dois
andares com acesso liberado para todos os membros do Campus, sem

precisar agendar horario e sem processo seletivo. FIGURA 54 - Sede da Google em SP
Fonte: Veja SP, 2016.

FIGURA 53 - Sede da Google em SP FIGURA 55 - Sede da Google em SP
Fonte: Veja SP, 2016. Fonte: Veja SP, 2016.
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6.3 Edificio Corujas/SP

Ficha técnica:

Localizagdo: Sao Paulo/sp
Arquitetos: FGMF Arquitetos
Area: 6.880,00m?

Ano do projeto: 2014

O Edificio Corujas, localizado na Vila Madalena, é um edificio de
escritorios de diversos tamanhos e formatos. A proposta para essa
edificagdo € a de criar um espago mais humanizado para o trabalho, indo
na contraméo dos tradicionais cubos de vidro espelhado localizados em
regibes de Sdo Paulo como Avenida Faria Lima ou Avenida Berrini.”
(FGMF, 2016)

FIGURA 57 - Edificio Corujas
Fonte: Archdaily, 2016.

| Corporate Use

Commercial Use

[ Parking

| Entrance + Circulation

FIGURA 56 - Zoneamento Edificio Corujas FIGURA 58 - Zoneamento Edificio Corujas
Fonte: Archdaily, 2016. Fonte: Archdaily, 2016.
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FIGURA 60 - Zoneamento Edificio Corujas
Fonte: Archdaily, 2016.

FIGURA 61 - Edificio Corujas
Fonte: Archdaily, 2016.

—
FIGURA 62 - Zoneamento Edificio Corujas
Fonte: Archdaily, 2016.
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6.4 CasaFIRJAN

Ficha técnica:

Localizag&o: Rio de Janeiro/RJ
Arquitetos: Lompreta Nolte Arquitetos
Area: 8.000,00m?

Ano do projeto: em andamento

A CASA FIRJAN da Industria Criativa esta sendo construida no Rio de
Janeiro e é resultado de um concurso promovido pela propria FIRJAN
(Federacgéao das Industrias do Rio de Janeiro).

O projeto vencedor consiste em um espago que conecta todos
os setores, dando destaque para as atividades do centro. Faz a
conexao entre o interior e o exterior da edificagcdo de modo a abrir os

fluxos para as areas publicas.

A proposta da FIRJAN é criar um equipamento educativo e
cultural que sera uma plataforma da Industria Criativa. A ideia é
conectar todos os agentes da Industria Criativa em um unico espaco, e
com isso promovera a interatividade e o estimulo aos negocios
(DELAQUA, 2012).

A edificacao sera composta por diversas disciplinas, como
Cinema, Teatro, Design, Moda, Web e Televisdo. A sua producao
ocorre em processos criativos que necessitam de redes, parcerias,
trocas, conexdes entre e através de atores e setores diversificados.
(DELAQUA, 2012).

FIGURA 63 - Perspectiva Casa FIRJAN
Fonte: Archdaily, 2012..

Fonte: Archdaily, 2012..

FIGURA 64 - Perspectiva Casa FIRJAN
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FIGURA 65 - Perspectiva Casa FIRJAN
Fonte: Archdaily, 2012..

A Casa FIRJAN, além de ser uma referéncia de programa de
necessidades para o trabalho desenvolvido nessa pesquisa, ha diversas
estratégias importantes utilizadas em relagdo a implantagdo e o entorno
em que foi inserido, que serdo muito relevantes no langamento do projeto
arquitetdnico.

37—



7. REFERENCIAIS BIBLIOGRAFICOS

HOWKINS, John. Economia Criativa: Como Ganhar Dinheiro Com Ideias Criativas. Sdo Paulo: M. Books do Brasil, 2013.

MAPEAMENTO DA INDUSTRIA CRIATIVA NO BRASIL. Rio de Janeiro: FIRJAN, 2016. Disponivel em:
<http://www.firjan.com.br/EconomiaCriativa/pages/default.aspx>. Acesso em 18 de agosto de 2018.

GOLDENSTEIN, Lidia. Por que economia criativa? Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, Rio de Janeiro, p. 42 - 45, dez. 2016.
MIRANDA, Claudio. Cultura como negocio. Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, Rio de Janeiro, p. 51 - 54, dez. 2016.

CENSO COWORKING BRASIL 2016. Sao Paulo: Movebla e Ekonomio, 2016. Disponivel em: < https://coworkingbrasil.org/censo>. Acesso em
12 agosto de 2018.

SABOYA, Francisco. A tecnologia a servigo do usuario e o papel fundamental do design nessa conexdo. Mapeamento da Industria Criativa no
Brasil, Rio de Janeiro, p. 57 - 59, dez. 2016.

O que é Coworking? Coworking Brasil, 2012. Disponivel em: <https://coworkingbrasil.org>. Acesso em 23 de agosto de 2018.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 9050, de 11 de Novembro de 2015. Acessibilidade A Edificagdes, Mobiliario,
Espacos e Equipamentos Urbanos. Disponivel em: <http://www.ufpb.br/cia/contents/manuais/abnt-nbr9050-edicao2015.pdf>. Acesso em 20 de
setembro de 2018.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 9077, de 1 de Dezembro de 2001. Saidas de Emergéncia em Edificios.
Disponivel em: <http://www.cnmp.mp.br/portal/images/Comissoes/DireitosFundamentais/Acessibilidade/NBR_9077_Sa%C3%ADdas_de_emerg
%C3%AAncia_em_edif%C3%ADcios-2001.pdf>. Acesso em 20 de setembro de 2018.

NEUFERT, Ernest. A arte de projetar em Arquitetura. 17. ed. Barcelona: Gg, 2011. 618 p.

DELAQUA, Victor. Edificio Corujas / FGMF Arquitetos. Archdaily, maio 2016. Disponivel em: <https://www.archdaily.com.br/br/787289/edificio-
corujas-fgmf-arquitetos>. Acesso em 4 de dezembro de 2018.

GOOBEC, Equipe. Campus Sao Paulo Google. Goobec, janeiro 2017. Disponivel em: <https://www.goobec.com.br/blog/visite-o-predio-do-
google>. Acesso em 4 de dezembro de 2018.

CAU, Conselho de arquitetura e urbanismo do Brasil. Galeria Metrépole / Gian Carlo Gasperini e Salvador Candi. Goobec, janeiro 2017.
Disponivel em: <http://arquiteturaurbanismotodos.org.br/arquiteturas-galeria-metropole>. Acesso em 4 de dezembro de 2018.

DELAQUA, Victor. Casa FIRJAN / Lompreta Nolte Arquitetos. Archdaily, novembro 2012. Disponivel em: <http://www.archdaily.com.br/br/01-
79016/casa-firjan-lompreta-nolte-arquitetos>. Acesso em 4 de dezembro de 2018.

38—



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38

