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RESUMO

A producéo independente de informacdes é reforcada na internet com as diversas
ferramentas que o espaco oferece. A Midia Ninja (Narrativas Independentes,
Jornalismo e Ac¢&do) é uma unido de pessoas que ndo concordam com as
abordagens da imprensa convencional, julgando-as parciais. Os lideres do coletivo
séo jornalistas diplomados, mas h& colaboradores que nao tém formacdo na éarea.
Os Ninjas realizam coberturas de acontecimentos que envolvem as pessoas
consideradas por eles desassistidas pela imprensa tradicional, principalmente
manifestacfes. Abordagens em forma de texto, fotos e videos sdo postadas nas
redes sociais e em um portal. O objetivo geral da pesquisa € discutir as praticas da
Midia Ninja em sua relacdo com as teorias do jornalismo e o0s conceitos de
ciberativismo e jornalismo civico, a partir da caracterizacdo do processo produtivo da
informacdo, modos de participacdo e colaboracdo no processo, considerando ainda
as repercussodes entre receptores. A pesquisa é de cunho qualitativo, com finalidade
exploratdria. Trata-se de um estudo de caso realizado por meio de pesquisa
bibliografica e documental das postagens no Facebook e no portal, durante a Copa
do Mundo no Brasil, entre 12 de junho e 13 de julho de 2014. E desenvolvido estudo
de campo, com realizacdo de entrevista em profundidade com os Ninjas. O resultado
da pesquisa foi a definicAo das caracteristicas do coletivo por meio dos conceitos
propostos, concluindo que € praticado o jornalismo civico, o ciberativismo, 0
webjornalismo colaborativo, com elementos jornalisticos. Além disso, a Midia Ninja
noticia fatos que podem ter sido criados pelo proprio movimento do qual o grupo
participa.

Palavras-chave: Comunicacdo. Jornalismo civico. Ciberativismo. Midia Ninja.
Método Qualitativo.
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1 INTRODUCAO

As mudancas que ocorrem no mundo devido ao surgimento e a popularizacao
da internet e de outras inovacdes tecnologicas perpassam a area jornalistica. Além
de ser uma plataforma para migracdo dos meios de comunicac¢do tradicionais (radio,
televisdo e jornal), a web oferece a possibilidade de novas midias atuarem com uma
estrutura independente de transmissao de noticias. A utilizacdo de cameras digitais,
celulares, tablets e outros aparelhos que permitem a conexdao imediata com a
internet também facilita aos cidadaos o repasse de pautas a midia tradicional ou, até

mesmo, serem 0s proéprios emissores de noticias ao publico.

Essa autonomia propiciada pela internet e suas tecnologias possibilita a
democratizacdo da informacdo por meio de producdes colaborativas, ou seja,
veiculacdo de conteudos por pessoas que ndo compdem o quadro de funcionarios
de uma empresa de comunicacdo tradicional. Muitas vezes, 0s emissores de
mensagens nem sao jornalistas, mas buscam desempenhar um papel semelhante
na internet, no que tange a distribuicdo de informacdes. Ha também os jornalistas de
formacdo que nédo trabalham para uma organizacdo e disponibilizam informacdes

em sites ou paginas especificas, na maioria das vezes de forma gratuita.

Veiculos independentes que contam com a administragdo de cidaddos ou
profissionais de jornalismo, criados na internet, normalmente ndo concordam com as
abordagens da midia tradicional. Dessa forma, utilizam seu proprio espaco (portal,
pagina em redes sociais...) para a producdo de conteudos que sdo emitidos

diretamente ao internauta, sem passar pela triagem de uma chefia de jornalismo.



O ciberespaco também permite a criacdo de movimentos sociais, com a
pratica do ativismo, denominado, no espaco virtual, de ciberativismo. Pessoas de
qualquer parte do mundo, que tenham um objetivo em comum, podem se unir na

web, discutir sobre um determinado tema, posicionar-se e agir.

Entre os grupos que se formaram e trabalham com independéncia aos
veiculos de comunicacao tradicionais encaixa-se a Midia Ninja, sigla de Narrativas
Independentes, Jornalismo e Acdo. Trata-se da unido de pessoas que nhao
concordam com as abordagens da imprensa convencional, julgando-as parciais. Os

lideres do coletivo Midia Ninja sao jornalistas diplomados.

Para mostrar a maneira que julgam correta de noticiar ao publico, os
componentes da Midia Ninja realizam coberturas de acontecimentos, principalmente
manifestacdes. As abordagens em forma de texto e fotos eram postadas, até junho
de 2014, de maneira mais intensa na pagina do grupo na rede social Facebook e no
Twitter, com links que remetem a videos, sites e outros apenas com textos. Desde
junho de 2014, os Ninjas também contam com um portal préprio, pelo qual recebem
e postam informac¢des de colaboradores de todo o mundo. O langamento oficial da

plataforma ocorreu em 11 de junho, um dia antes do inicio da Copa do Mundo.

As manifestagdes que ocorreram no Brasil entre junho e julho de 2013 foram
significativas para dar visibilidade ao trabalho da Midia Ninja, a qual foi motivo de
matéria inclusive em veiculos internacionais (The New York Times, Guardian, Wall
Street Journal e Nieman Journalism Lab, da Universidade Harvard). O grupo fez
acompanhamento direto dos protestos e utilizou cameras de celulares, com fotos e
videos exibidos ao vivo na rede. Integrantes do grupo e colaboradores expuseram
as informacdes sobre as coberturas com pequenos textos que resumiam o motivo da
manifestacdo. Além das pessoas que compdem efetivamente o grupo dos Ninjas,
considerando o servico desempenhado como uma ocupacao profissional, ha outros
voluntarios que contribuem com a transmissdo de informacgfes, em diversas partes

do Brasil.

A Midia Ninja integra o coletivo Fora do Eixo, que surgiu em meados de 2000,
com a finalidade de produzir festivais de musica. O Fora do Eixo é “uma rede

politicocultural que comecou a se articular nos estados fora do circuito hegeménico



da cultura brasileira em 2006” (MIDIA NINJA, texto digital). Em 2014 contabiliza
adeptos em mais de 100 municipios do pais. O grupo procura uma transformacao
social através de processos que envolvem criacdo, producdo e articulagcdo. Como
trata-se de um coletivo, as pessoas que o compdem vivem juntas, em residéncias

compartilhadas.

A Midia Ninja foi lancada oficialmente em marco de 2013, durante o Férum
Social Mundial da Tunisia, porém, indicios de seu surgimento iniciaram em junho de
2011, quando comunicadores do Fora do Eixo comecaram a realizar cobertura

multimidia de acontecimentos (MiDIA NINJA, texto digital).

Apesar de ter sido conhecido através das coberturas das manifestacdes
populares em 2013, o grupo acompanha 0s principais protestos que ocorrem no
Brasil desde a sua criacdo. Segundo Paiva (2013), a ideia do grupo surgiu da

cobertura independente da Marcha da Liberdade, em Sao Paulo.

A Midia Ninja conta com 50 integrantes efetivos, porém, sdo milhares de
colaboradores cadastrados em todo o territorio brasileiro. Essas pessoas contribuem
com fotos, videos e textos para abastecer os locais de postagem do grupo (VALOR
A). Os integrantes da Midia Ninja levam, em suas mochilas, iPhones, laptops,
equipamentos de internet 3G e cameras fotograficas. Este € o material necessario

em suas coberturas.

Cada reporter registra o evento atraveés da realizacdo do streaming ao vivo,
pelo aplicativo Twitcasting em smartphones. A rede 4G foi utilizada em coberturas

de manifestagdes no Rio de Janeiro e em S&o Paulo (PAIVA, 2013).

Nessa pesquisa trabalhamos com duas plataformas de postagens da Midia
Ninja na internet: o grupo no site da rede social Facebook e o portal. A pagina no
Facebook (Disponivel em: <https://www.facebook.com/midiaNINJA?ref=ts&fref=ts>)
foi criado em 27 de margo de 2013. No inicio da Copa do Mundo contava com 278
mil curtidas, ou seja, esse era 0 numero que seguia O grupo para receber
informacdes. Até o encerramento da competicdo, o numero de seguidores chegou a

293 mil, ou seja, uma média de 500 seguidores a mais por dia.


https://www.facebook.com/midiaNINJA?ref=ts&fref=ts

Nessa plataforma, os Ninjas e colaboradores realizam postagens e
compartilhamentos de coberturas ao vivo ou de situa¢des que ja ocorreram, com
videos, imagens, links e texto. As postagens disponibilizam o acesso ao perfil da
P6sTV, site colaborativo, e no TwitCasting, ferramenta do Twitter, onde imagens ao

vivo podem ser acompanhadas.

O portal do grupo funciona junto a rede de noticias Oximity (Disponivel em:
<https://ninja.oximity.com/>). A plataforma permite a coleta e distribuicdo de
conteudo para todo o mundo, contando com auxilio de colaboradores. As pessoas
que contribuem com materiais para o site podem assinar as publicacbes

coletivamente (MIDIA NINJA) ou individualmente, com seu nome.

Em uma postagem realizada no proprio portal, em 13 de junho de 2014, o
grupo apresentou a ferramenta como

[...] um hub de producéo e distribuicdo de conteldos capaz de qualificar e

dar visibilidade para temas que estao fora da midia convencional. Além de

mobilizar uma nova geracdo de midiativistas e jornalistas, a plataforma

democratiza o acesso a informacédo dando voz aos cidaddos-multimidia, que

mostram sua versdo dos fatos. Personagens, narradores e leitores se

misturam, descrevendo e transformando a realidade (MIDIA NINJA, texto
digital).

A plataforma também permite que sejam feitas e que o0s usuarios recebam
doacBes pelo material publicado. A proxima etapa da Midia Ninja é a captacéo de
recursos diretamente dos expectadores. Hoje o0s Ninjas se denominam
“autogestionarios”, ou seja, grande parte dos recursos € dos préprios colaboradores
(VALOR A). De acordo com Fabio Malini, em entrevista ao IHU, a Midia Ninja quer
utilizar o sistema “crowdfunding”, para obter recursos. E uma forma de conseguir
dinheiro para iniciativas de interesse coletivo por meio da agregacdo de mdultiplas

fontes de financiamento, como pessoas fisicas interessadas (MIDIA NINJA).

Este trabalho analisa as coberturas feitas pelos integrantes e colaboradores
da Midia Ninja durante a Copa do Mundo de 2014 que ocorreu no Brasil. O objetivo
geral é discutir as praticas da Midia Ninja em sua relagdo com as teorias do
jornalismo e os conceitos de ciberativismo e jornalismo civico, a partir da
caracterizacdo do processo produtivo da informacdo, modos de participacdo e
colaboracédo neste processo, considerando ainda as repercussoes entre receptores.

Trata-se de jornalismo civico, ciberativismo ou o conjunto disso? Nesse sentido,
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quais as caracteristicas especificas da Midia Ninja dentro do modelo que ela se

caracteriza?

Entre os objetivos especificos esta caracterizar os usos sociais que fazem das
possibilidades que as plataformas oferecem e o processo produtivo das noticias na
Midia Ninja, a partir dos elementos presentes nas Teorias do Jornalismo (texto,
critérios de noticiabilidade, selecdo...). As abordagens e o padréo textual adotados

pela Midia Ninja séo jornalisticos? Como é o processo de producéo das noticias?

Por ser um canal aberto a colaboradores, se coloca mais um obijetivo
especifico: caracterizar o perfil e os modos de participagdo dos emissores e
receptores ativos da Midia Ninja, avaliando a credibilidade das informacfes
ofertadas. De que maneira 0S emissores e receptores participam do processo
produtivo da Midia Ninja e de suas repercussfées? Como 0 posicionamento dos

reporteres Ninjas afeta a credibilidade da cobertura?

O principal motivo da escolha do tema desse estudo se deve ao numero
elevado de pessoas que vem aderindo as formas alternativas de midia, seja como
emissor ou receptor das informacgfes. Frequentes criticas a imprensa tradicional
também justificam a realizacdo do estudo, ja que esse € um dos motivos de criacdo

do coletivo Midia Ninja.

Além disso, o0 assunto é novo e pouco conhecido na sociedade e até mesmo
no campo académico. Ainda é escassa a quantidade de pesquisas realizadas sobre
jornalismo independente e producgéo colaborativa na internet. O material académico
relativo a Midia Ninja comecou a ser publicado a partir do fim do ano de 2013 e tem-
se um volume pequeno. Por outro lado, o trabalho dos Ninjas se tornou motivo de
debates em redes sociais e veiculos de comunicacao principalmente na web. Assim
entende-se que esse trabalho pode contribuir com pesquisas futuras sobre o

assunto.

A producdo da Midia Ninja permite o maximo de democratizacdo e deve se
investigar como ela envolve, no perfil de emissores, pessoas que desconhecem 0s

processos jornalisticos.
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Outra importante motivacao para a realizacdo da pesquisa € o fato de que ha
quem diga que as coberturas independentes, como realizadas pela Midia Ninja,
possam vir a substituir as atuais midias convencionais, pelo desagrado de parte da

populacdo com essa modalidade.

Outro fator é a minha curiosidade em conhecer melhor o trabalho de perfis
colaborativos ou alternativos a midia convencional, para compreender qual é a forma
de eles produzirem conteldo e de que maneira acontece a desvinculacdo do

repérter alternativo do fato, ja que ele participa do acontecimento.

A pesquisa é desenvolvida por meio de analise documental das coberturas da
Midia Ninja pela rede social Facebook e pelo portal, que sdo algumas das
plataformas de postagens do grupo, especialmente durante o periodo de realizacéo
da Copa do Mundo no Brasil, entre 12 de junho e 13 de julho de 2014. A pesquisa
de campo esta baseada em entrevista que foi realizada com integrantes da Midia
Ninja. Assim, o segundo capitulo apresenta o método utilizado durante a pesquisa,
gue é qualitativa, com finalidade exploratéria e andlise de contetdo. Trata-se de um

estudo de caso.

O terceiro capitulo refere-se as andlises relacionadas ao referencial teorico
que mostrou-se pertinente para a investigacdo do objeto de estudo e é delineado a
partir do problema em sua relagdo com os objetivos postos. Este capitulo organiza-
se a partir da consecucédo de cada objetivo especifico, 0 que se propbe como um

aspecto inovador no tratamento de dados em pesquisas cientificas.

Teoricamente s&o conceituados 0s campos sociais de jornalismo e
movimentos sociais. Ha apresentacdo de elementos jornalisticos, como critérios de
noticiabilidade, teorias, processos produtivos, texto, formatos das narrativas
jornalisticas na web, o funcionamento da reportagem por celular e o jornalismo nas
redes sociais. Também se faz a conceituacdo de webjornalismo colaborativo,
jornalismo amador, jornalismo civico e ciberativismo. Por fim, realiza-se uma reflexao

sobre a credibilidade e a imparcialidade na internet.
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2 METODO

A presente pesquisa é de cunho qualitativo, com finalidade exploratoria.
Busca-se conhecer mais sobre a realidade da Midia Ninja, através da sua
caracterizacdo. Segundo Gil (2008), a intencdo da pesquisa exploratoria é
proporcionar familiaridade com o problema, para torna-lo notavel e possibilitar a
construcdo das hipoteses. Seu planejamento prevé levantamento de bibliografia,
entrevista com pessoas que tiveram experiéncias relacionadas ao problema em

questado e analise de exemplos que contextualizem a compreensao.

Quanto aos meios, trata-se de uma pesquisa bibliogréfica, junto a um estudo
de caso e uma analise documental.
A pesquisa bibliografica, num sentido amplo, é o planejamento global inicial
de qualquer trabalho de pesquisa que vai desde a identificacéo, localizacéo
e obtencdo da bibliografia pertinente sobre o assunto, até a apresentagéo
de um texto sistematizado, onde é apresentada toda a literatura que o aluno
examinou, de forma a evidenciar o entendimento do pensamento dos

autores, acrescido de suas proprias ideias e opinides (STUMPF, 2008, p.
51).

A pesquisa bibliografica da ao pesquisador a dimensdo dos estudos ja
realizados sobre o assunto elencado por ele. A literatura ja existente sobre o tema
pode guiar as proximas pesquisas. A revisao bibliografica acompanha todo o
trabalho e é importante um planejamento do material pesquisado, para evitar perda
de tempo (STUMPF, 2008).

A analise documental conta com avaliagdo de textos, fotos e videos da Midia
Ninja no periodo proposto, entre 12 de junho e 13 de julho de 2014, postados na
pagina do grupo no site da rede social Facebook e no portal.
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Conforme explica a prépria designacao, analise documental compreende a
identificacdo, a verificacdo e a apreciagdo de documentos para determinado
fim. No caso da pesquisa cientifica, €, ao mesmo tempo, método e técnica.
Método porque pressupde o angulo escolhido como base de uma
investigacao. Técnica porque € um recurso que complementa outras formas
de obtencdo de dados, como a entrevista e o questionario (MOREIRA,
2008, p. 271-272).

A anélise documental é formulada por meio de semelhancas e diferencas. E
uma forma de investigar com a intencdo de descrever e representar os documentos
de maneira sistematica e unificada, a fim de facilitar sua recuperacdo (MOREIRA,
2008).

Durante o trabalho foi desenvolvido um estudo de campo, com a realizacao
de entrevista em profundidade com integrantes da Midia Ninja. Segundo Duarte
(2008, p. 62), “em profundidade, a entrevista € um recurso metodolégico que busca,
com base em teorias e pressupostos definidos pelo investigador, recolher respostas

a partir da experiéncia subjetiva da fonte”.

Na entrevista em profundidade, a ideia de hipotese para obter dados
estatisticos é substituida por pressupostos. Aos fornecer elementos, essa
modalidade auxilia na compreensédo das situacdes e estrutura de um problema
(DUARTE, 2008). Os Ninjas foram questionados por meio de entrevista estruturada.

A lista de questfes desse modelo tem origem no problema da pesquisa e
busca tratar da amplitude do tema, apresentando cada pergunta da forma
mais aberta possivel. Ela conjuga a flexibilidade da questéo néo estruturada
com um roteiro de controle. As questdes, sua ordem, profundidade, forma
de apresentacdo, dependem do entrevistador, mas a partir do conhecimento

e disposicdo do entrevistado, da qualidade das respostas, das
circunstancias da entrevista (DUARTE, 2006, p. 66).

A escolha dos entrevistados é nao probabilistica e intencional, ou seja,
‘quando o pesquisador faz a selegédo por juizo particular, como conhecimento do
tema ou representatividade subjetiva” (DUARTE, 2008, p. 69). A amostra, de inicio,
referia-se a pelo menos dois integrantes do coletivo que aceitariam interagir com a
pesquisadora. Porém, como o grupo nao quer individualidades, responderam as

perguntas de forma conjunta.

Trata-se de um estudo de caso sobre a Midia Ninja. O estudo de caso é
empirico e investiga um fenbmeno da vida real e seu contexto por meio de multiplas

fontes.
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O estudo de caso deve ter preferéncia quando se pretende examinar
eventos contemporaneos, em situagfes onde n&o se podem manipular
comportamentos relevantes e é possivel empregar duas fontes de
evidéncias, em geral ndo utilizadas pelo historiador, que sao a observacao
direta e série sistematica de entrevistas (DUARTE, 2008. p. 219).

A andlise conteudo em jornalismo sera aplicada nos dados coletados para

gue se alcancem os objetivos do estudo. Herscovitz (2008, p. 126-127) propbe a
seguinte conceituacao para essa analise:

[...] método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e

imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou digital

encontrados na midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos

estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus contelddos e

formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente
exclusivas e passiveis de replicagao.

A analise de contetdo faz com que 0s pesquisadores encontrem pistas para
desvendar significados dos signos e narrativas jornalisticas, sejam eles implicitos ou
explicitos. A intencdo € de expor tendéncias, ambiguidades, interesses e ideologias
nos materiais de analise (HERSCOVITZ, 2008).

2.1 A vivéncia do método

A pesquisa iniciou com a busca por bibliografias sobre jornalismo colaborativo
e seus desencadeamentos. Simultaneamente, acompanhei o trabalho da Midia Ninja
para verificar o material literario necessario para embasamento do estudo. A partir
do que observei, passei a pesquisar também sobre ciberativismo, formatos de

postagem em redes sociais e na internet em geral.

Pude iniciar a caracterizagdo do meu objeto de estudo por meio de materiais
académicos, reportagens e matérias, que também se encaixam nha pesquisa
bibliografica. ApoOs definir 0os meus objetivos de pesquisa, procurei material
bibliografico sobre jornalismo, incluindo critérios de noticiabilidade, processos
produtivos e texto. Por meio de fichamentos de livros, artigos, reportagens e outros

materiais coletados foi possivel construir o referencial teérico da pesquisa.

Tendo escolhido o periodo de analise, a Copa do Mundo, pela promessa de
namero elevado de protestos e, consequentemente, de volume de coberturas da

Midia Ninja, parti para a prética.
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Por meio de analise documental, houve avaliacdo e coleta do material
postado pela Midia Ninja nas plataformas propostas, incluindo textos, fotos e videos,
diariamente. O material foi coletado por print screen e armazenado para que fossem
selecionadas as publicacbes que se destacavam e fossem anexadas aos

respectivos capitulos. Essas andlises foram relacionadas ao material bibliogréfico.

Meu estudo de campo se resumiu as entrevistas em profundidade com
integrantes da Midia Ninja. Como as questfes foram enviadas pela internet aos
entrevistados, o roteiro foi estruturado. As perguntas foram enviadas via e-mail, apos

0 grupo aceitar prontamente a interacao, e respondidas em duas semanas.

A ideia do estudo era escolher os lideres do movimento, contudo, foi feito
contato por meio do site da rede social Facebook para que fossem enviados o0s
enderecos de e-mail de duas pessoas que pudessem responder aos
guestionamentos. Foi fornecido, entretanto, um endereco de e-mail conjunto do
grupo. Apesar de questionar qual(is) integrante(s) Ninja respondeu as perguntas, a
informacédo ndo foi repassada. Ou seja, foi 0 conjunto Ninja que respondeu aos

guestionamentos.

A partir da relacdo entre referencial tedrico, analises e entrevistas chegou-se
as consideracdes finais desta pesquisa, respondendo aos objetivos propostos.
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3 PROCESSOS PRODUTIVOS DAS INFORMACOES DA MIDIA NINJA

Este capitulo parte dos seguintes questionamentos: as abordagens e o
padrdo textual adotados pela Midia Ninja sé@o jornalisticos? Como é o processo de

producdo das noticias?

O objetivo neste capitulo, portanto, € caracterizar 0s usos sociais feitos das
possibilidades que as plataformas oferecem e o processo produtivo das noticias na
Midia Ninja a partir dos elementos presentes nas Teorias do Jornalismo (texto,

critérios de noticiabilidade, selecao, etc...).

Partimos de algumas definicdes tedricas para atingir nosso objetivo. Para
investigar as questdes propostas neste trabalho no que envolve a Midia Ninja,
vamos trabalhar com dois campos sociais: do jornalismo e dos movimentos sociais.
O sociologo francés Pierre Bourdieu conceitua o campo social da seguinte forma:

Pode-se descrever o campo social como um espa¢o multidimensional de
posicBes tal que qualquer posicdo actual pode ser definida em funcdo de
um sistema multidimensional de coordenadas cujos valores correspondem
aos valores das diferentes variaveis pertinentes: os agentes distribuem-se
assim nele, na primeira dimenséo, segundo o volume global do capital que
possuem e, na segunda dimenséo, segundo a composicdo do seu capital -

quer dizer, segundo o peso relativo das diferentes espécies no conjunto das
suas posses (BOURDIEU, 1989, p. 135).

Os campos sociais sdo enquadrados por Mazzarino (2013, p. 20) como
“‘espécies de subsistemas, unidades formadoras da estrutura organizativa que
funcionam como mecanismos de controle do sistema social global”. O que distingue
0S campos sociais uns dos outros sdo elementos especificos que constituem cada

um dos subsistemas, ou seja, regras, coletividades, valores.
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Segundo a mesma autora, 0 campo social jornalistico ou campo social
midiatico integra elementos de carater politico, econdmico e de solidariedade
associativa. Mazzarino (2013) cita Esteves para concluir que ao campo midiatico é
conferida a responsabilidade de regular os demais campos sociais existentes, ja que
ele passa por todos eles e media a transmissao de informacdes a respeito dos

outros campos.

O campo dos movimentos sociais é visto como resposta a um sistema social,
econdbmico e politico. Ao interagir com o campo jornalistico busca se legitimar no
sistema social global, participando “de uma retroalimentagcdo discursiva’
(MAZZARINO, 2013, p. 21).

Ja para definir a atividade jornalistica utilizamo-nos de uma conceituacao
ampla dada Traquina (2005). Segundo o autor, a imprensa livre, sem censura, para
informar o publico é essencial na democracia. Ele cita que “os jornalistas sao
participantes ativos na definicdo e na construcdo das noticias e, por consequéncia,
na construcao da realidade” (TRAQUINA, 2005, p. 27).

Traquina (2005, p. 31) considera que a profissio € de “enorme
responsabilidade social, exigente, dificil e, em Gltima analise, perigosa, em que o0s

jornalistas enfrentam decisdes dificeis sob intensas pressoes”.

7

Uma das maneiras de auxiliar no entendimento do jornalismo & conhecer
teorias que procuram explicar o motivo de as noticias serem da maneira como s&o.
O estudioso aborda sete: teoria do espelho, teoria da acdo pessoal ou teoria do
“gatekeeper”, teoria organizacional, teorias da acdo politica, teorias construcionistas,

teoria estruturalista e teoria interacionista.

A teoria do espelho é a mais antiga existente e define que as noticias sédo da
maneira como sao porque a realidade as determina dessa forma (TRAQUINA,
2005). O jornalismo é visto como um agente que ndo tem interesses a defender ou
gue desviem de sua missao de encontrar a verdade e informa-la. No caso da Midia
Ninja, h& interesses a serem defendidos, pelo posicionamento que o grupo toma
acerca dos assuntos transmitidos, portanto invalida os parametros basicos desta

teoria.
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Para Traquina (2005, p. 149), a teoria do espelho € “uma explicagao pobre e
insuficiente, que tem sido posta em causa repetidamente em inUmeros estudos
sobre o jornalismo e, na maioria dos casos, sem qualquer intuito de pér em causa a

integridade dos seus profissionais”.

Na teoria da acdo pessoal ou teoria do “gatekeeper’” a producédo das
informacBes passa por gates (portdes), que sdo as areas em que o jornalista
(gatekeeper) decide se determinado acontecimento sera ou nao veiculado como
noticia. “O termo gatekeeper refere-se a pessoa que toma uma decisdo numa
sequéncia de decisdes” (TRAQUINA, 2005, p. 150).

A teoria analisa as noticias através do jornalista que as produziu. Traquina
(2005) cita o estudo de David Manning White que pesquisou 0s motivos que levaram
um jornalista, Mr. Gates, a rejeitar e aceitar noticias:

A conclusao de White € que o processo de selecdo € subjetivo e arbitrario;
as decisbes do jornalista eram altamente subjetivas e dependentes de
juizos de valor baseados no “conjunto de experiéncias, atitudes e
expectativas do gatekeep”. Assim, numa teoria que Schudson (1989)

designa de “acado pessoal”, as noticias sdo explicadas como um produto das
pessoas e das suas intengcdes (TRAQUINA, 2005, p. 150).

No caso da Midia Ninja os critérios de selecdo sdo bem definidos. As
postagens do grupo se resumem a situacdes que envolvem as pessoas que eles
julgam que nado recebem espaco na midia tradicional. O coletivo se preocupa em
informar sobre protestos, ocupacgdes, acdes de intervencdo, manifestacdes e atos.
Raramente outro assunto vem a ser noticiado. Como todos os integrantes do grupo
se denominam “Ninjas”, ndo ha como analisar a subjetividade de cada repdrter, mas

sim a subjetividade geral do grupo.

Quanto aos “gates” da Midia Ninja, apurou-se, por meio da entrevista
realizada com os integrantes do grupo, que “séo varios e diversos, composto por um
nacleo organico que interage diretamente com a linha editorial e que esta espalhado
por todo pais” (APENDICE C).

Questionados sobre a maneira como € feita a triagem do material
encaminhado, os Ninjas responderam que, ap0s o0 recebimento dos conteudos,
normalmente sugestdes de pautas, sdo feitas pesquisas e € mantido um dialogo

com o chamado midialivrista, a fim de conseguir mais elementos, como fotos e
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videos. Segundo eles “ndo existem regras que definem o que sera noticiado,
publicamos o que consideramos ser de interesse publico” (APENDICE C). Esse
interesse publico, na Midia Ninja, € o conhecimento sobre como sdo as politicas
publicas ou como deveriam ser, além de exposicédo de lutas de classes através de

manifestos.

Os Ninjas também acrescentam que, para verificar a confiabilidade das
informagdes repassadas pelos colaboradores, sdo utilizadas “ferramentas e
metodologias do jornalismo” (APENDICE C). No caso do portal, explicam que o
Ninja:

Passa a ter um carater mais colaborativo de edicdo e geracdo de contetldo.
Estamos em contato com diversos movimentos e pautas, além de

pesquisadores e intelectuais, o que nos facilita na decisdo por uma ou outra
pauta e na confiabilidade das informag8es emitidas (APENDICE C).

Neste ponto, o grupo demonstra a busca pela verdade e credibilidade, parte

essencial do jornalismo.

Diferentemente da teoria da acdo pessoal, a teoria organizacional foge da
individualidade do jornalista ou do produtor da noticia e avalia a perspectiva da
organizacdo para o qual o profissional trabalha. Traquina (2005) cita Breed, que
identificou seis fatores que promovem o conformismo com a politica editorial da
organizacao: a autoridade institucional e as sancdes; os sentimentos de obrigacéo e
de estima para com 0s superiores; as aspiracdes de mobilidade; a auséncia de

grupos de lealdade em conflito; o prazer da atividade; e as noticias como valor.

A teoria, de acordo com Traquina (2005, p. 152) imp&e que “[...] o jornalista se
conforma mais com as normas editoriais da politica editorial da organizacdo do que
com quaisquer crengas pessoais que ele ou ela tivesse trazido consigo”. Os
integrantes da Midia Ninja parecem aliar as crengas individuais a politica editorial da
organizacao, que é definida por eles mesmos. Portanto, o repérter ndo se conforma

com as normas da organizacdo, mas adota-as porque concorda com elas.

Conforme entrevista realizada com os Ninjas, a organizacdo do grupo se da
por meio de responsaveis pelos nucleos de producgdo: video, foto, design,
transmissdes ao vivo, redes sociais e redac¢ao. Afirmam ainda que “existem milhares

de colaboradores por todo Brasil que estdo produzindo e difundindo contetudos por
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conta propria, sem depender de qualquer tipo de autoriza¢do ou relacao formal com
quem criou e organizou a rede, o que é 6timo!” (APENDICE C). Ou seja, nesta
resposta emitem que se da grande liberdade aos colaboradores. Por outro lado,

dizem gue ha gestores em cada uma das fases de producéo.

Partindo para o conceito de uma nova teoria, em uma fase de investigacao do
jornalismo, na década de 70, o estudo se volta as “implicagdes politicas e sociais da
atividade jornalistica, o papel social das noticias, e a capacidade do Quarto Poder
em corresponder as enormes expectativas em si depositadas pela propria teoria
democrética” (TRAQUINA, 2005, p. 161). Os jornalistas sao vistos, nas teorias da
acado politica, como um grupo que serve interesses politicos.

Seja de esquerda ou de direita, estas teorias defendem a posicdo de que as
noticias sao distor¢ces sisteméticas que servem os interesses politicos de

certos agentes sociais bem especificos que utilizam as noticias na projecao
da sua visdo do mundo, da sociedade, etc. (TRAQUINA, 2005, p. 163).

As informagdes transmitidas pela Midia Ninja contam com um posicionamento
de oposicdo a diversos fatores que envolvem o poder publico, o governo atual.

Servem interesses de categorias vistas como “oprimidas” pela midia tradicional.

Na entrevista, os Ninjas afirmam que o seu interesse politico € que “os
brasileiros participem da politica do pais, que tenham conhecimento das politicas
pUblicas que sdo ou que deveriam ser feitas” (APENDICE C). Se posicionam a favor
da reforma politica. Questionados sobre a visdo de mundo que querem projetar,
Ninjas respondem: “Buscamos atingir o ‘E possivel’, esse estado de consciéncia tio
transformador” (APENDICE C).

Ja em relacéo as teorias construcionistas, Traquina expde trés argumentos

que sustentam a percepcao de que as noticias ndo sao o espelho da realidade:

O filao de investigagdo que concebe as noticias como construcao rejeita as
noticias como espelho por diversas razées. Em primeiro lugar, argumenta
que é impossivel estabelecer uma distingao radical entre a realidade e os
media noticiosos que devem “refletir’ essa realidade, porque as noticias
ajudam a construir a propria realidade. Em segundo lugar, defende a
posicdo de que a prépria linguagem néo pode funcionar como transmissora
direta do significado inerente aos acontecimentos, porque a linguagem
neutral é impossivel. Em terceiro lugar, € da opinido de que os media
noticiosos estruturam inevitavelmente a sua representacdo dos
acontecimentos [...] (TRAQUINA, 2005, p. 168-169).
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Conforme o mesmo autor, as noticias sdo vistas como o resultado de
processos interacionais entre jornalistas e outros agentes sociais: fontes de
informacédo, sociedade e colegas de profissdo, dentro e fora do ambiente
organizacional. Estas teorias defendem que os media participam ativamente da
construcéo da realidade. As teorias construcionistas se dividem em duas e divergem

em alguns aspectos: estruturalista e interacionista.

Apesar de também ser macrossocioldgica, diferentemente da teoria da acéo
politica, a teoria estruturalista aceita que, em relacdo ao controle econémico direto,
0os jornalistas tém certa autonomia (TRAQUINA, 2005). Aproxima-se da acdo

politica, no entanto, no quis diz respeito a reproducdo da ideologia dominante.

O autor cita que Hall et. al. apontam que os jornalistas, frequentemente, nao
sdo os primary definers de acontecimentos noticiosos. Ou seja, ha fontes
consideradas poderosas que comandam a acgao, impdem limites para as discussoes
gue seguirem e os profissionais da area ndo as enfrentam. O conceito de primary
definers da teoria estruturalista foge do modo de produzir da Midia Ninja. E um dos
principais aspectos que a distingue de meios de comunicacao tradicionais, pois elas
ndo sdo comandadas por fontes vistas como poderosas. Pelo contrério, os Ninjas

atacam elas, mostrando-se contrarios e desmentindo suas declaracdes.

As fontes da Midia Ninja sdo os participantes dos protestos e as classes
vistas como desfavorecidas e que, conforme o pensamento do grupo, ndo recebem
espaco para se expressarem nas midias tradicionais. Além disso, os proprios Ninjas,
atuando de dentro dos protestos se caracterizam como fontes, pois ndo apenas

narram os acontecimentos, mas expressam suas opiniées a respeito dele.

Os Ninjas, em entrevista, afirmam que os integrantes do grupo recebem
informagdes de suas fontes por meio de redes sociais, telefone e e-mail. Eles
estimam mais de 1 mil colaboradores cadastrados. “Pela proximidade com as
informacgBes que possuimos temos facilidade em apurar e saber da veracidade das
mesmas” (APENDICE C).

Hall (apud TRAQUINA, 2005) propdem que as noticias resultam da
organizacao burocratica dos jornalistas, da estrutura dos valores-noticia e do proprio

processo de construcdo da noticia. Profissionais do ramo noticioso, de acordo com a
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teoria interacionista, convivem com a imprevisibilidade dos acontecimentos.
Portanto, a organizagao precisa colocar ordem no espaco e no tempo se quiser

realizar a cobertura de todos ou, pelo menos, de parte deles (TRAQUINA, 2005).

A teoria interacionista vé a producao de noticias como um processo interativo,
com a participagdo ativa de diferentes agentes sociais. Segundo Traquina (2005), a
partir de Molotch e Lester sdo propostas trés categorias de agentes que fazem parte
do processo de organizacdo do trabalho jornalistico: promotores de noticia, que séao
as pessoas que identificam ocorréncias; os chamados new assemblers, que sao os
profissionais que tornam perceptiveis as ocorréncias atraves dos meios de
comunicacdo; e os consumidores de noticia, 0s quais acompanham determinadas

ocorréncias por meio dos veiculos noticiosos.

Na Midia Ninja, os promotores de noticia sado grupos Vvistos como
desassistidos pela midia tradicional, quesito em que também podem se encaixar 0s
integrantes da Midia Ninja. Eles passam a ser promotores de noticias a partir do
momento em que praticam o ativismo. Por meio de entrevista, os Ninjas reconhecem
serem promotores das informacdes que criam. “Somos um movimento € Somos um
veiculo”, afirmam (APENDICE C).

Os integrantes efetivos do grupo e os colaboradores espalhados por diversas
partes do Brasil e até do mundo contribuem na identificacdo das noticias, assim
como sdo os chamados new assemblers. Os consumidores das noticias sdo, em
geral, simpatizantes da causa do grupo. A interacdo desses publicos da origem as

informacgdes geradas pela Midia Ninja.

Molotch e Lester (apud TRAQUINA, 2005, p. 285) dizem que tornar um
acontecimento em noticia significa dar “existéncia publica a esse acontecimento ou
questdo, de constitui-los como recurso de discussao”. Os temas debatidos na
agenda publica dos cidaddos vém de uma ‘realidade de segunda-mao, uma
realidade que é estruturada pelos relatos dos jornalistas sobre estes eventos e
situagdes” (MCCOMBS, 2009, p. 17). A capacidade dos meios de comunicacdo de
influenciar a percepcdo das pessoas sobre a relevancia de determinados
acontecimentos diarios e acrescenta-los na agenda de debate do publico € chamada

de agendamento ou agenda setting. McCombs (2009) explica que os veiculos de
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comunicacdo dao pistas sobre a relevancia das noticias. No caso de um jornal

Impresso,

A matéria principal da p. 1, a pagina de capa versus a pagina interior, 0
tamanho do titulo, e mesmo o tamanho de uma matéria comunicam a
saliéncia dos tépicos da agenda noticiosa. Existem pistas analogas nos
sites da web. A agenda noticiosa da TV tem uma capacidade mais limitada,
de forma que somente uma mencdo no noticiario noturno da emissora de
TV é um forte sinal sobre a saliéncia do tdpico. Pistas adicionais séo
fornecidas através de seu posicionamento na edicdo do telejornal e pela
guantidade de tempo gasto na matéria. Para todos os veiculos noticiosos, a
repeticdo do tépico dia apds dia é a mais importante mensagem de todas
sobre sua importancia (MCCOMBS, 2009, p. 18).

Através das pistas de saliéncias, os cidaddos organizam suas agendas de
importancia de assuntos, para discutir e refletir. Dessa maneira, os veiculos de
comunicacdo acabam por definir a agenda publica. Este € o estagio inicial na
formacao da opinido publica (MCCOMBS, 2009).

No portal da Midia Ninja, na parte superior, ha uma média de cinco (varia de
acordo com o dia) postagens elencadas como principais, as quais podem ser
consideradas suas agendas prioritarias, levando em conta a ideia de McCombs
(2009) de que os veiculos de comunicagéo transmitem pistas sobre a relevancia do
material noticioso. Essas postagens aparecem com imagens maiores do que das
demais matérias no site, além de terem um espaco privilegiado. Além disso, muitas
dessas matérias que ocupam O espaco permanecem nele por varios dias,

confirmando a tese do autor. Existe uma transi¢cdo automatica entre as postagens.

Logo abaixo dessas ha mais publicacbes que recebem destaque, com fotos
em tamanhos um pouco menores. E, na sequéncia, sdo apresentadas todas as
publicacdes produzidas para o site pela Midia Ninja e colaboradores, em ordem de
data de postagem. Nesse caso, algumas que aparecem mais acima séo repetidas,

com a imagem menor.
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Figura 1 — Layout do site da Midia Ninja
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Fonte: Midia Ninja (texto digital).

Uma pesquisa de investigagcdo no agendamento dos meios de comunicacao
foi realizada durante a campanha presidencial norte-americana de 1968. Os
pesquisadores Maxwell McCombs e Don Shaw partiram com a hipotese de que os
meios de comunicacdo eram capazes de estabelecer a relevancia de assuntos sobre
a campanha presidencial entre os eleitores. A pesquisa ocorreu em Chapel Hill, na
Carolina do Norte (MCCOMBS, 2009).

Segundo o autor, para testar a hipétese do agendamento foram comparadas
duas evidéncias: os temas que eram de preocupacdo maior na agenda publica de
Chapel Hill e os assuntos da agenda dos meios de comunicacdo acessados pelos
eleitores. O resultado foi que “a saliéncia dos cinco temas-chave entre os eleitores
indecisos era virtualmente idéntico a saliéncia destes temas na cobertura das
noticias nas semanas recentes” (MCCOMBS, 2009, p. 23). Outras diversas
pesquisas empiricas sucederam a de 1968 para testar a influéncia da midia sobre a

agenda publica.

A fim de verificar se o0 mesmo se sucede com a Midia Ninja, foram
comparadas as pautas que receberam destaque no portal do grupo, as consideradas
agendas prioritarias, com as publica¢cdes mais repercutidas na pagina da rede social.
As postagens consideradas destaque no site sdo aquelas que ficam na parte

superior da pagina e contam com uma transicao automatica. Como se percebeu que
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seria importante essa comparacdo apenas apés a Copa do Mundo, essa parte da
analise foi realizada no dia 10 de setembro.

Nessa data, as 13h, havia quatro agendas prioritarias do dia. Como as
publicacdes destaque ndo eram somente do dia 10, foram analisadas as postagens
na rede social a partir do dia 7 de setembro. Levando em conta que as publicacdes
do dia 7 ja estavam circulando no Facebook ha trés dias e, portanto, poderiam
contar com uma repercussdo maior, as publicacfes do dia 8 foram analisadas dia
11, as do dia 9 no dia 12 e as do dia 10 no dia 13. Dessa forma, todas as postagens
estavam hé trés dias na rede social quando analisadas com a agenda elencada pela
Midia Ninja no dia 10 de setembro.

Os assuntos agendados como prioritarios pelo portal nesta data foram:

“Espaco para abortar”, “Em busca de uma nova politica”, “Respeito a diversidade:

Séao Gongalo realiza 112 Parada Gay” e “Revista OLD langa a 372 edi¢g&do online”.

No Facebook foram sete postagens entre esses dias, sendo que trés trataram
dos assuntos principais do site. Verificou-se que o tema de maior repercussdo no
Facebook entre os dias citados foi um dos agendados no portal: “Em busca de uma
nova politica”. A postagem foi o compartiihamento da matéria do site. Na rede social
entre 7 e 10 de setembro foi aquela que teve o maior nimero de curtidas (141) e de
compartilhamentos (92).

A agenda “Espaco para abortar” foi o quarto assunto em destaque no que diz
respeito as curtidas (53). O numero de compartilhamentos, porém, foi 0 mais baixo
no periodo, com apenas trés. O tema “Revista OLD langa a 372 edi¢ao online” foi o
sétimo colocado na média de repercussao nas curtidas, com 24, mas em termos de
compartilhamento ficou em quarto lugar, com 28 obtidos em trés dias. O assunto
“‘Respeito a diversidade: Sdo Gongalo realiza 112 Parada Gay” nao apareceu na

rede social nos dias analisados.

Conclui-se, portanto, que nem todos os temas agendados como prioritarios
pela Midia Ninja em seu portal foram igualmente significativos pelos consumidores
das informacdes do grupo na rede social. Contudo, o mais repercutido foi um dos
agendados. Foi observado também que alguns temas divulgados no site sdo

posteriormente publicados na rede social e vice-versa.
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Para explicar a relacdo do publico com os assuntos tratados na midia,
McCombs (2009) cita a ideia de Walter Lippmann sobre o pseudoambiente, ou seja,
o ambiente criado em nossa mente. O filésofo introduziu a ideia de que o
comportamento das pessoas nao ocorre em resposta ao ambiente e sim ao
pseudoambiente. O mesmo autor explica que ho momento em que acontecimentos
sdo transmitidos por meio dos veiculos de comunicagdo, se cria uma “imagem de
mundo, um pseudoambiente, que esta longe de ser isomorfico tendo mais
avaliagdes sistematicas daquele ambiente” (MCCOMBS, 2009, p. 44). Existe uma
imensidade de eventos e acontecimento que pedem a atencdo dos jornalistas,
contudo, ndo ha como acompanhar e noticiar todos eles. O que se faz é uma
selecdo baseada em normas da profissdo. Dessa forma, 0os meios noticiosos
apresentam parte dos eventos espalhados ou, como diz o autor:

[...] apresentam uma visdo limitada do ambiente mais amplo, algo como
uma visdo altamente limitada do mundo exterior disponivel através de uma
estreita fresta das janelas de alguns edificios contemporéneos. Esta

metafora € ainda mais eficiente se a vidraga for um pouco opaca e tiver uma
superficie irregular (MCCOMBS, 2009, p. 45).

Através de analise, percebe-se que a segmentacdo da Midia Ninja esta,
basicamente, na transmissdo de informac¢des sobre movimentos sociais. Pode se
dizer que a Midia Ninja apresenta uma visdo limitada, por ser centralizada em
determinadas capitais brasileiras, voltada para manifestacées populares, protestos.
Em entrevista, contudo, os Ninjas afirmam que ndo ha regras definidas para o que

sera publicado, sendo considerado aquilo que for de interesse publico.

3.1 Postagens no portal e no Facebook durante a Copa do Mundo

Um levantamento do nimero e dos assuntos das postagens da Midia Ninja no
portal e no Facebook foi realizado durante a ocorréncia da Copa do Mundo no Brasil.
No caso do perfil do grupo no Facebook houve 534 postagens durante a realizagao
do Mundial. Destas, 270 foram compartilhadas de outros veiculos e 264 foram
postagens proprias da Midia Ninja, mostrando um equilibrio mensal entre as duas
formas de publicacdo (GRAFICO 1-2; APENDICE A-B).
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O numero das postagens em cada um dos dias, porém, variou
consideravelmente. A data com registro de maior numero de postagens foi 12 de
junho, quando houve 64 publicacbes, nimero que representa 11,98% do total das
postagens no Facebook durante o Mundial. O menor volume de publicagbes foi
registrado no dia 8 de julho, com 5. Nesta data, a selecdo brasileira enfrentou a
Alemanha na disputa da semifinal no Mundial. Foi o dia em que o time perdeu de 7 a
1.

Entre as publicacbes compartilhadas de outros veiculos, a data com numero
superior também foi em 12 de junho, com 23 postagens. O menor niumero de
postagens enquadradas nesse quesito foi de 3, registrado nos dias 4, 5 e 6 de julho.
Das postagens proéprias, a data que mais se destacou pelo numero elevado foi 12 de

junho, com 41, contra zero, registrado no dia 8 de julho.

O Grafico 1 mostra a variacdo do numero de postagens no Facebook. A

média de publicacdes ao dia ficou em 16,68, oscilando entre 5 e 64.

Gréfico 1 — Variacdo do numero de postagens no Facebook da Midia Ninja
entre 12 de junho e 13 de julho de 2014
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Fonte: elaborado pela autora.

Enquanto no Facebook as postagens compartilhadas tiveram um numero

superior ao das postagens proprias, no site ocorre o oposto (GRAFICO 1-2;
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APENDICE A-B). Contudo, a diferenca € bem mais significativa. Foram 181
publicacdes proprias da Midia Ninja no portal, durante a realizacdo da Copa do
Mundo, contra 27 de outros veiculos. No total, o portal registrou 208 publicacées no

periodo analisado.

O dia com mais publicacdes préprias da Midia Ninja no portal foi 17 de junho,
com 13. No dia 13 de julho, data de encerramento do Mundial, foi registrado o menor
namero: uma postagem prépria do grupo. Nos compartiihamentos de outros
veiculos, 0 maximo de publicacBes diarias foi de duas e o minimo de zero. A data
que totalizou mais postagens com o0s dois quesitos juntos (compartiihamentos e
postagens préprias) foi 17 de junho, com 14 (13 proprias e 1 compartilhamento).
Nessa data (17/06), os assuntos mais repercutidos foram uma manifestacdo em

Belo Horizonte e o0 movimento Ocupe Estelita.

Gréfico 2 — Variagdo do numero de postagens no portal da Midia Ninja entre 12
de junho e 13 de julho de 2014
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Fonte: elaborado pela autora.

Com base no grafico, assim como no Facebook, percebe-se uma instabilidade
no numero de postagens no site, ao dia. A média do més ficou em 6,5 publicacdes
diarias. O numero de postagens no portal variou entre 1 e 14. O Facebook teve um
namero superior de postagens na comparacao com o site. Foram 534 na rede social,
contra 208 no portal, durante a realizacdo da Copa do Mundo.
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Os temas que se destacam nas postagens do portal e do Facebook sao
protestos, manifestacdes, atos publicos, intervencdes, ocupacdes, que sdo fatos que
podem ter sido criados pelo movimento que a Midia Ninja participa. Ou seja, ocorre
uma acao de ciberativismo, que é quando os Ninjas criam os fatos (no caso, 0s
protestos) e a consequéncia € um ato de jornalismo civico: a cobertura dos fatos
criados. Essa discussdo seguimos no Capitulo 4.

Em entrevista, os Ninjas afirmam que se sentem parte das multiddes nas
ruas.
Também nos sentimos parte dos povos indigenas, dos sem tetos, dos sem
terra, e de tantos outros movimentos que propdem mudancas efetivas em
nossa estrutura social. Entendemos que o midialivrismo nao é 'dar voz a
outros', mas construir e repassar tecnologias capazes de fazer com que

todos construam seu espago de escuta e incidéncia a partir do
fortalecimento de suas vozes (APENDICE C).

Os picos de postagens, tanto no site quando no Facebook, foram registrados
nos dias 12, 17 e 18 de junho. Em geral, 0s mesmos temas tiveram maior numero de

publicacdes nesses dias de destaque.

Relacionada ao Mundial, a primeira das datas € da abertura da Copa do
Mundo (12/06). Os assuntos mais repercutidos nesse dia dizem respeito a protestos
realizados em S&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, além da acéo da policia
militar vista com brutalidade. Todos os temas estdo relacionados a contrariedade da

ocorréncia da competicao de futebol no Brasil.

No dia 17 de junho, a selecdo brasileira enfrentou os jogadores do México,
em Fortaleza-CE. Contudo, os assuntos destaques nessa data foram uma
manifestacdo em Belo Horizonte e o0 movimento Ocupe Estelita / Resiste Estelita,
grupo que quer impedir o desenvolvimento urbano no Recife-PE. Nenhuma relacéo
com a Copa.

No dia 18 de junho a selecdo brasileira n&o jogou na competicdo. O tema
principal postado foi uma festa popular que contou com repressdo de policiais
militares em S&o Paulo e a 12 e a 22 edicdo do programa Na Geral, da Pos-TV.

Nenhum desses assuntos de destaque tem ligagdo com o Mundial.
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No site houve picos, ainda, nos dias 23 de junho, 1°, 6 e 10 de julho. No dia
23, a selecdo brasileira jogou contra a selecdo de Camardes, em Brasilia. As
postagens em maior numero, porém, foram relacionadas a protestos contra o

Mundial, em Belo Horizonte.

O Brasil ndo jogou pela Copa no dia 1° de julho e ndo houve um assunto em
especifico que se destacou nesta data no portal da Midia Ninja. Entre os temas
divulgados estiveram a aprovacéo do plano diretor de Sdo Paulo e apresentacdo de
hospedagens coletivas para circulacao pelo Brasil durante a Copa. Nos dias 6 e 10
de julho também ndo houve jogos da selecao brasileira, nem assuntos especificos
que se repetiram no portal.

Esses dados mostram que ha uma auséncia de relacdo entre as postagens
da Midia Ninja e os principais fatos ocorridos durante a Copa do Mundo. O aumento
de postagens é aleatério, ndo sendo influenciado fortemente com os jogos de futebol
ocorridos durante a competicéo.

As pautas das publicacbes seguiram a mesma légica de antes da Copa do
Mundo, ja que ndo houve grande influéncia da realizacdo do Mundial nos assuntos
tratados. A excecdo cabe ao dia de abertura da Copa do Mundo, 12 de junho,
quando houve um pico consideravel de postagens, influenciadas pelos protestos que

ocorreram.

A conclusdo de que o Mundial ndo interferiu fortemente nas coberturas da
Midia Ninja, ja que eles midiatizam o tempo inteiro, contraria minha hipétese inicial,
que era de que, durante o Mundial, haveria um registro maior de informacdes
veiculadas, motivado por numero elevado de manifestagcbes (0 que nao se

concretizou). Esse pensamento inicial determinou a escolha do periodo de anélise.

3.2 Producdo e critérios de noticiabilidade: informacé&o ou noticia?

O processo de producdo da informacéo € composto por diversas etapas, que
variam de acordo com o trabalho de cada veiculo de comunicacdo. Trés fases,
porém, Wolf (2010) elenca para explicar o processo. Essas etapas integram a
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producéo cotidiana da informacgéo e sdo gerais no que diz respeito ao trabalho nas
redacBes de diferentes veiculos: coleta, selecdo e apresentacao.

Segundo o autor, em outras épocas 0 jornalista € que seguia em busca da
noticia, diferentemente do que ocorre agora: as noticias chegam ao profissional
noticioso.

Os estudos de newsmaking colocam em evidéncia como uma das causas
da ja citada fragmentacdo e super-representacdo da esfera politico-
institucional na informagdo de massa encontra-se nos procedimentos
rotineiros de coleta dos materiais, de onde se tiram as noticias. Na enorme
maioria dos casos, trata-se de materiais produzidos em outro lugar, que a
redacdo se limita a receber e reestruturar em conformidade com os

valores/noticia relativos ao produto, ao formato e ao meio (WOLF, 2010, p.
229).

De acordo com o autor, existe praticamente uma simultaneidade entre os
processos de coleta das informacfes e aplicacdo dos valores/noticia, ou seja, s6 se
coleta 0 que se encaixa nos valores noticia. Também ao utilizar um material enviado
por uma agéncia e publicar como noticia, com modificacbes superficiais. Ocorre a
estruturacdo do texto e o corte da noticia, tipicos da fase de coleta, mas o critério

acabou sendo a facilidade de acesso a informacéao.

No caso da Midia Ninja, a partir de entrevista se apurou que 0s materiais
recebidos por colaboradores podem ou ndo passar por modificacbes. Essas
mudangas “normalmente séo feitas pelo préprio colaborador a partir de sugestdes
que pontuamos. Toda logica € construir colaborativamente a informacéo”
(APENDICE C). Em uma logica de construir de forma coletiva os contetdos, os
Ninjas dependem da demanda informacdes repassadas pelos colaboradores para as

postagens.

Nesse sentido, Wolf (2010) expbe que a etapa de coleta de materiais
influencia-se pela necessidade de se ter noticias para divulgar. O autor presume que
isso evidencia a utilizacdo dos chamados canais de coleta que suprem essa

necessidade, que sédo as agéncias e as fontes institucionais.

A Midia Ninja ndo tem um espaco para preencher, ou um numero de
publicacdes que, necessariamente, precisa ser cumprido. Portanto, ha postagens
quando ha o que informar e que tenha sido apurado pelo grupo. Segundo o0s

proprios Ninjas, em entrevista, “as demandas estéo inseridas a partir dos conteddos
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produzidos pelos autores, sugestdes que recebemos e eventos que mapeamos”
(APENDICE C).

Depois de coletado o material, ocorre a fase de selecdo das noticias. Esta
etapa ndo depende somente da escolha subjetiva do profissional jornalista,

[...] mas é necessario vé-la como um processo complexo, que se

desenvolve ao longo de todo o ciclo de trabalho, realizado por instancias

diferentes (das fontes a cada redator) e com motivacdes que séo ndo todas

imediatamente reconduziveis a necessidade direta de escolher quais
noticias difundir (WOLF, 2010, p. 255).

O processo de selecdo ndo transparece ao publico. A escolha das noticias
gue serdo veiculadas durante a programacao de televisédo, radio ou publicadas em
um jornal, e as fontes determinadas para abordar determinados assuntos podem
mudar a qualquer momento até a sua veiculagdo de fato. Porém, o publico ndo tem

acesso a esse processo de pré-selecao, ele passa despercebido (WOLF, 2010).

A edicdo e apresentacdo do material coletado e selecionado € o terceiro
passo dos processos produtivos. Nas etapas anteriores, segundo Wolf (2010),
ocorreu um processo de descontextualizagao dos acontecimentos do “ambito social,
histérico, econémico, politico e cultural em que ocorrem e em que sao interpretaveis
(isto €, no sentido de ‘dobrar’ os eventos as exigéncias da organizacao do trabalho
informativo)” (WOLF, 2010, p. 259). Na apresentac&o da noticia ocorre o inverso: a

recontextualizacao do acontecimento no formato do noticiério.

Na Midia Ninja também né&o fica claro ao internauta os processos de selecao
pelos quais a publicagdo passou. As fases de coleta e apresentagcao se misturam
nos casos em que ha as transmissdes ao vivo dos fatos, através de videos, pois nao
existe edicdo do conteudo. As situacdes acontecem e sdo passadas ao internauta
instantaneamente, sem cortes. Nos casos de postagens no portal ou de textos, fotos

e videos, que ndo séo ao vivo, no Facebook, o material sofre edi¢éo.

Segundo os Ninjas, em entrevista, entre os nucleos de organiza¢ao do grupo,
ha um voltado ao processo editorial, que € responsavel pela edicdo do material
coletado. “Recebemos muito conteddo de diversos colaboradores, e estamos
sempre apurando, qualificando e aprofundando esses materiais. E uma

administracdo em fluxo e descentralizada” (APENDICE C). Antes de esse material
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chegar a edicdo final, passa por nucleos especificos das linguagens e territorios

(fotografia, streaming, redes sociais).

Estes modos de produzir contetdo diferenciam-se das midias tradicionais, em
que a producdo da informacao leva em conta a cultura profissional e as restricbes
relacionadas a organizacao do trabalho. A definicdo de critérios de noticiabilidade
aparece para determinar o motivo de um evento ser transformado em noticia
(WOLF, 2010).

O autor cita Tuchman, que define trés tarefas que os eventos devem cumprir
para serem transformados em formatos noticiosos: permitir o reconhecimento de um
evento como noticiavel; criar maneiras de contar os eventos “que n&o levem em
conta a pretensdo de cada acontecimento de ser uma exposigao idiossincrasica”
(WOLF, 2010, p. 194) e organizar o trabalho nos eventos noticiosos no tempo e no
espaco.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem
para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas -, para
adquirir a existéncia publica de noticia. Tudo 0 que ndo corresponde a
esses requisitos é “selecionado”, uma vez que nao se mostra adequado as
rotinas de producdo e aos canones da cultura profissional [...]. Pode-se
dizer também que a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios,
operacfes e instrumentos com 0s quais 0s aparatos de informacao
enfrentam a tarefa de escolher cotidianamente, de um ndmero imprevisivel

e indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente
estavel de noticias (WOLF, 2010, p. 195-196).

Os valores/noticia compdem a noticiabilidade. Segundo Wolf (2010, p. 202),
eles respondem a pergunta: “quais acontecimentos sao considerados
suficientemente interessantes, significativos, relevantes, para serem transformados
em noticias?”. Esses critérios fazem parte de todo o processo de producéo, incluindo
agueles que sucedem a selecao de noticia. Portanto, divide os valores/noticia entre

os de construcao e os de selecao.

Aos serem questionados sobre quais os critérios de noticiabilidade aplicados
em seus processos produtivos, os Ninjas responderam que os critérios estdo “na
disputa de significados e de valores da sociedade” (APENDICE C). Nessa
perspectiva, explicam que pautas chegam de diferentes colaboradores e, por isso,
se dizem a “soma de diferentes e micro perspectivas de um pais continental, que

permite a criacdo de um mosaico de multiparcialidades” (APENDICE C). Portanto,
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quando privilegiam significados e valores de inUmeros colaboradores atendem aos
critérios que valorizam o interesse do cidaddo engajado, expressos por ele mesmo.
Desta forma os critérios diferenciam-se plenamente dos utilizados pela midia

tradicional.
Traquina (2005) assim define os valores/noticia de selecao:

Morte é um acontecimento de interesse publico que aparece diariamente nos
veiculos de comunicacdo e que, segundo o autor, mostra a negatividade do
jornalismo. Este critério aparece como principal quando noticiado pela Midia Ninja o
enterro do corpo do ex-deputado e ativista politico Plinio de Arruda Sampaio, no dia
9 de julho.



Figura 2 — Postagem no site da Midia Ninja: “Plinio, presente”
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Para Traquina (2005, p. 80) a notoriedade dos personagens envolvidos em
um acontecimento pode ser determinante para vir a ser divulgado: “[...] o nome e a
posicao da pessoa sao importantes como fator de noticiabilidade”. O mesmo caso da

morte de Plinio se encaixa nesse critério, pela sua notoriedade.

Quanto a proximidade, pode servir de valor/noticia tanto em termos
geograficos quanto culturais. Como as postagens da Midia Ninja sdo realizadas na
internet, ndo se tem limitacdo de espaco geografico, pois qualquer pessoa no mundo
pode acessar as informacdes publicadas. Ainda assim, publicacdes se concentram
nos locais em que estdo os colaboradores do grupo, principalmente nas capitais:
Séo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Porto Alegre e Distrito Federal.

A relevancia é o critério que serve para selecionar as noticias que sao
consideradas importantes pelo fato de trazerem um “impacto sobre a vida das
pessoas” (TRAQUINA, 2005, p. 80). Muitas das coberturas da Midia Ninja tratam de
um assunto que impacta as pessoas de alguma forma, porque dizem respeito,
normalmente, a manifestacdes relacionadas a melhores condicdes de trabalho, de
vida e etc. A propria forma de cobertura busca criar impacto, por fugir as formas da

midia tradicional.

Outro critério € a novidade: trazer o0 que é novo € uma preocupacdo do
jornalismo. Seja para divulgar um acontecimento novo, ou para agregar um detalhe
a uma informacdo ja publicada. As postagens da Midia Ninja em geral sao
novidades, tanto no que diz respeito a uma nova ocorréncia, quanto no acréscimo de
detalhes a uma mesma informagéo. Eles realizam atualizagbes nas mesmas
postagens onde trouxeram a informacgdao inicial ou em uma publicacdo nova. Esta é

uma caracteristica bastante explorada pelo Facebook, do qual a Midia Ninja se vale.

Quanto ao tempo, é um valor/noticia analisado de formas diferentes. E um
critério que diz respeito a atualidade. Traquina (2005) exemplifica, utilizando o
critério tempo para justificar a divulgacdo de um fato que ocorreu ha exatos 20 anos,
para relembrar que no mesmo dia, anos atras, houve o acontecimento. O tempo é
critério utilizado para noticiar datas comemorativas ou representativas, como Dia das
Méaes, Dia da Crianca. Um acontecimento que gera impacto sobre as pessoas pode

seguir com valor/noticia durante um tempo estendido.
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As publicacbes da Midia Ninja se encaixam nas duas formas que o tempo é
analisado como critério de noticiabilidade. A atualidade esta presente nas
informacbes. Além disso, aproveitando-se da comemoracdo de um ano dos
gigantescos protestos ocorridos em junho de 2013, foram feitas postagens alusivas
a isso. No que diz respeito a outras datas representativas, foi lembrado o Dia
Internacional do Orgulho Gay, em 28 de junho. Veja as imagens que seguem:

Figura 3 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “ORGULHO GAY NA COPA”
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deflagraram mudancas no tratamento a gays no pais.
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Figura 4 — Postagem no site da Midia Ninja: “Um ano apés Junho MPL volta as

ruas com 5 mil pessoas em Sao Paulo”
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Fonte: Midia Ninja (texto digital).

O critério notabilidade recai sobre o que tem qualidade de ser tangivel e
visivel. “Alerta-nos para a forma como o campo jornalistico estd mais virado para a
cobertura de acontecimentos e nédo problematicas” (TRAQUINA, 2005, p. 82). A
notabilidade também estd envolvida no nimero de pessoas que o acontecimento
abrange. A inversdo de papeis e o que foge do normal se encaixa nesse critério. A
falha também pertence a notabilidade, caso dos acidentes. Os excessos ou a
escassez no que envolve o tempo condizem a ideia do critério. No caso da Midia
Ninja, percebe-se que a notabilidade se faz presente de forma mais frequente nas
publicacdes do grupo no Facebook, com postagens relacionadas a manifestacdes e
prisbes de ativistas. No site também aparece, porém, problematicas sdo abordadas

com menos frequéncia do que na plataforma anterior.
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Quanto ao critério inesperado, refere-se aquele acontecimento que néo era
esperado pela comunidade jornalistica e sociedade em geral e que provoca uma
brusca mudanca de rotina nos meios de comunicacdo. Esse critério é visto nas
coberturas na Midia Ninja, principalmente em relacdo as manifestacfes, prisdo ou

interferéncia policial.

J& o critério conflito ou controvérsia tem presente a pratica da violéncia fisica
ou simbdlica. Encaixa-se nas coberturas no que diz respeito a narracdo de acdes da
policia durante os protestos, vistas como arbitrarias. Um exemplo € a postagem que
segue. Entre os fragmentos que emitem a ideia do critério, encaixa-se 0 primeiro
paragrafo: “A arbitrariedade e o autoritarismo foram palavras de ordem do Estado
para garantir os interesses da empresa privada. Nas ruas, o direito de protestar foi,

muitas vezes, pisoteado pela truculéncia policial” (NINJA, texto digital).
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Figura 5 — Postagem no site da Midia Ninja: “Mais de 100 pessoas e entidades

apoiam movimento contra violéncia aos comunicadores durante a Copa do

Mundo”
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Fonte: Midia Ninja (texto digital).

A infracdo refere-se a transgresséo de regras, critério relacionado também a
violéncia. Esse critério também se aproxima do exemplo dado anteriormente, assim
como do que segue, que refere-se ao ndo cumprimento de leis. No exemplo que
segue refere-se ao direito dos professores da rede publica do Rio de Janeiro
receberem seus salarios, sem descontos pelos dias paralisados devido a greve de
45 dias.
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Figura 6 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “MEU SALARIO, MEU
DIREITO”

HINJA
MEU SALARIO, MEU DIREITO

Apds o termino da Greve de 45 dias da Rede de Educacéo Municipal e
Estadual do Rio de Janeiro, a categoria segque em luta e insiste na retirada
dos dezenas de inquéritos administrativos contra os grevistas.

Os professores estdo tendo seus salarios descontados direto no contra
cheque, ferindo o direito constitucional a greve. Diversas tentativas de
didlogo foram propostas pela categoria e muito foi negado para a classe. A
rede municipal estava com reunido marcada para essa segunda junto a
Secretaria de Educacdo entretanto, devido a paralisagéo unificada e ato
em frente a prefeitura o encontro foi desmarcado

Foto: Midia NINJA

Curtir - Comentar - Compartilhar [? 64 compartihamentos

&5 93 pessoas curtiram isso. Principais comentérios ~

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Enfim, observa-se que a Midia Ninja encaixa-se em todos os critérios de
noticiabilidade em algum momento em suas publicacdes. Portanto, se
considerarmos os critérios, esta forma de midiatizar os acontecimentos combina-se

ao aspecto fundamental das praticas jornalisticas.

3.3 O texto: jornalistico?

A estrutura de uma noticia € definida pela exposicdo de um acontecimento
contado a partir do fato mais importante ou interessante. Difere principalmente do
género literario por ndo se tratar de uma narrativa, mas sim de uma exposicado das
situacdes. O redator realiza o “meio campo” entre a fonte e o receptor da informacéao
(LAGE, 2005). Ou seja, o acontecimento ndo € narrado na ordem em que ocorreu,
mas sim segue o roteiro definido pelo jornalista, seguindo do fato mais importante

até o menos relevante, a chamada piramide invertida.
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O primeiro paragrafo da matéria € chamado de lead. Lage o chama de
“proposicao principal da noticia”. Na sintese académica de Laswell, o lead deve
informar “quem fez o que, a quem, quando, onde, como, por que e para qué”. A
documentacédo, por sua vez, € o complemento do lead e consiste em apresentar

informagdes complementares sobre cada um dos termos (LAGE, 2005, p. 27).

As postagens da Midia Ninja no Facebook contam com um titulo, que é direto
e fala do assunto da cobertura em letras garrafais. Na maioria dos casos o titulo se
aproxima mais de uma cartola (elemento que fica acima do titulo) do que do titulo de
fato, ja que normalmente ndo tem verbo e € extremamente sucinta. Na manchete a

regra jornalistica pede a presenca de um verbo.

Grande parte dos textos € composta por lead e um complemento. Porém,
esse lead, em alguns casos, ndo segue o padrdo jornalistico. E algumas vezes
poético. Outras vezes ele aparece incompleto, ou seja, sem algum dos sete itens

(quem, o que, quando, onde, como, por que e para qué).

Um exemplo € a postagem do dia 12 de junho, as 18h, o texto se aproxima de
uma narracao literaria, apesar de ocorrer o que Lage (2005) afirma ser importante
em um texto jornalistico: iniciar com o assunto mais relevante; “No momento em que
a bola comecou a rolar no Estadio, nas Ruas a copa das lutas e da politica celebra o
encontro das diferengas”. A frase ndo é objetiva, mas expressa a principal ideia do

conteudo.
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Figura 7 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “ENCONTRO DAS
DIFERENCAS”

- R
ha 3 horas - Editado

ENCONTRO DAS DIFERENCAS

Mo momento em gque a bola comegou a rolar no Estadio, nas Ruas a copa
das lutas e da politica celebra o encontro das diferengas.

Entre um gol contra e a conquista de um empate, atritos e desavengas
estdo em campo nesse momento. A diversidade entre protesto e jogo esta

viva no Rio de Janeiro.

Foto: Midia Ninja — cormn Jacinta Sabe Bailar

Curtir - Comentar - Compartilhar [ 193 compartihamentos

€ 785 pessoas curtiram isso. Principais comentérios ~

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Por outro lado, a seguinte postagem do dia 2 de julho, as 11h, responde as
questdes do lead e conta com o esquema da piramide invertida (informacao mais
importante no inicio, até a menos relevante ao fim). Apés o lead, que é apresentado
no primeiro paragrafo da publicacdo, aparece o complemento das informacdes,

chamada de documentacéo, no segundo paragrafo.
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Figura 8 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “OCUPA PARA MORAR”

NINJA

OCUPA PARA MORAR

O centro de Belo Horizonte amanheceu ocupado. Os prédios da URBEL -
Companhia Urbanizadora e de Habitagéo de Belo Horizonte e o da Advocacia
Geral do Estado estéo tomados simuttaneamente por 12 ocupagdes urbanas
com o objetivo em comum de reivindicaqéo por moradia digna das familias que
vivem nessas terras.

As ocupagdes Dandara, Eliana Silva, Rosa Ledo, Esperanga, Vitdria, Zilah
Sposito, Cafezal, Nelson Mandela, Camilo Torres, Irmé Dorothy e Jardim
Getsémani (Belo Horizonte), Guarani Kaiowa (Contagem) e Tomés Balduino
(Ribeirdo das Neves) se mantém dentro destes drgdos como forma de presséo
para que haja um didlogo deliberativo a cerca das pautas gue estdo em questéo.

Assista ao vivo: hitp: /witcasting tv/f:100003777515440

Foto: Midia NINJA

Curtir - Comentar - Compartilhar a5 compartilhamentos

o 55 pessoas curtiram isso.

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Ainda em relagéo a estrutura do texto adotada no Facebook, em muitos casos

ha utilizagdo de pontos de exclamacgéo (“!’), remetendo a textos publicitarios.

No caso do portal da Midia Ninja, o texto, assim como no Facebook, passa
uma impressdo poética em alguns momentos. O lead aparece em alguns casos.
Muitos textos ndo respondem as perguntas propostas para o primeiro paragrafo,
mas alguns contam com esse padrdo. Alias, o texto no portal € completamente
despadronizado, a exemplo do que ocorre na rede social. A explicacdo pode estar
no fato de serem muitas pessoas produzindo aliado a auséncia de um padrao

definido para as producdes.
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Segundo os proprios Ninjas, em entrevista, ndo existe o estabelecimento de
um padréo textual para as plataformas do grupo. Entretanto, reconhecem o cuidado
de utilizar textos mais curtos nas redes sociais e outros formatos no portal.
“Trabalhamos os textos a partir da estrutura que achamos que seja mais atraente e
gue contemple os leitores de cada rede que trabalhamos a partir de cada contetdo”,
afirmaram (APENDICE C).

O uso da terceira pessoa no texto jornalistico é regra fundamental. Até
mesmo quando o meio de comunicagdo expressar uma ideia referindo-se ao proprio
nome, ndo chamara de “nés”, mas sim do nome do veiculo, garantindo, também, a
impessoalidade do redator (LAGE, 2005).

Com a excecdo de alguns textos opinativos, em geral, ha utilizacdo de
terceira pessoa nas narracdes. Ao referir-se a Midia Ninja, porém, em alguns casos
o grupo trata “nés” e ndo utiliza a terceira pessoa. E o que acontece no exemplo que

segue, do dia 12 de junho. A publicacao foi feita por volta de 14h.

Figura 9 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “SEJA UM NINJA!”

HINJA

SEJA L MRS

Sewvoce tem fotas, videas ou relatos dos protestos em todao pais mande
pra nds gque publicamos! Estamos 24h conectados com as redes e as
ruas!

#ifaGoHome

Curtir - Comentar - Compartilhar [ 22 compartihamentos

£ 153 pessoas curtivam isso. Principais comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Ha relatos pessoais em primeira pessoa que fogem totalmente dos padrdes
jornalisticos, citados por Lage (2005), transformando-se em texto opinativo. Mesmo
em textos que estdo em terceira pessoa é expressada a opinido do redator. No
exemplo que segue, no terceiro paragrafo, se percebe essa pratica do grupo, no
trecho: “Para explicitar essas contradicbes marcaram presenca no evento também
alguns manifestantes do #OcupeEstelita. Foram lembrar ao prefeito dos seus

compromissos, lembrar que n&o é ignorando o povo que se governa”.
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Figura 10 — Postagem no site da Midia Ninja: “Recife: ame-o ou deixe-o0. A

politica PSB em Pernambuco”

IHIIUFII Frapurcncoen i coarmITY

Recife: ame-o ou deixe-0. A politica PSB

em Pernambuco
por NINJA oF v EEED MIMIA AT VIO ]

“Quem nio estiver satisfeito com o Recife, se mude!” - disse o Prefeito do Recife, Geraldo
Julie, no langamento oficial da campanha de Paulo Camara, também do PSE, para Governo
do Estado de Pernambuco.
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Fonte: Midia Ninja (texto digital).

Conceitos subjetivos ndo sao tratados como dignos de serem noticiados,
segundo Lage (2005, p. 25): “[...] ndo é noticia o que alguém pensou, imaginou,

concebeu, sonhou, mas o que alguém disse, prop0s, relatou ou confessou”.

O redator deve evitar o uso de adjetivos que podem ser tratados de maneira
diferente pelo emissor e pelo receptor (grande e pequeno; alto e baixo). O
profissional que escrever a noticia também parte com a prerrogativa de se aproximar

ao maximo do que realmente aconteceu.
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N&o se escreve alguns manifestantes mas, sempre que possivel, 10, 12 ou
15 manifestantes. Nao se diz que uma vila esta perto de uma cidade; antes,
procura-se informar qual a distancia em quildmetros ou tempo de viagem. A
placa do carro, a hora exata do desastre, o nimero de desabrigados pela
enchente cumprem, no veiculo de massa, um efeito de realidade (LAGE,
2005, p. 26).

Ao lidar com grandezas que ndo apresentam um referencial de consenso, a
dica do autor € usar comparacdes que tragam uma dimensdo da situacdo em

questéao.

No que diz respeito a quantidade de pessoas, em muitas postagens a
informacéo ndo é repassada. Em alguns, porém, a Midia Ninja cita 0 nimero exato.
No exemplo que segue, publicado no dia 18 de junho, as 13h, ha, contudo, somente
a expressao “milhares de torcedores”, nao especificando o niumero aproximado de
pessoas. No outro exemplo do dia 12 de junho, as 15h, os Ninjas buscaram uma

informac&o mais préxima do real, citando “Cerca de 1000 pessoas”.

Figura 11 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “OCUPAGAO LARANJA”

NINJA
ha 6 horas

OCUPAGAD LARANJA

Milhares de torcedores da Holanda realizam agora 0 Orange Sguare em
Porto Alegre (RS), saindo do Largo Glénio Peres. Organizado pela
Federagdo Holandesa de Futehol, a ocupagdo segue para o estadio Beira
Rio, onde a selegao enfrenta a Australia as 13:00.

Foto: Midia NINJA

Curtir - Comentar - Compartilhar [3 12 compartilhamentos

&5 145 pessoas curtiram isso Principais comentarios ~

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).
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Figura 12 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “BH#AOVIVO”

Z»- U
hé & horas - Edtado

BH #A0YVIVO

Assista agora: http:/twitcasting. tv/midianinja_mg

Cerca de 1000 pessoas fecham as ruas do entorno da Praga 7, Centro de
Belo Hotizonte, nesse momento. A concentragéo é para o ato "Copa sem

povo, t6 na rua de nova" e conta com diversos coletivos independentes.

A concentragdo comecgou por volta das 13h. A manifestagéo é contra os
gastos do governo com a Copa e as imposigdes da Fifa no pais.

Foto: Midia NINJA — com Prisci La Guedes

Curtir - Comentar - Compartilhar [P 170 compartihamentos

5 468 pessoas curtiram isso. Principais comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

No portal, a quantidade de pessoas, aproximando-se ao maximo do real, é
citada nas publicacbes. O uso de adjetivos que deve ser evitado em textos
jornalisticos, segundo Lage (2005), dificilmente aparece no portal dos Ninjas.

Ainda que com a utilizacao de todos os formatos herdados dos outros meios
de comunicacao (jornal, televisdo, radio), a internet, na visdo de Alves e Pernisa
Janior (2010, p. 81), explora pouco a possibilidade de trazer “narrativas originais, ou
mais elaboradas, embora as vezes mais engenhosas do ponto de vista sintatico, o

que remete apenas a combinagao dos elementos” ao seu contexto.

Os autores citam o exemplo da utilizagdo constante na web das férmulas de
texto, como a piramide invertida, composta por lead e sublead. Esta estrutura muitas
vezes é usada na internet como Unica, sem o acréscimo de mais informacdes. O que

foge a regra sao os “livros-reportagem”.

Um sintoma desses fen6menos — autorreferenciacédo e pouca elaboracdo —
pode ser encontrado na auséncia de reportagens na web. [...] Na verdade
essa tentativa de enxugar o texto parece um contrassenso, ja que nao ha
uma limitacdo de espaco na web. O que deve ocorrer, de um outro ponto de
vista, € o investimento maior na reportagem, com a possibilidade de um
texto que esteja em conexdo com imagens e sons e que também possa
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estar ligado a outros documentos, formando um hipertexto e ndo somente
sendo apresentado como uma noticia isolada (ALVES; PERNISA JR., 2010,
p. 81).

A Midia Ninja tem fatos mais bem contextualizados, que se aproximam de
uma reportagem, no portal. Mas também ndo desenvolve bem essa utilizacdo de
espaco ilimitado na internet. Contextualizar um fato também é, segundo os autores,
uma ferramenta pouco explorada e que poderia servir de estrutura diferenciada ao

jornalismo interpretativo na web.

Em muitas postagens do Facebook somente a estrutura do lead aparece no
grupo criado no Facebook, padrao citado por Alves e Pernisa Jr. (2010). Levando
em conta a ideia de falta de contextualizacdo dos fatos apresentada pelos autores, a
Midia Ninja escreve, em muitos casos, como se 0 internauta ja conhecesse o fato.
Nao existe um “saiba mais sobre o assunto”, talvez por se tratar de uma rede social,
onde as informacdes tendem a ser mais curtas, apesar de, antes da criacdo do
portal, o Facebook e o Twitter serem 0s Unicos canais de repasse de informacdes

dos Ninjas.

Em entrevista, os Ninjas discordaram da analise de falta de contextualizagao
profunda dos fatos apresentados, contudo, paralelo a negacéao, dizem que:

Melhor do que uma matéria definitiva sobre um tema é gerar conteddo ao
longo de um periodo mais amplo de tempo, conquistando e gerando
interesse sobre o tema a partir de suas partes. Acreditamos que, na era da
informacdo, aquele que se interessa por determinado assunto é capaz de
aprofundar no mesmo, por buscas e processos de pesquisa a partir de
nosso contetido e de outros portais e redes (APENDICE C).

Portanto, apostam na continuidade do debate ao invés de exaurir em uma sé

publicacéo.

Para a falta de uma contextualizacdo das situacdes verificada, levanta-se a
hipétese de que os Ninjas escrevem para a sua propria rede. Ou seja, produzem
conteudo que é consumido por eles mesmos. Por meio de entrevista, o grupo disse
imaginar que seus receptores sejam pessoas jovens e ligadas a causas sociais, “que
também tenham interesse em colaborar e construir projetos coletivos que acreditem”
(APENDICE C).
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Ainda em relacdo a falta de contextualizagdo recai também sobre a
localizacdo. Em diversas postagens néo € citada a cidade onde o acontecimento se
passa, mas sim o nome de uma pracga, de uma rua, de um bairro ou de outro ponto
conhecido da localidade em questdo. Quando um mesmo acontecimento é
repercutido mais vezes no grupo do Facebook, normalmente ndo se repete a
localizag&o. Ao realizar a triagem do material, eu mesma tive que pesquisar a cidade
onde estavam situados determinados bairros, pracas e outros, a fim de descobrir 0

municipio em questao.

No site, a falta de contextualizacdo das informacfes, citada por Alves e
Pernisa Jr. (2010), se encaixa em algumas publica¢des, contudo, a maioria delas
conta com dados complementares para situar o leitor. E o que ocorre no exemplo
gue segue. A postagem refere-se a um protesto relacionado ao desaparecimento de
um jovem, ha dois anos, em Belo Horizonte. Para contextualizar a realizacdo do
manifesto, é feita uma retrospectiva da histéria do jovem, com depoimentos de seus

familiares.



Figura 13 — Postagem no site da Midia Ninja: “Amarildos, Claudias e Mateus
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Fonte: Midia Ninja (texto digital).

Ao contrario do que ocorre no Facebook, no site, em geral, o local em que se
passa a situacdo relatada € revelado nas postagens, mostrando um maior cuidado

com essa plataforma, no que diz respeito aos detalhes.

A fim de evitar um possivel “desperdicio” de espag¢o na web, na veiculacdo de
noticias, Alves e Pernisa Junior (2010) sugerem um modelo de “mbénada aberta”,
para servir de plataforma a reportagens no ambiente virtual.

[...] a ideia de mbnada aberta privilegia uma estrutura ndo hierarquica de
matérias correlacionadas a um tema Unico. Assim, tem-se uma grande
reportagem que ndo é exatamente uma cobertura de um evento, mas, sim,
uma tentativa de contextualizacdo de diversas possibilidades de visdao de
algo que se estrutura como uma narrativa — ainda que esta, por vezes, se
encontre fragmentada. Pensa-se, também, em uma possivel aproximagao
com o jornalismo interpretativo, como mais uma forma de se trabalhar essa

grande reportagem feita em um modelo hipertextual (ALVES; PERNISA
JUNIOR, 2010, p. 82-83).

As relagbes estabelecidas entre as matérias em forma de mdnada aberta
ocorreriam através da intertextualidade, sem que uma noticia dependesse da outra
para ser entendida. Alves e Pernisa Junior (2010, p. 89) concluem que um desafio
para quem reflete sobre as producdes midiaticas é estudar formatos diferenciados
para as histérias serem relatadas “sem que se apele somente para as citagbes ou

que se caia na armadilha da autorreferéncia”.



55

7

No caso da Midia Ninja, a ménada aberta ndo é utilizada. No portal, as
matérias podem ser entendidas de maneira individual quando ha uma
contextualizacdo. Contudo, os Ninjas ndo usufruem da ferramenta de hiperlinks,

facilitador de contextualizagdes na web.

A partir da andlise, conclui-se que o texto adotado pela Midia Ninja conta com
elementos jornalisticos, mas ndo segue a risca essas regras. O texto € livre. Muitas
vezes € poético; outras vezes pende para o lado publicitario, identificando-se com as
causas sociais do grupo. No portal, o texto é ainda mais livre do que no Facebook.
Percebe-se que na rede social a objetividade é elemento presente, em alguns casos
com mais intensidade. A Midia Ninja “brinca” com expressdes no Facebook, para

chamar a atencédo dos receptores.

Observo, contudo, que a auséncia de um padréo jornalistico para chamadas
de postagens nas redes sociais € geral. Os meios de comunicacdo se utilizam de
Facebook e outras ferramentas para fazer com que o publico acesse suas noticias
em outra plataforma. A Midia Ninja faz isso ao compartilhar informacdes de seu
préprio site. Entretanto, muitas informacfes sdo postadas exclusivamente na rede

social, no caso dos Ninjas.

3.4 Narrativas na web: qual o padrao?

Um formato “ao vivo” e diferenciado é adotado pela Midia Ninja durante as
suas coberturas midiaticas: a reportagem por celular. J& que é um dos formatos
usados pelo nosso objeto de estudo, € um modelo de reportagem que sera

abordado na pesquisa.

A reportagem por celular integra o jornalismo mével que, segundo Silva
(2009) é escolhido principalmente para agilizar e garantir a instantaneidade do
trabalho da reportagem nos casos de emergéncia. Os repérteres ja andam munidos
de aparelhos portateis, que permitem a cobertura inesperada de situacbes, com

fotos, videos, audios e textos.

Ha que se levar em conta que a qualidade das imagens feitas por meio de

celular, principalmente para televisdo, sao inferiores as filmagens feitas por cameras
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de alta definicdo. Além disso, as redes de conexdo podem ficar instaveis e existe o
delay das transmissfes. Tudo isso, entretanto, para Silva (2009) ndo supera as
condicbes de mobilidade que os equipamentos oferecem ao trabalho jornalistico. Ele
acredita que o jornalismo movel se consolidard como prética rotineira, ndo apenas
para o profissional, mas também para o consumo da informacgédo. O autor define
jornalismo movel da seguinte forma:

O conceito pode ser definido como uma pratica jornalistica associada as

condi¢cdes de mobilidade através do uso deste aparato para o registro, o

tratamento e o envio/transmissdo de contetdo (audio, video, imagens,

texto) diretamente do terreno onde o fato acontece ou em forma de “ao vivo”
(SILVA, 2009, p. 92).

Na televisdo e em portais de noticias € comum o aparecimento de coberturas
e reportagens com celular, mas redes sociais tém papel importante no jornalismo
movel, no sentido de servir como alertas de acontecimentos e para disseminacao e
consumo dos materiais informativos (SILVA, 2009). Ao autor cita que Quinn e
Lambre veem a necessidade de desenvolvimento do profissional midiatico para
multimidia, a fim de ser capaz de apurar, produzir e distribuir a informacdo em

mobilidade.

O celular em especifico é capaz de oferecer a reportagem, individualmente,
dispositivos integrados de trabalho, como o acesso a redes sociais, aplicativos e

internet em geral. A introducdo das tecnologias é que levam as producdes

jornalisticas a se adaptarem a realidade dos usuarios (SILVA, 2009).

A reportagem por celular é uma ferramenta frequentemente usada pela Midia
Ninja nas transmissdes ao vivo aos internautas. Os links que remetem a essas
filmagens sédo postados no grupo do Facebook, normalmente junto a um titulo, um

texto e uma imagem.

Ao realizar a cobertura dos protestos, os Ninjas utilizam celulares e cameras e
flmam o andamento das manifestacbes, sem cortes. Os fatos sédo narrados
engquanto transmitidos, fazendo com que o internauta acompanhe o fato como se

estivesse participando dele.

Talvez devido a estes artificios, para Gabeira (2013), os Ninjas conseguiram
se aproximar dos jovens manifestantes e dos policiais durante os protestos. Ainda
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que esses ultimos, por vezes, os reprimiam. “Isso era melhor que as tomadas de
helicoptero, embora a visdo de cima dé também boa ideia da magnitude do protesto

e de como evolui espacialmente” (GABEIRA, 2013, texto digital).

Em um mesmo aparelho, o Ninja conta com a possibilidade de fazer as fotos,
postar os textos e transmitir os protestos. Dessa forma, o grupo se encaixa nas

caracteristicas supracitadas do jornalismo mével.

Malini (2013) diz que as narrativas que tém ocorrido nas ruas, fora do circuito
da imprensa ndo se resumem apenas a uma atividade jornalistica. S&o relatos feitos
de testemunhos, analises, replicacbes, comentarios. Ele afirma que essas
caracteristicas estdo distantes do elemento basico do jornalismo, a reportagem.
Para ele, o que a Midia Ninja faz é contar, de forma coletiva e no modo multimidia,
historias de rua e amplifica-las na internet. Entretanto, 0 que seria a reportagem

senao contar histérias da rua?

O site da rede social Facebook é uma das plataformas utilizadas pela Midia
Ninja para a postagem de material informativo. Recuero (2009) conceitua as redes
sociais presentes na internet como sendo formadas por representacoes
personalizadas ou individuais de agentes sociais e de suas conexdes. Através da
mediacdo da internet, os usuarios podem manter inUmeras conexdes com outros
agentes. “Assim, redes sociais na Internet podem ser muito maiores e mais amplas
que as redes offline, com um potencial de informacdo que esta presente nessas
conexdes” (RECUERO, 2009, p. 40).

Os Ninjas se comunicam com os colaboradores através de mensagens pelas
redes sociais e também por e-mail. Em entrevista eles ressaltam que ndo mantém
apenas conexdes pela internet, mas com pessoas espalhadas por todo o pais,

pessoalmente.

Quijano e Gutiérrez (2010) citam Galindo para explicar que as redes sociais

sao estrutura de contextualizacdo do que acontece dentro e fora do ciberespaco:

Sin embargo, si bien es cierto que podemos entender que el ciberespacio
crea realidades virtuales alternas que afectan a la realidad existente fuera
del ciberespacio, también es cierto que el ciberespacio a la vez que
resemantiza la realidad dentro y fuera de él, reproduce las condiciones y
estructuras sociales de la realidad externa a través de los cédigos culturales
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aplicados en el uso de la plataforma y la construccidon de los mensajes
(GALINDO apud QUIJANO; GUTIERREZ, 2010, p. 74-75, texto digital).

No entanto, se é certo que possamos entender que o ciberespaco cria
realidades virtuais alternativas que afetam a realidade existente fora do
ciberespaco, também é verdade que o ciberespaco enquanto modifica a
realidade dentro e fora dele, e reproduz as condicBes estruturas sociais da
realidade externa através de cddigos culturais aplicadas na utilizacdo da
plataforma e a construcao das mensagens (Traducéo livre da autora).

As redes sociais ndo se tratam dos sites que elas suportam (Facebook, Orkut,
Twitter,...). Essas plataformas s&o sites de redes sociais. As redes de fato sdo “uma
metafora utilizada para o estudo do grupo que se apropria de um determinado
sistema, o sistema, em si, ndo é uma rede social” (RECUERO, 2009, p. 41). Os

materiais informativos circulantes nas redes séo replicados de forma muito facil.

Segundo Longhi e Sousa (2012), as redes sociais surgem na internet no ano
de 2000, caracterizadas pela colaboracdo mutua e interatividade. Essas plataformas
passaram a ser espaco de producdo e distribuicAo de noticias por veiculos de
comunicacado, ap0s a sua popularizacdo. Os usuarios das redes sdo, além de fontes

e comentadores, disseminadores das noticias publicadas.

Quijano e Gutiérrez (2010) citam o uso das redes sociais virtuais para a

criacao de redes reais, a exemplo do que ocorre no Facebook:

En paises como Siria e Iran el uso de Facebook fue bloqueado porque sus
usuarios realizaban criticas al gobierno. En Colombia, Facebook servié
como plataforma para convocar a la marcha en contra de la violencia. Estos
son ejemplos que pueden mostrar cbmo estos espacios de redes sociales
virtuales, en este caso Facebook, pueden ser utilizados como plataformas
alternativas para la expresién en regimenes no democraticos y como
plataformas de convocatoria y de organizacion civil y crear comunidades
reales a partir de las virtuales (QUIJANO; GUTIERREZ, 2010, p. 80, texto
digital).

Em paises como Siria e Ird 0 uso do Facebook foi bloqueado porque seus
usuarios realizavam criticas ao governo. Na Colédmbia, Facebook serviu
como plataforma para convocar a marcha contra a violéncia. Estes s&o
exemplos que podem mostrar como estes espac¢os de redes sociais virtuais,
neste caso o Facebook, podem ser utilizados como plataformas alternativas
para a expressdo em regimes ndo democraticos e como plataformas de
convocatéria e de organizacao civil e criar comunidade reais a partir das
virtuais (Traducéo livre da autora).

Recuero (2009) cita trés contribuicdbes das redes sociais em relagdo ao

jornalismo. A primeira delas é no sentido de usa-las como fontes:
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[...] as redes sociais, enquanto circuladoras de informacg@es, sdo capazes de
gerar mobilizag6es e conversacdes que podem ser de interesse jornalistico
na medida que essas discussfes refletem anseios dos proprios grupos
sociais. Nesse sentido, as redes sociais podem, muitas vezes, agendar
noticias e influenciar a pauta dos veiculos jornalisticos (RECUERO, 2009, p.
47).

A segunda contribuicho € a capacidade das redes sociais de filtrar
informacdes.

Nesse caso, as redes sociais vao atuar de forma a coletar e republicar as

informacdes obtidas através de veiculos informativos ou mesmo de forma a

coletar e a republicar informag8es observadas dentro da propria rede. Estes

sdo o0s casos mais comumente observados em termos de difusdo de
informacdes (RECUERO, 2009, p. 47).

Por dltimo, a autora cita a terceira contribuicdo que € o fato de as redes
sociais serem utilizadas para disseminacdo e circulagcdo de informacgBes. Dessa
forma, criam-se também os espacos para discussdo dos assuntos pautados. Longhi
e Sousa (2012) ressaltam que o usudrio das redes passa a ser participante efetivo
do processo de comunicacdo ao ter a possibilidade de compartilhar as informacdes
disseminadas nessa midia. Para as autoras, o0s jornalistas passam a ser
“selecionadores de noticias confiaveis”. Analisando a postagem de conteudos nas
redes sociais, Recuero (2009, p. 50) ressalta que “[...] nem sempre as informacodes
sao circuladas pelos autores com foco no bem comum ou no conhecimento coletivo,

mas em perspectivas de ganho puramente pessoal”.

Recuero (2009) retoma um conceito dado por Bruns para as préticas
informativas que ocorrem na internet: gatewatching. Esse conceito complementa ou
substitui o papel do gatekeeping. O termo refere-se a filtragem, por meio da
observacéo, daquilo que h&a na internet e pode/deve ser publicado.

Dentro dessa perspectiva, as redes sociais na Internet agiriam através do
gatewatching. Assim, as redes sociais vao atuar com um duplo papel
informativo: como fontes, como filtros ou como espac¢os de reverberacao
das informacdes. [..] Essas, assim, sao complementares a funcéo
jornalistica, ndo tendo o mesmo comprometimento que estes para com a
credibilidade da informacédo, mas auxiliando a mobilizar pessoas, a construir

discussdes, e até mesmo, a apontar diversidades de pontos de vista a
respeito de um mesmo assunto (RECUERO, 2009, p. 49-50).

A mesma autora conclui que ndo ha especificamente uma producdo de
noticias nas redes sociais, 0 que existe sdo elementos que podem vir a ser

noticiados. Ela cita que na maioria das vezes isso ndo acontece, porém comenta



60

que existe também a producdo de noticias, principalmente quando se fala de

modelos de jornalismo como o participativo ou open source.

O grupo da Midia Ninja no site de rede social Facebook era utilizado, antes da
criacdo do portal, para divulgacdo e circulacdo de informacfes coletadas pelos
Ninjas. Com o0 apoio de um site, a plataforma passou a servir também para
compartilhar as postagens dessa ferramenta. A republicacdo de informagdes de
outros veiculos, em especial dos de caréater colaborativo, também acontece. Esse
altimo ponto € o elencado por Recuero (2009) como 0 mais comum para a difusédo

de informacdes.

Os consumidores ativos da informagdo comentam as postagens, criando um
espaco de discussdo sobre os assuntos. A rede social serve de fonte para os Ninjas
quando um protesto é organizado pelo Facebook por uma determinada categoria ou

quando seus colaboradores entram em contato para sugerir pautas.

O gatewatching na Midia Ninja séo os integrantes efetivos do grupo, espécies
de editores em cada uma das linguagens adotadas (video, foto, texto), que filtram as

informacdes repassadas pelos colaboradores.

Em conclusdo, o padrdo de narracdo adotado pela Midia Ninja é
caracterizado pela presenca de elementos do jornalismo movel, principalmente pela
utilizacao de equipamentos que propiciam isso. S&o usados celulares e cameras que
permitem que as transmissfes ocorram instantaneamente. O repoérter Ninja é

multimidia.

Observa-se na analise que todos os critérios de noticiabilidade se encaixam
nas publicacdes do grupo. E possivel que esses critérios sejam utilizados sem uma
percepcao efetiva de seus integrantes, j& que os Ninjas afirmaram, em entrevista,
que a selecdo de noticias € baseada na disputa de significados e de valores da

sociedade.

Aliado a selecéo de noticias, ha um ndcleo composto por Ninjas que podem
ser comparados a editores de um veiculo convencional de comunicagdo. Os
integrantes deste nucleo recebem contetdos de diversas partes do Brasil e, em

alguns casos do mundo, de colaboradores. As informa¢gbes passam ou nhao por
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modificacdes antes de serem publicados nas redes sociais e no portal. A edicdo néao

ocorre nos casos das transmissdes ao vivo, por video.

O texto adotado dos Ninjas tem elementos jornalisticos, mas ndo os segue a

risca, pendendo para a poesia e a publicidade.

O resultado final da produgcdo do material ndo € apenas a postagem, é o
efeito que ela causard na sociedade na sua busca por participacdo. Como afirmaram
na entrevista: “Nosso interesse esta na reforma politica, na conscientizacdo e
formacgao da sociedade e na importancia da participagdo popular nessa conjuntura’
(APENDICE C).

3.5 E acredibilidade?

Este capitulo analisa os modos de participacédo e discute a credibilidade das
informacdes ofertadas pela Midia Ninja. Caracterizar o perfil e os modos de
participacdo dos emissores e receptores ativos do grupo auxiliara na avaliacdo da

credibilidade das abordagens.

A credibilidade e ética das informacdes repassadas por produtores
colaborativos ou “cidadaos reporteres” podem ser colocadas em duvida, caso nao
contem com o conhecimento formal em jornalismo ou ndo tenham o respaldo de
uma instituicdo jornalistica reconhecida (PRIMO; TRASEL, 2006). Os autores
rebatem, porém, que mesmo as grandes empresas midiaticas podem ter falhas e

agir de ma fé.

No caso da Midia Ninja, parte dos integrantes, os efetivos, séo jornalistas de
formacdo. Os demais ndo tém formacao, pelo menos especifica na area jornalistica,

0 que pode levar a davida quando a objetividade das informag@es ofertadas.

Para Brambilla citado por Silva (2011), questdes como a capacidade de
sintetizar, a agregacdo de informacdes, a apuracdo profunda, bem como a
confiabilidade das noticias sao caracteristicas dos veiculos da imprensa tradicional,

0 que difere dos cidaddos comuns.
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Soster (2006) concorda com a ideia da falta de confiabilidade na internet em

geral quando diz que os ouvintes, telespectadores e leitores de radio, televiséo e

jornal impresso confiam nas informacfes divulgadas por esses veiculos. Porém, o

mesmo ndo acontece com 0s webjornais, ainda que procurem se incorporar as
rotinas produtivas das redagdes convencionais.

De um lado, portanto, temos um suporte que se desenvolve rapidamente

enquanto que, concomitantemente, aparentemente nao consegue se

estabelecer enquanto meio de comunicacdo confiavel junto aos produtores

de noticia. [...] Equivale a dizer que tanto o radio, a televisdo quanto o jornal

fazem parte de um universo cultural estabelecido desde ha muito com suas

regras, seus codigos e suas normas, e que estes fatores, somados,
emprestam mais credibilidade aos mesmos (SOSTER, 2006, texto digital).

A imparcialidade e a objetividade, defendidos na comunicacdo de massa e no
contexto de universidades formadoras de jornalistas, € ampliado na internet (PRIMO;
TRASEL, 2006). Para os estudiosos, o espaco ofertado para informacdo na web

permite que a narrativa ndo se trate somente de um relato do acontecimento.

Conceitos de objetividade e imparcialidade tém origem, segundo Soster
(2006) quando os veiculos de comunicacdo ficaram livres da censura, pois
passaram a circular de forma sistematica, consolidando uma identidade nas
comunidades em que se inseriram. Porém, custos com taxas e com a legislacédo
fizeram com que a linguagem dos periddicos fosse adaptada e, consequentemente,
o espaco direcionado a opinides tornou-se menor. Isso abriu caminho para a
segmentacado editorial. Dessa forma passou-se a acreditar que as informacdes
refletiam a realidade e os veiculos de comunicacdo passaram a ter mais
credibilidade.

Os Ninjas, nas postagens, se posicionam contra a realizagdao a Copa do
Mundo; contra a policia; contra 0 governo. Mas assumem opinido favoravel as
pessoas que promovem 0s manifestos mesmo quando séo policiais, mas sao mais
neutros, caso se trate destes. O grupo defende as pessoas que, na visao deles, néo
recebem espaco nas midias tradicionais. Os Ninjas tomam partido através da

escrita, das fotos e dos relatos durante as coberturas de video em tempo real.

Canavilhas (2013) elenca o video como uma ferramenta multimidia que pode
ser usada na webnoticia e que proporciona a ela veracidade e objetividade. Traz a

imagem recolhida no local, ndo simplesmente uma descricdo. A Midia Ninja faz uso
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dessa ferramenta ao transmitir as imagens ao vivo, sem cortes. Quando a Midia
Ninja faz uso deste artificio, de acordo com Paiva (2013, texto digital), o que se vé é
‘uma reportagem improvisada, espontanea, sem limitacdo de tempo, sem break
comercial, com independéncia editorial e filmada de dentro dos protestos, afinal, o
ninja € também um manifestante”. Contudo, o que pode colocar em duvida a
objetividade e a imparcialidade do grupo é o fato de que é o repérter Ninja quem
esta filmando e, portanto, apenas 0 que ele quiser mostrar sera assistido. No
entanto, isto refere-se ao mesmo problema em relacdo a qualquer producéo

midiatica, seja colaborativa ou tradicional.

Gabeira (2013) expbe que é secundaria a preocupacdo com a qualidade das
imagens e do material disponibilizado na internet pela Midia Ninja. A principal
intencdo do grupo, segundo o autor, € estar presente no evento e tomar partido dos
oprimidos, o que expde o0 posicionamento da cobertura realizada pelo grupo,

abertamente.

Em entrevista ao Instituto Humanitas Unisinos On-Line, Fabio Malini afirmou
gue as narrativas como as da Midia Ninja ndo devem ser reduzidas a deontologia
jornalistica, pois isso seria requerer que o jornalismo seja praticado conforme as
regras gerais. Para ele “0 que essas narrativas mostram é que quanto mais subjetivo
0 sujeito no acontecimento, mais objetivo ele é. E s6 sendo muito subjetivo que vocé
revela sua objetividade, o seu ‘lado” (MIDIA NINJA).

Malini (2013) diz que o repodrter Ninja ndo busca se esconder por tras de um
nome e nao revelar sua presenca em cena, durante as manifestacbes como o
jornalismo convencional. Eles normalmente se identificam como “Ninjas", sem
revelar o nome pessoal. Os integrantes do grupo alternativo atuam de dentro dos
protestos e ndo deixam de ser manifestantes também. O fato de se colocar na
reportagem consiste em um relato de “presencga e franqueza” (MALINI, 2013, texto
digital), o que pode dar -credibilidade a cobertura, mesmo baseada no

posicionamento aberto dos reporteres.

Na Revista Exame, Paiva (2013) afirma que o material do grupo, em certas
ocasifes, complementa ou desmente a versao das midias tradicionais e declaracdes

de governantes. A Midia Ninja foi criada a fim de noticiar 0 que ndo sai na midia
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convencional e, portanto, procura desmentir versdes oficiais ou denunciar acdes de
representantes do governo. Nos exemplos que seguem, podem ser conferidos

alguns desses casos.

Na Figura 14, que representa uma publicagcdo no Facebook, é denunciada a
utilizacdo de gas lacrimogéneo e cavalaria pela policia durante uma reintegracdo de
posse, por meio de um video. A acdo da policia € mostrada através das imagens,

nao ha narracdo sobre a situacao.

A Figura 15 defende os chamados ativistas presos um dia antes do
encerramento da Copa do Mundo e denuncia que o delegado do caso é o mesmo do
caso Amarildo, o homem que desapareceu na favela da Rocinha, no Rio de Janeiro,

e a suspeita é de que ele tenha sido morto por policiais militares.

Figura 14 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “Bombas de gas

lacrimogénio e cavalaria...”

NINJA campartihau um link,

Eombas de gas lacrimogéneo e cavalaria foram usadas na reintegragao de
posse do Cais Estelita. Weja video gue denuncia agio abusiva da policia -
ninj as/3ghan

#ResisteEstelita
#OcupeEstelita

Areintegracio de posse de forma mais crua

Curir - Comentar - Compartiihar [ 45 compartilhamentos

1 103 pessoas curtiram isso Principais comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).
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Figura 15 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “VEXAME E ISSO!”

“» QN
ha 22 horas
YEXAME E 15501

Oz presoz polticos detidos na Cidade da Policia do Rio n&o serfo mais
transferidos hoje para Bangu. O grupo aguarda pela chegada de Sininho.
Farzescamente press em Porto Alegre e transferida a0 Rio no melhor estila
‘Fernandinho Beira bMar'.

Eataz vitinas do Estado serdo apresertadas ainda & midia coma e fozsem
‘criminosos’. Mas 280 apenaz ativistas. E vergonhosol Basta dizer gque o
Delegado do cazo & o mesmo das armagdes na investigac&o do sumizso de
Amarilcho.

Azzim caminha & Cidade Maravihosa, onde amanhé termina a Copa das Copas.

#DemaocraciaMNacEstaEmdogn

#ieameElsso

#Liberdadea

Curtir - Comentar - Compartilhar 211 comparilhamentoes
gl 501 pessoas curiram isso. Principaiz comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Apesar do suposto descontentamento com os veiculos tradicionais de
imprensa, no dia 16 de junho, as 14h, foi compartilhada no Facebook uma matéria
publicada no site do Correio Braziliense, a respeito de protestos contra a Copa
(FIGURA 16).

Figura 16 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “FIFA GO HOME!”

‘ NINJA compartilhou um link

ha 4 horas

FIFA GO HOME!

e da Fifa em Zurique
1.br

eito em pro Copa do Mundo no Brasil, em apoio as manifes

Cuttir - Comentar - Compartilhar [ 170 compartilhamentos

&) 879 pessoas curtiram isso. Principais comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Observou-se, durante o Mundial, que ndo hd uma competitividade da Midia

Ninja com demais portais alternativos, com carater colaborativo. Nao se percebeu a
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intenc@o de ser o primeiro a noticiar, mas somente de noticiar, mesmo que através
de outra midia alternativa. Os Ninjas compartilharam, em seu grupo no Facebook,

diversos conteudos que ndo sao de sua autoria e, nesse caso, divulgam a fonte.

Como dito anteriormente, as fontes da Midia Ninja sdo os participantes dos
protestos, classes vistas como desfavorecidas e os proprios Ninjas. Essa conclusédo
pode afetar a credibilidade das informacfes, j& que os proprios narradores séo
fontes. O grupo reconhece esse aspecto como sendo legitimo, ao afirmar que a
Midia Ninja € um veiculo e um movimento. “Acompanhamos 0s acontecimentos,
documentamos e também difundimos esses conteddos para um numero cada vez
maior de pessoas” (APENDICE C).

Gabeira (2013) expbs bem a maneira de se posicionar da Midia Ninja quando
relata que ela, em vez de defender a imparcialidade ja que julga a imprensa
tradicional parcial, toma partido e acredita que “a verdade surgira do intercambio de
multiplas parcialidades” (GABEIRA, 2013, texto digital). Ele explica que existem
principios para a informacédo ser de qualidade. Um deles € a importancia de ouvir os
“‘dois lados” e o0 outro é a humildade do reporter para compreender que a sua
posicdo sobre determinado assunto ndo deve contribuir com a producdo da

narrativa.

Ele exemplifica que, quando algum integrante da Midia Ninja é preso, a
imprensa tradicional noticia, busca informacdes da policia. Porém, quando
manifestantes queimam veiculos de meios de comunicacgédo, se espera que os Ninjas
também tragam a publico.

Ao abrir mdo do discurso da imparcialidade — tdo perseguido pela midia
oficial — e se inserir como mais um integrante dos protestos, a Ninja assume
uma postura diferenciada da grande midia, que busca uma isencao que,
geralmente, na préatica ndo acontece. Diferencia-se, também, por narrar os
fatos in loco, sem edi¢cdo (durante as manifestacdes, a Ninja estd apenas

cobrindo os protestos ao vivo, emitindo o video sem cortes) (ALMEIDA;
EVANGELISTA, 2013, p. 8, texto digital).

O grupo julga as coberturas da midia tradicional parciais, mas as suas
proprias coberturas ndo sdo imparciais. Ao contrario, posiciona-se ao lado das
pessoas que pouco aparecem na midia convencional e informando o que lhe
convém e atividades que 0 grupo emissor promove. Esse posicionamento aberto dos
reporteres Ninjas afeta a credibilidade das informac¢des, uma vez que eles podem
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omitir detalhes de uma informacdo para defender o posicionamento de seu
interesse. O internauta pode, dessa forma, duvidar da veracidade da sua publicag&o.
Também ao levar em conta que o Ninja integrante ou colaborador € uma fonte,
considerando o reporter participante da acéo, a credibilidade pode ser afetada. O
que pode auxiliar na busca pela credibilidade, mesmo com a presenca de
colaboradores, é a triagem feita pelo material pelos integrantes efetivos, através de
ndcleos formados. A informacdo de que existe essa selecdo, contudo, ndo é

divulgada ao publico que acompanha a suas postagens.

A fim de avaliar a credibilidade que as informacfes transmitidas pela Midia
Ninja produzem aos receptores, foi feita andlise de um das postagens mais
repercutidas do grupo durante a Copa do Mundo, no Facebook. A plataforma foi
escolhida ja que ha mais facilidade de participacdo dos internautas do que pelo

portal, onde o nimero de comentérios é mais reduzido.

A publicacdo a ser avaliada foi selecionada da seguinte forma: o primeiro
quesito foi ser do dia 12 de junho, data com maior nimero de postagens no
Facebook; o segundo foi ser uma postagem prépria do grupo e ndo compartilhada
de outro veiculo; o terceiro fator foi a publicagao ter o maior numero de “curtidas” e
de compartilhamentos. A postagem foi a 50* do dia, feita por volta das 18h. O
assunto é uma manifestacdo contra a realizacdo do Mundial durante a abertura da
Copa, em Copacabana. A publicacéo teve 2.264 curtidas, 960 compartilhamentos e

60 comentarios.
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Figura 17 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “ORLA NA LUTA”

Ketornar ao aipum - F0t0s ae NINJA - Fagina ae NINJA ANTEror - Froxima

‘~. ¢ : ~ A vy
NINJA \lbum: Fotos da linha do tempo
ORLA DA LUTA ompartilhado com: @ Publico

Com a bola rolando milhares de pessoas cruzam Copacabana e passam
pelo Fan Fest registrando a indignacdo contra a Copa da FIFA.

® Marcar esta foto

Foto: Midia Ninja Jodo Fidélis Abrirvisualizador de fotos
Curtir - Comentar - Compartilhar - 12 Fazer download

A o6 2 3 ) ; Incorporar publicacdc
el 2.264 pessoas curtiram isso. Principais comentarios - orporarpublicacdo
[ 960 compartiihamentos Denunciar foto

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Dos 60 comentarios publicados, 19 geraram conversas, ou seja, pessoas com
perfil no Facebook responderam ao comentario de outros individuos na publicagéo.
Vinte e oito comentarios foram a favor da manifestacdo exposta, 11 contra, um
neutro e outros 20 que nao apresentaram/ndo explicitaram claramente o

posicionamento.

As pessoas que acompanham a Midia Ninja mostraram, através dos
comentarios, nado duvidar da informacdo passada, mesmo que alguns nao

concordaram com a realizagao do protesto.

O fato que questiona a credibilidade sao os trés comentérios que corrigem o

namero de participantes da manifestacdo. O dono de um dos perfis que comentou a

Outro autor de um dos comentarios publicou: “100 pessoas, de acordo com a PM”.
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Outro rebate com a seguinte frase, que possivelmente conta com um tom de ironia:

“10 pessoas, de acordo com a Globo”.

Um dos comentarios gerou uma conversa que duvida da credibilidade das
informacdes dos meios alternativos de divulgacdo de conteudo como a Midia Ninja:
“‘E o que, acredita nas falacias da dita MIDIA alternativa?”. Existe, contudo, uma

divisdo de opinides. Ha aqueles que defendem os Ninjas e criticam os veiculos

tradicionais de informacdes e o0 oposto.

Figura 18 — Comentario no Facebook da Midia Ninja, na postagem: “ORLA DA
LUTA”

Curtir - Responder - 3 2

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).
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Figura 19 — Comentario no Facebook da Midia Ninja, na postagem: “ORLA DA

LUTA”

.""‘ ! © ..X ... *100 pessoas, de acordo com a PM.
kai - Curtir - Responder - ¢ 31

NI Yo B e T O quem apoia a pm tem
~ " umbom plano de salde e anda de blindado o Sdo loucos
Curtir - 53
s 1 Essa € a turma do quanto pior,
“* melhor.
Curtir
"4 7"t *2 80 se v fala da PM né? Os que estio
" contra a copa estdo a favor do Brasil
Curtir - &3
2z RN I - e o s S D % 10 pessoas,
de acordo com a Globo.
Curtir 52

*~ '~ 50 comprova o nivel de escolaridade da
PM em contar
A GLOBOSTA eu nem comento...

O PIOR CEGO
e aguele que

ACREDITA NA GLOBO

Curtir &8

-~ E 0 que acredita nas falacias da dita
.1IDlA alternatrva ??
Curtir

Yo DS R : Vaza pra globo entdo € ndo
fica aqui vomrtando seu cérebro pelo nariz.

Curtir

-~ 7 Aimagem mostra...

Quem conta melhor, quem ve a imagem, a pm ou a rede
esgoto?

Curtir

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

A maioria dos receptores de conteddo concorda com o0 posicionamento da

Midia Ninja, o que € mostrado por meio do numero superior de comentarios a favor

da manifestacdo. A minoria demonstra por meio de comentarios o desagrado com a

situacdo. Contudo, pode se levantar a hipétese de que as pessoas que mais
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acompanham as postagens da Midia Ninja sdo, justamente, as pessoas que

simpatizam com as ideias do grupo.

Em conclusdo, ha uma divisdo de opinides sobre a credibilidade do grupo,
verificada nos comentéarios da postagem. A saida para a Midia Ninja é a utilizacéo
de videos que possam comprovar aquilo que esta dito em seus textos. A questao é:
sera que os Ninjas realmente buscam ser vistos como crediveis por todos ou apenas

pelas pessoas que concordam com seus posicionamentos?

Os Ninjas compdem, além de um veiculo de comunicacdo, um movimento, e
tém interesses de insercdo dos brasileiros na politica e formagdo da sociedade.
Essas caracteristicas ndo comp8em um meio de comunicacao isento, ele € parcial.

O posicionamento do grupo pode influenciar em sua credibilidade.

Contudo, o que pode fazer com que o veiculo tenha mais credibilidade €, por
exemplo, desmentir as versdes oficiais, com provas. Os videos com transmissdes ao
vivo sdo um trunfo para os Ninjas mostrarem a realidade dos protestos, as acoes

das autoridades, sejam elas quais forem.
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4 JORNALISMO OU ATIVISMO?

Tendo-se realizado a caracterizacdo dos modos de fazer da Midia Ninja,
neste capitulo busca-se uma classificacdo e/ou conceituacdo das suas praticas.
Trata-se de jornalismo civico, ciberativismo ou o conjunto disso? Nesse sentido,
quais as caracteristicas especificas da Midia Ninja dentro do modelo que ela se

caracteriza?

4.1 Jornalismo?

A producdo de contetdo supostamente jornalistico com a colaboracdo de
diversos individuos, jornalistas ou ndo, evoluiu fortemente com o desenvolvimento e
a popularizagdo da internet, tornando seus usuarios passiveis de serem
transmissores de narracdes noticiosas aos demais adeptos da rede, por um custo
reduzido (BARROS, 2007).

Moraes (2007, p. 12, texto digital) constata que as pessoas passaram a
entender e a utilizar o potencial das tecnologias de informag&o o que, segunda ela,
‘pode levar a um novo comportamento socio-cultural”. Para a autora, imagens que
fazem contradicdo a versdes oficiais em diversas partes do mundo (0 que ocorre na
producdo da Midia Ninja) sdo um sinal do que essa revolug¢do pode causar. Entre os
exemplos citados por Moraes esta a “Batalha de Seattle” que:
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[...] envolveu uma passeata de mulheres Iésbicas que traziam criancas
pelas maos, todas nuas, que seguia rumo a reunido da Organizacao
Mundial do Comércio. O resultado ndo foi tdo pacifico. A policia montada
chegou para interferir na manifestacdo e agrediu mulheres e criancas
desarmadas, acontecimento ignorado pela midia norte-americana. As
broadcastings sé ndo contavam com o fato da IndyMedia, uma das
articuladoras da onda de manifestacbes, ter alugado um satélite e
transmitido as imagens do conflito para todo o mundo. A noticia publicada
pelos jornais europeus foi motivo de constrangimento para as empresas do
ramo da comunicacdo dos Estados Unidos (MORAES, 2007, p. 9, texto
digital).

Os objetivos de uma producdo diferenciada e participativa na internet se
aproximam daqueles verificados na imprensa alternativa com jornais, originada
durante governos com sistemas repressivos no Brasil. Caparelli (1982) expfe que a
imprensa alternativa trazia as noticias esquecidas pela imprensa tradicional, forte
caracteristica dos Ninjas atualmente e um dos motivos de sua criagdo. Assim como
o fato de que na imprensa alternativa, normalmente, era tomada uma posig&o sobre

0s acontecimentos veiculados, mostrando uma ideologia.

Durante a ditadura militar, quando o pais enfrentava um periodo sombrio,
veiculos de comunicacdo como O Pasquim, Opinido, Movimento e Realidade
surgiam para proporcionar espago a grupos politicos e culturais. A criacdo desses
meios foi facilitada com o surgimento de inovacdes tecnoldgicas de impressao
(BARBOSA, 2007). Dessa mesma forma, a evolucdo dessa producao colaborativa é

intensificada com o aparecimento de tecnologias, como a internet.

Primo e Trasel (2006) avaliam que as inovagdes abrem canais de
comunicacao a quaisquer que sejam o0s grupos e a informacéao passa a ter um fluxo
quase irrefredvel. Para Machado, no ciberespaco, os movimentos sociais, que até
entdo eram dependentes da mediacdo das organizacdes jornalisticas para

divulgacéo de suas ag¢des, podem contribuir com a democracia.

Barbosa (2007) expde que o jornalismo independente na ditadura militar tinha
um compromisso estreito com o leitor e muitos periédicos ndo contavam com
anuncios publicitarios. As noticias eram ricas em fotos e charges e jovens faziam
parte das producdes. A producao colaborativa na internet geralmente ndo conta com
publicidade e o emissor e o receptor comecam a se confundir. Porém, na midia
alternativa atual, os jovens, assim como no passado, sdo maioria dos envolvidos e 0

uso das imagens também é salientado.
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O retorno da democracia é a explicacdo de Coelho, citado por Barbosa
(2007), para o desaparecimento dos jornais alternativos dos anos 1970 e 1980. Com
o retorno desse regime, os alternativos teriam perdido o principal mote, a resisténcia,

e os demais jornais passam a defender bandeiras.

Existe uma diversidade de nomenclaturas utilizadas por autores para definir
as praticas de o publico cobrir acontecimentos e disponibilizar o conteldo na
internet. Abordamos aqui 0s seguintes: webjornalismo participativo, jornalismo

amador e jornalismo civico.

Para Primo e Trasel (2006, p. 39), além do maior acesso a internet, a
“miniaturizagdo das cameras e celulares”, com a criagdo de multifuncbes para envio
de videos, imagens e mensagens, foi significativa para favorecer as producdes
conjuntas na web, junto a um desagrado com os veiculos de comunicacdo e a
heranga cultural da imprensa alternativa. A utilizacdo de ferramentas, como celulares

e cameras permite a divulgacao imediata dos fatos.

A definicdo dada por Primo e Trasel (2006, p. 47) € do webjornalismo
participativo. Eles dizem que tratam-se das “praticas desenvolvidas sem sec¢des ou
na totalidade de um perioddico noticioso na Web, onde a fronteira entre producéo e
leitura de noticias ndo pode ser claramente demarcada ou ndo existe”. Barros (2007)
afirma que o publico sai de uma condi¢éo passiva no processo de comunicacdo. Ou

seja, o receptor passa a fazer parte da emissdo das informacdes.

As noticias que circulam através da producdo de pessoas, que nao
necessariamente sao jornalistas, tém, segundo Primo e Trasel (2006), um sentido
politico e, frequentemente, sdo usadas como instrumento de resisténcia e ativismo.

E o caso da Midia Ninja, que conta com ideologias e tracos ativistas.

Essa circulacdo de noticias ndo tem vinculos com a imprensa tradicional. O
principal ideal do webjornalismo participativo é a cobertura daquilo que ndo é
divulgado por essa midia convencional (PRIMO; TRASEL, 2006). Como se viu, a
Midia Ninja foi criada com o objetivo de noticiar o que nédo é abrangido pelos
veiculos de comunicacao tradicionais, caracteristica do webjornalismo participativo,

explanado pelos autores.
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A insatisfacdo com a qualidade do jornalismo entre a audiéncia — e entre os
proprios jornalistas — ndo é novidade. Ativistas a direita e a esquerda
tradicionalmente denunciam a suposta parcialidade e comprometimento da
midia com os interesses comerciais. Leitores especialistas em determinado
campo, por outro lado, irritam-se com as imprecisées ou erros flagrantes
contidos em reportagens (PRIMO; TRASEL, 2006, p. 41).

Com o webjornalismo participativo, a parcela da populagcdo que nédo concorda
com as coberturas realizadas pela midia convencional tem a possibilidade de
produzir as suas préprias informacdes. Antes da internet, esses grupos utilizavam
instrumentos como cartas, telefonemas ou producgdes caseiras que expressao suas
opinides (PRIMO; TRASEL, 2006). No entanto, estas produces passavam pelos

“gates” da organizacéo.

O receptor tem possibilidade de ser ativo no processo de comunicagdo da
Midia Ninja. Isso acontece de duas formas: ao comentar postagens do grupo no
Facebook ou no portal, o consumidor ja se torna ativo e pode vir acrescentar
detalhes a informacgéo publicada. Nesse caso, a publicacdo ndo passa pela triagem
dos Ninjas. Outra maneira é sendo um colaborador Ninja e enviando material para
que o grupo veicule. A propria facilidade de envio de materiais, elencada pelos

autores, com uso de celulares influencia a pratica da colaboracao.

A divisdo da producdo e do consumo da informacédo ndo é bem definida na

Midia Ninja, j& que qualguer um que concorde com os ideais do grupo pode ser um
reporter Ninja. Em entrevista, os integrantes do grupo afirmaram que os Ninjas sao:

Comunicadores presentes em todo o Brasil e em algumas partes do mundo

com vontade e disposi¢do criar contra-narrativas, dando visibilidade para

temas e personagens ignorados pelos sistemas convencionais de midia.

Somos uma rede de comunicacdo livre e aberta, qualquer pessoa
interessada em contribuir € bem vinda (APENDICE C).

Ao levar em conta que o webjornalismo participativo traz uma nova maneira
de oferecer noticias, Primo e Tréasel (2006), concluem que a modalidade néo
representa uma ameaca ao jornalismo tradicional. Para eles, trata-se de mais uma
opcéo de informar e de criar um novo relacionamento com o publico que acompanha

0S noticiarios.

Aguiar e Barsotti propdem que o termo colaboracdo deve ser empregado ao
referir-se ao processo que ocorre antes da publicagdo de uma noticia e a palavra

participacdo seria o desenrolar apos a sua divulgacao.
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A nomenclatura “jornalismo amador” & elencada por estes estudiosos ao
referirem-se as contribuicdes realizadas pelo publico que ndo é jornalista, ou seja, 0s

antigos leitores que passam também a produzir conteddo na rede.

Os autores exemplificam a participacdo de publico, citando o que ocorre no
portal Terra, com o VC repoérter; O Globo, com a op¢éo Eu-repérter; Zero Hora com
o Leitor-repérter; Estado de S. Paulo que conta com a secao Foto-repérter. Nesses
espacos o publico, que néo é jornalista, € convidado a enviar fotos, sugestdes de
pautas e até matérias que possam vir a serem noticiadas. A maioria dessas acdes
nao conta com remuneracao. Os autores chamam atencéo para o fato de que nao
somente na internet ha um receptor ativo, mas também por meio de fotos em jornais,
videos na televisdo. Enquanto o publico ganha voz nas radios expressa-se a

participacdo do receptor de modo civico.

O conceito de jornalismo amador se aproxima do webjornalismo participativo,
porém, a diferenca é que o primeiro € feito somente por pessoas que nao sao
jornalistas formados. Na Midia Ninja os integrantes efetivos séo jornalistas, porém,
0s colaboradores podem nao ter essa formacdo. Como o grupo ndo deixa visivel a
distincdo entre o material produzido pelos jornalistas e as informac¢8es do publico em
geral, como acontece em casos como VC Reporter, Eu-repérter e outros, o

jornalismo amador ndo se encaixa como classifica¢édo para a Midia Ninja.

Aguiar e Barsotti, porém, deixam um questionamento no ar: “as praticas

jornalisticas exercidas pelos amadores se configuram como jornalismo?”.

Soares (2008) aborda o jornalismo civico e cita que um dos profissionais com
mais envolvimento com o projeto de jornalismo civico & Davis Merrit. Esse defende
gue o jornalismo deve buscar uma visdo mais ampla que contribua com a vida
publica e ndo apenas apresentar as noticias. Na América do Norte, o jornalismo
civico ou civic journalism busca tornar os cidaddos atuantes, para auxiliarem na

resolucao de problemas que dizem respeito a sociedade.

A Midia Ninja, como Soares (2008) aborda o jornalismo civico, incita 0s
cidaddos a participarem da resolugdo de problemas que envolvem a vida publica.

Assim como € proposto na ideia do jornalismo civico, 0 grupo alternativo ndo apenas
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apresenta as informacdes, mas, normalmente, se posiciona a respeito delas, sempre

em favor da cidadania.

Da mesma forma, Aguiar e Barsotti citam que nos anos 90 houve um
movimento chamado civic journalism nos Estados Unidos. Foram 30 jornais de
diversos estados que convocaram a populagéo para assembleias que tinha o intuito
de provocar as autoridades a responder aos questionamentos e problemas
apontados pela comunidade. Assim como o0 jornalismo comunitario e cidadao, o
civico refere-se ao “engajamento em causas publicas” (AGUIAR; BARSOTTI, p. 9,
texto digital). Na Midia Ninja, h4 o engajamento nas causas publicas de diversos
setores, abrangendo as pessoas que normalmente ndo aparecem na midia
tradicional, fugindo das fontes oficiais.

No entanto, diferentemente dos civic journalism, os grandes jornais
brasileiros, ao invés de buscarem a participagdo direta dos cidaddos na
resolugdo dos problemas, tendem a remeter a solugdo para as politicas

publicas do Estado, o que parece adequado, em se tratando de questfes
estruturais (SOARES, 2008, texto digital, p. 8).

Para Traquina (2001) o jornalismo civico pode renovar o jornalismo
tradicional. O autor argumenta que a invencao do jornalismo civico, se da através de
Fitzsimmons e McGill. O autor coloca que pesquisas de opinido demonstravam de
forma clara a desconfianca da populacdo nos midia. O objetivo do movimento do
jornalismo civico é querer mudar o status quo, que da mais espaco as fontes oficiais.

Nesse sentido, o jornalismo civico representa uma importante brecha na
busca frenética de noticias, na postura cinica para com a vida politica, na
dependéncia excessiva das fontes oficiais e na desatencédo flagrante para

com os cidadaos enquanto participantes ativos na vida publica (TRAQUINA,
2001, p. 183).

O poder que os cidadaos tém se da através da interacdo entre os meios de
comunicacdo e a mobilizacdo de quem acompanha os veiculos, com manifestacdes
publicas e outros atos que mostrem a opinido da populagdo (SOARES, 2008). Ou

seja, os meios de comunicagao tornam-se porta-vozes da opinido publica.

A busca pela imparcialidade é um dos pilares do jornalismo. Contudo,
segundo Soares (2008), no jornalismo civico existe a posicao favoravel a cidadania
e, portanto, condiz com a ideia de que o jornalista tem compromissos com a defesa

dos direitos dos cidadaos.



78

Pode se dizer que o posicionamento da Midia Ninja leva em conta o bem
estar dos cidadéos e seus direitos, portanto, sua subjetividade pode ser justificada
pela pratica do jornalismo civico. Em entrevista, o grupo revela:

Buscamos atingir o 'E possivel, esse estado de consciéncia tdo
transformador. O nosso interesse politico é que os brasileiros participem da
politica do pais, que tenham conhecimento das politicas publicas que séo
ou que deveriam ser feitas. Nosso interesse esta na reforma politica, na

conscientizagdo e formacdo da sociedade e na importancia da participacéo
popular nessa conjuntura (APENDICE C).

A colocacdo do grupo, bem posicionada, segue o idealismo do jornalismo

civico de ser favoravel a cidadania.

4.2 Ciberativismo

O ciberativismo € uma forma de ativismo que ocorre na internet. Nasi e
Raddatz (2009, texto digital) definem como “a articulagdo de movimentos sociais,
ambientais, ou em defesa de diferentes pautas”, por meio da web. E uma resposta
aos desafios que aparecem com a globalizacdo que passa a se constituir quando
surgem discussfes sobre o periodo atual, nas sociedades que tiveram grandes
mudancas ao alcancar a comunicacédo. O ciberativismo é fortificado a medida que os

movimentos tradicionais se enfraquecem (NASI; RADDATZ, 2009).

Rigitiano (2003) afirma que a internet, com suas facilidades de tempo e custo,
se tornou uma ferramenta imprescindivel para as Iutas da sociedade
contemporanea, por poder unir e mobilizar pessoas e grupos de diferentes
localidades em prol da mesma causa. A web também permite que sejam divulgadas
informacdes alternativas. Dessa forma surge o ciberativismo, também chamado de
ativismo digital e ativismo on-line (RIGITIANO, 2003).

Rigitiano (2003) alia a mobilizacdo de pessoas que lutam pela mesma causa
e a divulgacéo de informaces alternativas na web, que séo caracteristicas da Midia
Ninja, como ciberativismo. Principalmente através do grupo no Facebook séo
colocadas questdes em discussdo e ha chamamento de pessoas para participarem
de protestos. Veja, nos exemplos que seguem, a convocagao de pessoas para uma

reunido de preparacdo para os protestos na Copa do Mundo (FIGURA 20), o
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chamamento para interessados no movimento #OcupeEstelita (FIGURA 21) e

convite para participantes de oficina sobre Ativismo e Vigilancia (FIGURA 22).

Figura 20 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “REUNIAO ABERTA E
HORIZONTAL PARA OS PROXIMOS PROTESTOS CONTRA A COPA”

NINJA

REUNIAD ABERTA E HORIZONTAL PARA 0 08 PROXIMOS PROTESTOS
COMTRA A COPA

Diz 17 de junho terd o présimo jogo da Copa FIFA no Mineiria.

Na Copa das Confederagdes do ano passado a Assembleia Popular
Horizontal surgiu como espago para que construisse agies em conjunto, de
uma maneira horizontal

Esse espago, agora mais amadurecido e com avangos e actmulos na
metologia, continuou vivo 8 atuante 8 convoca a todks pessoas, coletivas,
mavimentos e organizagies a participarem desta construgéo para sintonizar
as agies para o dia 14 de junho.

Participe e construal

ASSEMBLEIA

Dia 17 de junho POPULAR
HEIELELEEE [HORIZONTAL

Reunido especial para o 17J - Assembleia popular Herizontal

Hoje a5 15:00

Praga da Estagdo em Belo Horizonte I Participar
316 pessoas compareceram —_—

CUuir - Comentar - Compartilhar [ 1 compartilhamenta

9 57 pessoas curtiram isso Principais comentarios ~

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Figura 21 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “#OcupeEstelita”

NINJA

#OcupeEstelita convoca a todos e todas para chegar agora na prefetural

Yia Movimento#OcupeEstelita

CONVOCACAO

IMEDIATA

TODOS PARA |
A PREFEITURA JA

MOVIMENTO #OCUPEESTELITA SE FAZ W\g&“

PRESENTE NA PREFEITURA DO RECIFE

Curtir - Comentar - Compartilhar ™ 1 compartilhamento

) 65 pessoas curtiram isso Principais comentarios -

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).
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Figura 22 — Postagem no Facebook da Midia Ninja: “OFICINA ATIVISMO E
VIGILANCIA”

NINJA

OFICINA ATIVISMO E VIGILANCIA

Amanhé a partir das 14h acontece, no Rio de Janeiro, um encontro de ativistas
e midialivristas para debater o tema da Vigildncia no Brasil. Os documerntaristas
canadenses Nicholas de Pencier e Jason O'Hara participam de uma roda de
conversa colocando em pauta vigilancia, seguranga plblica, cultura do medo,
espionagem, criptografia e tecnologias de resisténcia ao controle

Quem quiser participar € 6 chegar as 14h na sala 108 da ECO - Escola de
Comunicagéo da UFRJ - Campus Praia Vermelha

[IT]

= ATIVISMO E

~

ZVIGILANCIA

3

SEXTA-FEIRA | 11 DE JULHO | 14H

ESC

Curtir - Comentar - Compartilhar & 1 compartilhamento

3 pessoas curtiram isso.

Fonte: Facebook Midia Ninja (texto digital).

Para Levy (1999) a emergéncia do ciberespaco ja4 € consequéncia de um
movimento social liderado pela juventude, através da criacdo das comunidades
virtuais, da interconexao e da inteligéncia virtual. O ciberespaco € “o0 novo meio de
comunicagao que surge da interconexao mundial dos computadores” (LEVY, 1999,
p. 17). O vocabulo, segundo o autor, especifica o universo de informacdes e seres

humanos que alimentam a comunicacéo digital.

Na internet, os ativistas expandem e desenvolvem suas atividades, difundem
informacdes e reivindicacoes, livres de mediacdo. A intencdo € mobilizar, discutir
sobre uma causa e trocar informacdes, além de organizar protestos e acdes on-line

e off-line (RIGITIANO, 2003).

Para Nasi e Raddatz (2009), o ciberativismo muda a maneira de fazer
comunicacdo da imprensa tradicional, ou insere a ela novos elementos. De acordo

com as autoras, quando 0s grupos de ativistas organizam protestos off-line pautam
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veiculos de comunicacdo convencionais, ou recebem espacos publicitarios. Na

internet, o numero de vozes na divulgagéo é maior do que dos meios tradicionais.

No caso dos Ninjas, € aproveitado o0 espaco que se tem como meio de
comunicacdo alternativo para serem veiculadas acbes promovidas pelo préprio
movimento que eles representam. A Midia Ninja promove as ac¢des, acompanha,
documenta e difunde através de suas ferramentas online, caracterizando o
ciberativismo. Traquina (2001, p. 183) acredita que a participacdo excessiva no
ativismo pode levar a um “conflito de interesses e a perda da perspectiva

independente dos midia”.

A Midia Ninja, por meio de seu portal (https://ninja.oximity.com/), se integra no
conceito que chamam de “midialivrismo” e conceituam o seu trabalho da seguinte

maneira:

Uma rede de comunicadores que produzem e distribuem informacdo em
movimento, agindo e comunicando. Apostamos na légica colaborativa de
criacdo e compartilhamento de contelidos, caracteristica da sociedade em
rede, para realizar reportagens, documentérios e investigagées no Brasil e
no mundo. Nossa pauta estd onde a luta social e a articulacdo das
transformag®es culturais, politicas, econdmicas e ambientais se expressa.

A Internet mudou o jornalismo e nés fazemos parte dessa transformacao.
Vivemos uma cultura peertopeerl (P2P), que permite a troca de informacdes
diretas entre as pessoas, sem a presenc¢a dos velhos intermediarios. Novas
tecnologias e novas aplicagBes tém permitido o surgimento de novos
espagos para trocas, nos quais as pessoas nao s recebem mas também
produzem informacdes.

Neste novo tempo, de redes conectadas as ruas, emergem os cidadaos -
multimidia, com capacidade de construir sua opinido e compartilha-la no
ambiente virtual.

Articulados, esses novos narradores fazem a Midia NINJA (NINJA, texto
digital).

O professor de jornalismo da Universidade do Texas, Rosental Calmon Alves,
caracteriza a Midia Ninja, em entrevista publicada no dia 31 de julho de 2013 no
jornal Valor, como exemplo de novo género de jornalismo alternativo, militante,
radical e inovador, consequéncia das facilidades oferecidas pelas tecnologias
digitais. Para Alves, o jornalismo ndo € mais monopdlio dos jornalistas. “O que

estamos vendo é a possibilidade de qualquer pessoa se transformar em midia,

capaz de falar para milhares de outras pessoas” (VALOR B, 2013, texto digital).

! Ponto a ponto.
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Fabio Malini, em entrevista ao Instituto Humanitas Unisinos On-Line, em 10
de agosto de 2013, separa a situacado em dois lados opostos que traduzem o conflito
gue se vive do ponto de vista de midia. De um dos lados esta a midia hierarquizada,
com incremento financeiro para gerar uma qualidade alta de imagem que paga
salério aos profissionais. De outro esta um movimento formado por um coletivo de
pessoas, em sua maioria jovens, que dispdem de pouca tecnologia e que produzem

videos, disponibilizando-os na internet (MiDIA NINJA).

Para Malini (2013), a diferenca da midia convencional e da Midia Ninja recai
sobre os ritmos. Com a midia hierarquizada, o acontecimento da rua chega muito
tempo depois as pessoas, com filtros sob um viés ideoldgico. Essa ideologia, em
geral, segundo Malini (2013), critica mais os manifestantes do que o governo. Com
os Ninjas, a producédo e transmissao de informacdes sao instantaneas. A critica e a

andlise ocorrem depois (MALINI, 2013).

Rosental Calmon Alves declarou na entrevista ao Valor, que a imprensa
tradicional ainda ndo percebeu que o mundo ndo se resume as informacodes
filtradas, processadas e editadas. Existe a possibilidade de circular com enorme
velocidade, sem custo, e com informagdes sem edicao ou filtro. Alves afirma, porém,
que uma maneira de noticiar ndo elimina a outra, pois o ecossistema de midia esta
em mutacdo. Para ele, o jornalista profissional, que se baseia em principios éticos e

deontoldgicos especificos, continuara sendo necessario (VALOR B, 2013).

Na Midia Ninja, apesar de ser um veiculo alternativo de comunicacéo,
também ha filtros. Segundo seus integrantes, os materiais recebidos pelos
colaboradores podem ou ndo sofrerem edi¢cdo. Essas mudancas normalmente séao

feitas pelo individuo que enviou o contetdo apds sugestdes dos lideres do grupo.

4.3 Jornalismo e/ou ativismo: o padrdo midialivrismo

Diante das analises realizadas no periodo proposto, € possivel apontar as
caracteristicas do padréo “midialivrismo”, que é praticado pela Midia Ninja. Antes
disso, € necessario esclarecer do que se trata o termo. Na concepcao dos Ninjas,

em entrevista, o midialivrismo é dedicado ndo s6 ao registro das informacdes, mas é
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“um corpo da multiddo” (APENDICE C). A comunicacdo seria a maneira de

“mobilizar, organizar e expressar essa multiddo” (APENDICE C).

Os Ninjas se sentem parte das pessoas que realizam manifestacoes.
“Também nos sentimos parte dos povos indigenas, dos sem tetos, dos sem terra, e
de tantos outros movimentos que propdéem mudancas efetivas em nossa estrutura
social” (entrevista). Entende-se que o midialivrismo consiste em fazer com que
“todos construam seu espacgo de escuta e incidéncia a partir do fortalecimento de
suas vozes” (APENDICE C).

O grupo alternativo faz a distincdo também de midiativistas e jornalistas, que
participam de suas agdes. Os midiativistas, segundo os Ninjas, s&o os jornalistas e
comunicadores que integram a “‘massa de midias”, identificada pelo jornalismo
ativista das redes sociais. De acordo com eles, em entrevista, o midiativismo leva
como suporte causas e lutas dos movimentos sociais, com agdes para criacdo de
interesse do publico. Como a Midia Ninja afirma em postagem no seu site:
“Personagens, narradores e leitores se misturam, descrevendo e transformando a
realidade” (NINJA, texto digital).

Nesse sentido, apurou-se que a segmentacao da Midia Ninja se estabelece,
basicamente, na transmissao de informagdes sobre movimentos sociais e pessoas
que ndo recebem espaco de manifestacdo nos veiculos tradicionais de
comunicacdo. Mesmo durante a realizacdo da Copa do Mundo, esse padrdo nao se
alterou. O Mundial foi capaz de proporcionar pautas ao grupo, porém, iSso hao

ocorreu de forma tao consideravel.

As postagens da Midia Ninja encaixam-se, em algum momento, em todos os
critérios de noticiabilidade propostos por Traquina (2005) o que leva a conclusao de
gue nesse aspecto, as suas harrativas sdo jornalisticas. O texto adotado nas
divulgacdes no Facebook e no portal também tem elementos jornalisticos, mas h&a

excecOes. Tem-se a inclusdo dos autores (Ninjas) no fato narrado.

Os Ninjas sdo participantes ativos dos acontecimentos. Eles promovem os
protestos e realizam as coberturas no papel de manifestantes. Prezam pela

instantaneidade da informacéao nas coberturas ao vivo, de dentro das manifestacdes.
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O Facebook é a ferramenta que ajuda o veiculo alternativo a levar a informacgéo

mais rapidamente ao publico.

Pelo que se apurou, o receptor de seus conteidos sdo as pessoas que
apoiam o movimento ou as causas tratadas pelo grupo. Ninjas escrevem para

Ninjas.

As producbes do grupo tém caracteristicas do jornalismo mével, com a
utilizacdo de aparelhos que permitem transmissfes ao vivo, sem edicdo. O repOrter
Ninja é multimidia, tendo funcdes de fazer video, texto e fotos. Existem nulcleos de
selecdo dos materiais da Midia Ninja, formado por integrantes que realizam a
triagem, principalmente dos conteidos encaminhados por colaboradores.

Depois de postado o material, os Ninjas esperam pelo efeito que ele pode
causar na sociedade, focando, de maneira especial, na busca pela participacdo
politica das pessoas. Esse posicionamento se deve ao fato de os Ninjas integrarem

um movimento, o que pode influenciar em sua credibilidade.

O grupo analisado conta com a caracteristica fundamental do webjornalismo
participativo, explanado por Primo e Trasel (2006), como a busca pela cobertura do
que nao é divulgado pela midia convencional. Sdo oferecidos espacos para que 0
receptor, chamado de cidaddo multimidia, seja ativo no processo de producdo de
conteudos e de comentarios do que € publicado, pelo Facebook. H& jornalistas e
nao jornalistas integrando a lista de colaboradores e participantes mais efetivos da
Midia Ninja. Os colaboradores sao instigados a apresentarem pautas e a eles
também s&o sugeridos assuntos para que auxiliem nas coberturas. Qualquer pessoa

pode colaborar com informagdes ao grupo.

A narrativa adotada pelos Ninjas é um jornalismo civico porque tem como
objetivo incitar os cidaddos a participarem de assuntos que envolvem a vida publica,
além de se posicionar através do que é informado. Aliado ao jornalismo civico, a
Midia Ninja pratica o ativismo, com a convocacao de pessoas para participarem de
protestos e outras mobilizagdes publicas. Dessa maneira, os Ninjas promovem as
acOes e depois as acompanham e divulgam.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao partir para as consideracoes finais, retomamos 0s objetivos propostos na
pesquisa. Um dos objetivos especificos era a caracterizacdo dos usos sociais que a
Midia Ninja faz das possibilidades que as plataformas oferecem e o0 processo
produtivo das noticias, a partir dos elementos do jornalismo, como texto, critérios de

noticiabilidade e selecéo.

Questionei na introducdo: em que medida as abordagens e o padréo textual

adotados séo jornalisticos?

Os modelos de textos da Midia Ninja sdo dois: o do Facebook e o do portal. A
maioria dos textos das duas plataformas segue a proposta jornalistica de lead e
complemento, contudo, ndo é algo obedecido rigorosamente. Muitos textos fogem
totalmente dessa composicdo e muitos daqueles que a seguem nao o deixam
completo. A linguagem € bastante poética em alguns casos. No Facebook, alguns

textos recebem pontos de exclamacao, o que remete a publicidade.

Os textos sdo mais curtos nas redes sociais, seguindo uma tendéncia global.
No portal, a narrativa € mais extensa e totalmente despadronizada. Com a excecéo
dos textos essencialmente opinativos, nos demais ha uso da terceira pessoa.

Mesmo nestes ultimos, é expressada a opinidao do autor.

A falta de contextualizacdo das informacdes é uma caracteristica
principalmente do texto no Facebook. Os Ninjas escrevem como se o fato fosse
conhecido pelo internauta. Por se tratar de uma rede social, a auséncia de uma

explicacdo maior sobre os assuntos seria compreensivel, porém, o Facebook é
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utilizado como veiculo de comunicagdo nesse caso, para emissao de informacdes, e
nao apenas para compartihamento de postagens do portal ou de outras

plataformas, onde o internauta teria uma contextualizacdo mais efetiva.

Em concluséo, o texto da Midia Ninja tem caracteristicas jornalisticas, mas

nao é jornalistico em sua esséncia, pois ha muita liberdade em sua producéo.

Seguimos para o segundo questionamento proposto: como é o processo de

producdo das noticias?

O processo de producdo das informacBes da Midia Ninja ocorre por um
integrante efetivo do grupo ou por um colaborador. E definida uma pauta por meio
de indicacdo do préprio movimento que os Ninjas representam ou por sugestdo do
repérter. Os “gates”, que filtram o que sera noticiado, sdo espécies de editores

espalhados por todo o Brasil.

Séo transmitidas informacdes que os selecionadores julgam ser de interesse
publico e que busca uma participacdo politica da sociedade, além das acbes
promovidas pelo proprio grupo e que defendam interesses de classes vistas como
desassistidas pela midia tradicional. A Midia Ninja esta segmentada na transmissao
de informac¢des sobre movimentos sociais. Todos os critérios de noticiabilidade,
elencados por Traquina (ANO) se encaixam nas publicagdes do grupo.

As fontes da Midia Ninja sdo os participantes dos protestos, classes vistas
como desfavorecidas e os proprios Ninjas, enquanto promotores de eventos e

participantes dos acontecimentos que narram.

Séo feitas transmissdes ao vivo pelo grupo, por meio de video, caracterizadas
como jornalismo movel. Desempenhando todas as acfes de producdo, o reporter

Ninja se torna multimidia.

Os canais de divulgacédo das informacdes (site e a pagina no Facebook, que
foram analisados) servem para postagens dos contetudos produzidos pelo grupo,
bem como compartiihamentos de outros veiculos de carater alternativo. A rede

social também € uma das plataformas de contato dos integrantes Ninjas com 0s
colaboradores.
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O resultado da producdo do material é o efeito causado nos internautas e a
busca pelo seu entendimento das politicas publicas e posterior participacdo nas

causas defendidas.

Ao se levar em conta a participacdo de colaboradores de informacgdes, se
colocou mais um objetivo especifico: caracterizar o perfil e os modos de participacéo
dos emissores e receptores ativos da Midia Ninja, avaliando a credibilidade das
informacdes ofertadas. Questiona-se: de gque maneira 0s emissores e receptores
participam do processo produtivo da Midia Ninja e de suas repercussdes? Como o

posicionamento dos reporteres Ninjas afeta a credibilidade da cobertura?

Os emissores de informacfes da Midia Ninja também sdo promotores de
conteudo e participantes dos acontecimentos que narram, ou seja, também servem
de fontes. Os receptores de conteddo, por sua vez, também podem produzir
contelido, colocando-se no patamar de colaboradores, ou comentando matérias e
acrescentando detalhes de uma informacdo. Além disso, o receptor, através de

compartilhamentos e comentarios, contribui com a repercusséo do conteudo.

O posicionamento dos repérteres contra a realizacdo a Copa do Mundo,
contra a policia, contra o0 governo e em favor das pessoas que promovem
manifestos e que ndo recebem espaco nas midias tradicionais afeta a credibilidade
das informacdes. Isso porque o grupo pode omitir informacdes de um contetido para

defender o seu interesse.

Por outro lado, o fato de os integrantes do grupo alternativo atuarem de
dentro dos protestos e também assumirem o papel de manifestantes, transmitindo
as informacbes ao vivo e sem cortes, pode dar credibilidade a informacdo. Além
disso, a Midia Ninja ndo esconde sua posi¢ao, portanto, o publico que acompanha

as informac0es, teoricamente, tem ciéncia do que sera abordado.

Outro ponto que favorece a credibilidade do grupo € a Midia Ninja desmentir
informacgdes da midia tradicional e trazer contelidos que essa forma de midiatizacao

normalmente ndo aborda.

Partimos para as consideracdes finais a respeito do objetivo geral da

pesquisa, que € discutir as praticas da Midia Ninja em sua relacdo com as teorias do
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jornalismo e os conceitos de ciberativismo e jornalismo civico, a partir da
caracterizagcdo do processo produtivo da informacdo, modos de participacdo e
colaboracédo neste processo, considerando ainda as repercussdes entre receptores.
Dessa maneira, questiona-se: trata-se de jornalismo civico, ciberativismo ou o
conjunto disso? Nesse sentido, quais as caracteristicas especificas da Midia Ninja
dentro do modelo que ela se caracteriza?

A Midia Ninja pratica jornalismo civico e ciberativismo simultaneamente. A
narrativa do grupo tem o objetivo de incentivar o publico a participar das politicas
publicas e se posicionam sobre isso, além de convocar as pessoas a participarem
dos eventos de sua promoc¢do. Ou seja, o ciclo de producdo da Midia Ninja é
composto por promocdo de movimentos, convocacdo de pessoas, cobertura dos
eventos e divulgacdo, sendo que os trés ultimos podem ocorrer juntos. Esse é o
padrdo midialivrismo praticado pela Midia Ninja. O diferencial do coletivo, como
movimento social praticante do midialivrismo é fortalecer as vozes de todos, através

da construcéo e do repasse de tecnologias que construam um espaco de escuta.

Entre as caracteristicas especificas da Midia Ninja no modelo em que ela se
encaixa, estd a segmentacdo na transmissdo de informacBes sobre movimentos
sociais. Os principais assuntos que tém destaque sao protestos, manifestacoes, atos
publicos, intervencbes, ocupacdes. Esses fatos podem ter sido criados pelo
movimento do qual a Midia Ninja participa. Além disso, mesmo durante a ocorréncia
da Copa do Mundo n&o houve alteragbes significativas nas pautas abordadas, ou

seja, o0 Mundial ndo influenciou na maneira de noticiar.

As producdes se encaixam nos critérios de noticiabilidade do jornalismo. O
texto utilizado tem elementos jornalisticos, mas ha excec¢fes, com a inclusdo do
autor no fato. As producdes do grupo também contam com caracteristicas do
jornalismo movel, através do uso de aparelhos multimidia. Assim como do
webjornalismo participativo, através da participacdo de colaboradores, mesmo que

esses ndo sejam jornalistas.
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Apéndice A — Quadro com Postagens no Faceboook da Midia Ninja entre
12 de junho e 13 de julho de 2014

Dia N° de postagens | N° de postagens | N° total de | Temas mais recorrentes no
compartilhadas proprias postagens processo de midiatizacdo
de outros veiculos (selecéo para oferta)

12/06 23 41 64 - Protestos no Rio de Janeiro

(11)
- protestos em SP (11)
- protesto BH (9)

13/06 11 7 18 - NINJA presa em BH (11)

14/06 13 9 22 - protesto em BH (7)

15/06 8 10 18 - protesto Rio de Janeiro (6)

16/06 13 7 20 Nenhum se repetiu.

17/06 15 18 33 - Ocupe Estelita, Resiste
Estelita (9)

- manifesto com a tarifa de
onibus em Candelaria-RJ (5)
-protesto em BH (5)

18/06 10 15 25 - festa popular reprimida por
policiais em S&o Paulo (4)

- programa Pés TV na Geral 12
e 22 edicdo (4)

19/06 9 9 18 - movimento passe livre (MPL)
vai as ruas por tarifa zero em
Séo Paulo (6)

- protesto no DF (2)

20/06 7 13 20 - protesto O RETORNO DO
GIGANTE NO RIO (presos e
outros assuntos) (13)

21/06 8 7 15 - MTST ocupa terreno no
Morumbi, Sao Paulo (6)

22/06 8 3 11 - movimento #OcupeEstelita
2

23/06 8 11 19 - caminhada de moradores de
favela no Rio de Janeiro (4)

24/06 8 6 14 - MSTS pede votacéo do plano
diretor em S&o Paulo (4)

25/06 10 4 14 - maioria dos servidores
estaduais aguarda do lado de
fora da Assembleia Legislativa
do Rio de Janeiro a votacéo de
reajuste salarial (2)

26/06 10 6 16 - ato pede liberacédo de presos
politicos em SP (2)

- manifestacdo dos
professores publicos do RJ (2)
27/06 5 4 9 - votacdo do plano diretor de

Sao Paulo, pedido pelo MSTS
2

Continua..
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... continuacao.

28/06 5 8 13 - Atos contra a Copa no Rio de
Janeiro (7)

29/06 6 1 7 - Nenhum tema se repetiu.

30/06 11 10 21 - votacdo do plano diretor em

Sao Paulo (5)

01/07 7 8 15 - Ato pela liberacdo de presos
politicos na Praca Roosevelt
em Sao Paulo (3)

02/07 7 11 18 - debate publico em Séo Paulo
3)

- movimento pede fim dos
despejos forcados em BH (4)

03/07 10 11 21 - ocupagdo de prédio em BH
(5)

- Marcha Nacional em Defesa
da Reforma Agraria e da
Agricultura Familiar em SP (4)

04/07 3 7 10 - ocupagdo de prédio em BH
2

- queda de viaduto em BH
(Publica-Agéncia De
Jornalismo Investigativo) (2)

- ativista preso escreve carta
de dentro da cadeira (2)

05/07 3 3 6 Nenhum tema se repetiu.

06/07 3 9 12 - musico Criolo canta musica
alusiva ao Ocupe Estelita (3)

- Rocinha comemora a
reativacdo da Casa de Cultura
com projecdes (3)

07/07 4 3 7 - intervencdo visual na
inauguracdo da Casa de
Cultura da Rocinha (2)

08/07 5 0 5 Nenhum tema se repetiu.

09/07 8 2 10 - estreia de Ricardo Targino
como colunista do SpressoRJ
(spressorj.com.br) (2)

10/07 5 4 9 Nenhum tema se repetiu.
11/07 6 1 7 Nenhum tema se repetiu.
12/07 6 12 18 - prisdo temporaria de

manifestantes ativistas (17)
13/07 15 4 19 - manifestos no Rio (13)
Sintese 270 264 534

do més
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Apéndice B — Quadro com Postagens no portal da Midia Ninja entre 12 de

junho e 13 de julho de 2014

Dia N° de postagens N° de postagens | N° total de Temas mais recorrentes no
compartilhadas proprias postagens processo de midiatizacéo
de outros veiculos (seleg@o para oferta)

12/06 1 10 11 - Acao da PM, vista como

brutalidade (2)
- Protestos no Rio de
Janeiro (2)
13/06 Nenhum tema se repetiu.
14/06 0 8 - NINJA presaem BH e
solta (2)

15/06 2 6 8 Nenhum tema se repetiu.

16/06 2 6 8 Nenhum tema se repetiu.

17/06 1 13 14 - Manifestacaol/intervencao

em BH (2)
- Ocupa /resiste Estelita (2)

18/06 1 10 11 - programa Na Geral, da

Pés TV (2)

19/06 2 7 9 Nenhum tema se repetiu.

20/06 1 4 5 Nenhum tema se repetiu.

21/06 1 7 8 Nenhum tema se repetiu.

22/06 0 2 2 Nenhum tema se repetiu.

23/06 1 8 9 - protestos em BH (3)

24/06 0 6 6 Nenhum tema se repetiu.

25/06 0 7 7 Nenhum tema se repetiu.

26/06 0 7 7 Nenhum tema se repetiu.

27/06 1 4 5 Dois assuntos sao sobre

MSTS.

28/06 1 4 5 Nenhum tema se repetiu.

29/06 1 5 6 Nenhum tema se repetiu.

30/06 0 7 7 Nenhum tema se repetiu.

01/07 1 8 9 Nenhum tema se repetiu.

02/07 1 5 6 Nenhum tema se repetiu.

03/07 2 5 7 Nenhum tema se repetiu.

04/07 0 5 5 Nenhum tema se repetiu.

05/07 1 3 4 Nenhum tema se repetiu.

06/07 1 7 8 Nenhum tema se repetiu.

Continua..
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07/07 0 2 2 Nenhum tema se repetiu.
08/07 2 2 4 Nenhum tema se repetiu.
09/07 1 5 6 Nenhum tema se repetiu.
10/07 2 6 8 Nenhum tema se repetiu.
11/07 0 3 3 Nenhum tema se repetiu.
12/07 0 3 3 Nenhum tema se repetiu.
13/07 0 1 1 Nenhum tema se repetiu.
Sintese do 27 181 208

més
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Apéndice C — Entrevista com a Midia Ninja

1 — Quem séo os Ninjas? Quem pode ser um Ninja? Eles sdo promotores das

informagdes fornecidas?

Os ninjas sdo comunicadores presentes em todo o Brasil e em algumas partes do
mundo com vontade e disposi¢édo criar contra-narrativas, dando visibilidade para temas
e personagens ignorados pelos sistemas convencionais de midia. Somos uma rede de
comunicacdo livre e aberta, qualquer pessoa interessada em contribuir € bem vinda. Para
iSs0, basta se cadastrar como colaborador do NINJA, e enviar contetdos.

Os ninjas também sdo promotores das informagdes que criam. Somos um
movimento e somos um veiculo. Acompanhamos 0s acontecimentos, documentamos e

também difundimos esses contetdos para um nimero cada vez maior de pessoas.

2 - Como ¢ feita a triagem do material que é noticiado pela Midia Ninja? Que

regras usam para definir o que € noticiado?

Recebemos uma grande gama de contetdos de diversos colaboradores
espontaneos espalhados em diversas regides do pais, através do e-mail e por inbox na
pagina do facebook, principalmente. Trabalhamos também com alguns outros tipos de
colaboradores, aonde também se inclui as pautas encomendadas (construidas através do
mapeamento de temas que consideramos interessantes e autores colaboradores que
dominam o assunto), autores parceiros (que estdo em continuo contato conosco) e
autores organicos (integrantes da Midia NINJA).

Também desenvolvemos o LabNINJA, que séo laboratérios de novas linguagens
e midiativismo espalhados pelo territério nacional. O LabNINJa existe para estruturar o
processo de formacdo do NINJA, conectando estudantes, jornalistas, ativistas e
interessados em praticar e construir novas narrativas em suas comunidades e regides.

Através dos conteudos que recebemos, muitos sugestdes, fazemos uma pesquisa
sobre o0 assunto e mantemos o dialogo com o midialivrista - de forma a obter mais
informagdes e conteudos, como fotos e videos. Nao existem regras que definem o que

sera noticiado, publicamos o que consideramos ser de interesse publico.
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3 - Como selecionam e como verificam a confiabilidade da informacéo emitida
pelos colaboradores?

Utilizamos as ferramentas e metodologias do jornalismo para garantir a
qualificacdo do conte(do. Com a proposta do portal, 0 ninja passa a ter um carater mais
colaborativo de edicdo e geracdo de conteudo. Estamos em contato com diversos
movimentos e pautas, além de pesquisadores e intelectuais, o que nos facilita na decisao

por uma ou outra pauta e na confiabilidade das informagGes emitidas.

4 - Quem sio os “gates” na selecio de noticias na Midia Ninja?
Os gates do ninja sao varios e diversos, composto por um nucleo orgéanico que

interage diretamente com a linha editorial e que esté espalhado por todo pais.

5 - O material recebido pelos colaboradores sofre edicdo? Tem informacGes que
chegam prontas e ndo sofrem modificacGes para postagem?

Os materiais recebidos podem ou ndo passar por modificagdes, que normalmente
sdo feitas pelo proprio colaborador a partir de sugestfes que pontuamos. Toda l6gica €
contruir colaborativamente a informacdo, seja a partir de uma colaboracéo, seja a partir
do retorno do préprio publico, que muitas vezes sugere e qualifica mais os conteudos a
partir de suas criticas e observacoes.

6 - H4& uma meta de nimero de postagens a ser alcancada nas plataformas ou isso
ocorre de acordo com a demanda?
N&o existe um numero a ser alcancado. As demandas estdo inseridas a partir dos

contetdos produzidos pelos autores, sugestdes que recebemos e eventos que mapeamos.

7 - Quais as normas da organizacao da Midia Ninja? Como séo definidas?

Cada frente tem gestores, que sdo responsaveis por nucleos de producdo. Esses
nacleos estdo baseados nas linguagens da comunicacéo, tais como: video, foto, design,
transmissdo ao vivo, redes sociais e redacdo. Assim, as equipes se dividem e se somam
na producdo de reportagens, matérias e coberturas, havendo aqueles que atuam mais nas
ruas e outros que trabalham na base em acompanhamento macro das acdes. Para alem
disso existem milhares de colaboradores por todo Brasil que estdo produzindo e
difundindo contetdos por conta propria, sem depender de qualuger tipo de autorizacdo

ou relagdo formal com quem criou e organizou a rede, o que € 6timo!
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8 - Como ocorre 0 processo de coleta e de edi¢cdo de contetdo?

O modo de organizacdo se da por territérios e linguagens. Temos regionais e
temos nucleos como Fotografia, Streaming, Redes Sociais, etc. O intercAmbio e trocas
entre as diferentes areas do conhecimento e também intercambio territoriais sao
fundamentais para o processo de formagéo e nivelamento das tecnologias sociais da
rede. Existe um ndcleo mais focado no processo editorial, que lida diariamente com a
contradicdo de ser uma rede e a0 mesmo tempo um veiculo. Recebemos muito contetdo
de diversos colaboradores, e estamos sempre apurando, qualificando e aprofundando

esses materiais. E uma administracao em fluxo e descentralizada.

9 - Quais sao os critérios de noticiabilidade da Midia Ninja?

Nosso publico ndo é s6 consumidor de informagGes mas produz ativamente
contetidos que dialogam com nossas pautas, € uma rede distribuida e que se baseia em
uma grande parcela de conteddo colaborativo, a soma de diferentes e micro perspectivas
de um pais continental, que permite a criacdo de um mosaico de multiparcialidades.
Nossos critérios de noticiabilidade esta na disputa de significados e de valores da
sociedade.

10 - Que visdo de mundo a Midia Ninja quer projetar? Tem interesses politicos?
Quais?

Buscamos atingir o 'E possivel', esse estado de consciéncia tao transformador. O
nosso interesse politico é que os brasileiros participem da politica do pais, que tenham
conhecimento das politicas publicas que sdo ou que deveriam ser feitas. Nosso interesse
estd na reforma politica, na conscientizacdo e formacdo da sociedade e na importancia

da participacdo popular nessa conjuntura.

11 - Quem sdo as fontes da Midia Ninja? Os Ninjas sdo fontes? Se sdo, isso ndo
afeta a credibilidade da informacéo?

O ninja possui um grande numero de fontes. Diariamente recebemos conteudos
dessas através das redes sociais, e-mail e telefone. Estimamos mais de 2000 pessoas na
rede, somente cadastrados s@o mais de 1000 colaboradores, que sdo acessados o tempo

todo para formacOes, producdes e suporte local em atividades de parceiros e
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movimentos sociais que estamos proximos. Pela proximidade com as informagoes que
possuimos temos facilidade em apurar e saber da veracidade das mesmas.

Também estabelecemos uma relacdo de fonte com grandes veiculos
internacionais parceiros, como The Guardian e NYTimes, que nos acessam com

frequéncia para entendera as pautas e temas em curso no Brasil.

12 - Ha um padréo definido para os textos, tanto no site quanto na pagina do
Facebook?

N&o existe um padrdo estabelecido. Trabalhamos os textos a partir da estrutura
que achamos que seja mais atraente e que contemple os leitores de cada rede que
trabalhamos a partir de cada conteldo. Contudo, acreditamos que os textos mais curtos
atendem mais o facebook, instagram e twitter - cada um com sua peculiaridade -, e
textos curtos, médios, extensos, artigos, perfis, reportagens podem ser melhor

explorados no portal.

13 - Em muitos casos 0s Ninjas escrevem como se 0 internauta ja conhecesse o fato,
sem uma contextualizacdo profunda, por que isso acontece?

Discordamos. As informacdes que sdo disponibilizadas nas redes sociais, essas
que ndo posssuem uma contextualizacdo mais profunda, sdo caractericas das proprias
redes e da forma de acesso a conteudo que temos nessa dinamica. E a dissolucéo da
informacdo, melhor do que uma matéria definitiva sobre um tema é gerar conteudo ao
longo de um periodo mais amplo de tempo, conquistando e gerando interesse sobre o
tema a partir de suas partes. Acreditamos que, na era da informacéo, aquele que se
interessa por determinado assunto é capaz de aprofundar no mesmo, por buscas e

processos de pesquisa a partir de nosso conteudo e de outros portais e redes.

14 - Quem a Midia Ninja imagina que seja o receptor de seus contetidos?
Imaginamos que hoje o receptor dos nossos conteddos seja um publico mais
jovem e ligado as causas sociais, e que também tenham interesse em colaborar e
construir projetos coletivos que acreditem. Nunca houve tanto interesse por conhecer
novas historias e tanta facilidade de produzi-las, os equipamentos sdo acessiveis e as
redes estdo cada vez mais se ampliando.
Acreditamos também que conseguimos alcancar um publico bastante amplo, em

idade, interesse e classe social com as jornadas de junho, que talvez ndo estivesse ligado
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a essas questdes mas passou a se interessar, entdo lidamos também com um amplo

processo de formacdo politica.

15 - Como os Ninjas mantém conexfes com 0s outros agentes sociais através do
Facebook?

Mantemos conexoes nao s6 pelo facebook, a rede é real, sdo pessoas espalhadas
por todo pais que vivem e trabalham juntas. Estamos em constante contato com nossos
colaboradores, parceiros e demais agentes sociais através de diversas plataformas, as

quais nos possibilitam, cada vez mais, um contato diario e proximo.

16 - O que é midialivrismo e midiativismo?

Midialivrismo, diferente do jornalismo corporativo, ndo se dedica apenas ao
registro dentro de uma relacdo de trabalho. O midialivrista € um corpo da multiddo e a
comunicacdo é uma das formas de mobilizar, organizar e expressar essa multidao.

Nos sentimos e fazemos parte das multiddes nas ruas. Também nos sentimos
parte dos povos indigenas, dos sem tetos, dos sem terra, e de tantos outros movimentos
que propdem mudancas efetivas em nossa estrutura social. Entendemos que o
midialivrismo nao é 'dar voz a outros', mas construir e repassar tecnologias capazes de
fazer com que todos construam seu espago de escuta e incidéncia a partir do
fortalecimento de suas vozes.

A “midia de massa” marca o jornalismo como indlstria e a “massa de midias”
identifica o jornalismo ativista das redes sociais. O ambiente hipermediado como uma
“massa de midias” pode ser definido como “midiativismo”. O que permite que o
receptor das informac@es raciocine sobre a natureza da midia tradicional e o que pode
vir a ser a “massa de midias”.

Midiativismo € a midia que tem como principal suporte as causas e lutas dos
movimentos sociais, focada em dar visibilidade a essas pautas, ndo s descrevendo
realidades ou narrando fatos, mas também a partir de acdes direta, da criagdo de

interesse, utilizando também intervencdes, arte, etc.



